Fonden for gkologisk landbrug - Bevillingsoversigt 2024

Fonden for gkologisk landbrug har i forbindelse med de afholdte ansggningsrunder i 2. halvar af 2023 givet tilskud
til en reekke projekter under puljen national afsaetning. Nedenfor findes en oversigt over de projekter, som
bestyrelsen besluttede at stgtte i 2024. Pa de efterfglgende er der en kort beskrivelse af de stattede projekter.

Basis-
Belgb i 1000 kr. budget
2024
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Pkologisk Landsforening i alt 5.143
Afsaetningsfremme
1 Det @kologiske Spisemzerke 1.626
2 @kologi — spar dig selv, naturen og vores grundvand for pesticider 1.009
3 @kologisk Hgstmarked 2024 1.000
4  @kologi pd Fgdevareuddannelser 983
5 @kologi til de mindste 525
Afseetningsfremme i alt 5.143
Landbrug & Fgdevarer i alt 3.726
Afseetningsfremme
6 Qkologi i Foodservice —mere gkologi p4 menuerne 1.055
7 Book en mark: Jget afsaetning lokalt og regionalt 996
8 Sofari 2024 — Mere gko-gris i indkabskurven. 677
9 Mere gkologisk brgd i dagligvarehandlen 599
10 @kologiens bidrag til en klode i balance. 399
Afsaetningsfremme i alt 3.726
Forbrugeradet, Teenk i alt 572
Afsaetningsfremme
11 Seet pris pa gkologi 572
Afseetningsfremme i alt 572
Dansk Vegetarisk Forening i alt 499
Afseetningsfremme
12 Fremme af gkologiske plantebaserede convenience-produkter i detailhandlen 499
Afsaetningsfremme i alt 499
Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 385
Afseetningsfremme
13 Flere biodynamiske produkter i kakkener med Det gkologiske Spisemaerke 385
Afszetningsfremme i alt 385

Puljen i alt 10.325
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Note 1 Det Okologiske Spisemaerke

Gkologisk Landsforening

Projektets formal er at bidrage til at ege den gkologiske afsaetning i foodservicebranchen ved at pavirke hele vaerdikae-
den med Det Dkologiske Spisemaerke som vaerktaj og som en del af den baeredygtige omstilling. Ved at vise veerdien af
Det @kologiske Spisemeerke, sikres udbredelsen af antallet af gkologiske spisemeerker og dermed efterspargslen pa
gkologi.

Projektet gennemfares ved folgende aktiviteter;

STYRK EFTERSPYRGSLEN | KONFERENCEBRANCHEN: Strategisk indsats med fokus pa pavirkning af hotel- og
konferencebranchen ved hjaelp af et staerkt netvaerk og ved at vise best practice.

SAMMEN LGFTES | FLOK: @kologisk radgivning i Det Jkologiske Spisemeerke, der bidrager med hjeelp og sparring til
at gge gkologiprocenten samt at igangsaette den gkologiske omlaegning. Og en steerk formidling pa landets grossistmes-
ser, hvor der deltager mange kekkener, der endnu ikke har gkologi p4 menuen.

Projektet forventes at bidrage til at skabe en gkologisk veekst i 2024 pa anslaet 7% i foodservicebranchen, (offentligga-
res ca. 1. oktober 2024 af Danmarks Statistik). Det forventes, at projektet vil understatte yderligere 100 nye spisemaerker
i bronze.

Note 2 Gkologi — spar dig selv, naturen og vores grundvand for pesticider

Gkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at fa det gkologiske salg i detailhandlen tilbage pa vaekstsporet ved at nedbryde prisbarrieren.
Dette ggres ved at ggre gkologien relevant og @ge forbrugernes opfattelse af mervaerdien af de gkologiske fadevarer
gennem information om, at man bade sparer sig selv, naturen og vores grundvand for pesticider ved at vaelge gkologisk.

Projektet er en informationskampagne med 3 spor, som vil supplere hinanden og skabe synergieffekt.
AP1: JKOLOGI — DU SPARER DIG SELV FOR PESTICIDER

AP2: JKOLOGI — DU SPARER NATUREN FOR PESTICIDER

AP3: JKOLOGI — DU SPARER VORES GRUNDVAND FOR PESTICIDER

Informationen om gkologiens fordele formidles primaert gennem de sociale medier, som er en relevant og kosteffektiv
kanal, som ydermere giver mulighed for interaktion og dialog. Projektet vil ligeledes benytte sig af udvalgte dagligvarebu-
tikker og pressen som formidlingskanaler.

Projektets malgruppe er de 90% af danskerne, som kgber gkologi af og til, og som har positive holdninger til gkologi,
men hvor primaert merprisen pa de gkologiske varer er en barriere.

Det forventes, at minimum 1 mio. danskere vil blive eksponeret for kampagne i gennemsnit 8 gange. En adfaerdsaendring
i denne brede malgruppe vil have en stor effekt pa salget af gkologiske fadevarer. Det forventes, at projektet vil bidrage
til en veekst i salget af gkologiske fgdevarer pa 5% i detailhandlen i 2024.

Note 3 Gkologisk Hostmarked 2024

Gkologisk Landsforening

Formal og mal: Formalet med @kologisk Hastmarked 2024 er pa sigt at bidrage til gget afsaetning af gkologiske fgde- og
drikkevarer i Danmark gennem gget efterspgrgsel efter gkologiske fadevarer. Projektet skaber gennem 45 fysiske
events suppleret af kampagne-indsats pa sociale og lokale medier, en involverende ramme for formidling af gkologi over
for forbrugerne, som bekreefter og @ger kendskabet til veerdierne i den gkologiske produktionsform.

Aktiviteter: 40-45 hgstmarkedsveerter rekrutteres og kleedes pa til at skabe et besag for geesterne, der indeholder sanse-
lighed, ny viden og inspirerer til gget gkologisk forbrug. De inviteres desuden til at deltage i kompetenceudviklingsforlgb
inden for markedsfgring, salg og opbygning af et loyalt kundegrundlag. Websitet for @kologisk Hastmarked videreudvik-
les og opdateres, sa forbrugerne nemt kan finde en veert at besgge. Der udvikles en kampagne til sociale medier, der
bade skal tiltreekke gaester til Fkologisk Hastmarked og informere om veerdierne i den gkologiske produktionsform. Der
udarbejdes en grundig plan for presseindsatsen og her har seerligt indsats i lokale medier vist sig effektfuldt. Afslutnings-
vist gennemferes en vaerts- og gaesteevaluering med henblik pa at undersgge om projektet har medfart den gnskede
forandring hos vaerter og geester, som har deltaget i Jkologisk Hastmarked 2024.

Resultater og effekter: For de 40-45 veaerter resulterer projektet i egede kompetencer inden for salg og markedsfering og
vil pa sigt bidrage til @get kundeloyalitet og omseetning blandt vaerterne. 50.000 forbrugere vil deltage i Jkologisk
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Hgstmarked 2024 og minimum 500.000 vil se projektets budskaber gennem sociale og lokale medier. Det forventes, at
minimum 30 procent af de adspurgte gaester har faet ny viden og/eller er blevet bekraeftet i de gkologiske vaerdier.

Projektet vil bidrage til oget efterspgrgsel efter gkologiske fedevarer og det forventes, at projektet pa sigt vil bidrage til
henholdsvis 7 procent gget gkologisk afsaetning i foodservicebranchen og 5 procent gget gkologisk afsaetning i detail-
handlen.

Note 4 Gkologi pa Fedevareuddannelser

Okologisk Landsforening

Madfaglige undervisere og elever fra landets fedevareuddannelser har ikke tilstrackkelig viden om gkologi og baeredyg-
tighed. Det har betydning for udviklingen i kakkener landet over, nar eleverne der uddannes til stadighed, ikke er klaedt
godt nok pa ift. fx gkologi og baeredygtighed, og kostradene. Projektets formal er at bidrage til at age den gkologiske af-
saetning i foodservice ved at opkvalificere madfaglige undervisere pa landets fedevareuddannelser til at undervise i gko-
logi og beeredygtighed og herunder bidrage til elevernes viden om gkologi og beeredygtighed.

Arbejdspakke 1 (AP1) — Opkvalificering af undervisere i gkologividen og gkologiforstaelse

Et kvalitativt opkvalificeringskursus for undervisere pa Fgdevareuddannelser med henblik pa at styrke undervisernes
viden og implementering af gkologien som en del af et beeredygtigt fedevaresystem.

Arbejdspakke 2 (AP2) — Videns opsamling

Vidensdeling pa baggrund af best practice pa, hvordan Fedevareuddannelser seetter fokus pa egkologiens rolle, og ud-
danner fremtidens fgdevareprofessionelle i et mere baeredygtigt fadevaresystem.

Arbejdspakke 3 (AP3) — Formidling

Formidling af konkret viden om, hvordan gkologi og beeredygtighed er blevet forankret i undervisning og indkeb pa fag-
skoler i Danmark

Det forventes at projektet vil understgtte og inspirere fadevareuddannelser og fremtidens fadevareprofessionelle til aktivt
at tage stilling til gkologi, s& uddannelsen matcher en Foodservicebranche, der forandrer sig i takt med den grenne om-
stilling. De nye krav og @nsker til fremtidens fadevarehandvaerkere affader nye behov for, at undervisere (og elever) ud-
vikler og tilegner sig viden om gkologi - som en del af Iasningen pa klimakrisen. Projektet forventer at skabe nye afszet-
ningsmuligheder og bidrage til aget omsaetning af gkologiske fgdevare i Foodservicebranchen pa 7% i 2024 (tallet of-
fentliggeres i efteraret 2025 af Danmarks Statestik). Projektet sgges aktuelt som et et-arigt projekt. Det vurderes i lgbet
af 2024 hvordan projektet fglges op i 2025.

Note 5 Gkologi til de mindste

Okologisk Landsforening

Der fgdes hvert ar ca. 60.000 spaedbgrn i Danmark. Fra 4-6 maneders alderen skal disse sma bgrn begynde pa deres
allerfgrste skemad. Mad som vil have stor betydning for deres udvikling, immunforsvar og trivsel, og det gkologiske mal-
tid spiller en betydningsfuld rolle i denne sammenhaeng. Fraveeret af syntetiske pesticider, 348 e-numre og en fgdevare-
produktion med omtanke og forsigtighed, vil vaere med til at give naeste generation den bedste start pa livet. Vejledning til
barnets fgrste skemad, som nybagte foreeldre far i haenderne ved mg@det med sundhedsplejen, indeholder imidlertid ikke
information om gkologiens fordele for de mindste. Derfor er der behov for fortsat at gare foraeldre til sma barn bevidste
om gkologiens vigtighed for de sma.

Formalet med dette projekt er at bidrage til en gget afsaetning af gkologiske fgdevarer i detailhandlen pa 5% i 2024 ved
at give inspiration og viden om gkologiens fordele til smabgrnsforeeldre.

Dette nas via fire nedenstadende indsatser:

1 podcast, der taler ind i barrierer for bgrnefamilier og for keb af mere gkologi i samtale med ekspert

2-4 kampagner via mikroinfluenter, der deler opskrifter, viden om gkologi og podcast pa personlig og kreativ vis med de-
res folgere

3-5 posts pa | love gkos facebook/Instagram

1-2 annoncer i digitalt babymagasin

Pa kort sigt vil projektet bidrage til en gget afsaetning af gkologiske fgdevarer i detailhandlen pa 5% i 2023.

Pa leengere sigt vil projektet bidrage til rekrutteringen af flere nye, gkologiske forbrugere. Bade foreeldre der bevaeger sig
op ad den gkologiske trappe, hvor de kaber mere og mere gkologi, og deres bgrn, der har faet gkologien ind med mo-
dermzelken, som det helt naturlige valg, nar de selv bliver voksne og skal sta for indkgbene.



Noter til supplerende oplysninger - basisbudget 2024

Pulje — National Afsatning

Note 6 Gkologi i Foodservice -mere gkologi pa menuerne

Landbrug & Fodevarer

Foodservicebranchen har fortsat potentialet til at blive en af de mest volumentunge afsaetningskanaler for gkologien pa
trods af, at gkologien p.t. lider et pres i branchen. Mange har desvaerre skaleret ned, opgivet deres Spisemaerke og revi-
deret deres menusammensaetninger, og de 10 ars vaekst er erstattet af tilbagegang i salget af gkologi. Men hvis gkolo-
gien ikke skal fravaelges, skal indsatser for aftagerne prioriteres og inspirerende ambassadearer skal sta i front for gkolo-
gien. Indsatser der rammer beslutningstagerne, skal sikre at gkologien fortsat er top-of-mind og et vedvarende konkur-
renceparameter, nar pris, klima og beeredygtighed er hgjt pa agendaen. Kun 16% af kokkene associerer uhjulpet gkologi
med baeredygtighed og endnu faerre med klimavenlighed.

Branchen skal geninvolveres og inspireres til at inkludere gkologien, som et fundament for mange relaterede dagsord-
ner. Branchen bgr altsa geninvolveres og inspireres til at inkludere gkologien som et vaerktgj for relaterede dagsordner.
MAL: Salg af ravarer og skologiske enkeltkategorier i foodservice gges og iscenesaettes gennem fokus pa grossister,
kantiner, Horeca og i offentlige kekkener for at gge afsaetningen til aktgrer med og uden Spisemeerker.

AP: Store gkologiske kakkener — stor volumen og store muligheder.
AP: Offentlige kekkener: Veekstlokomotivet kan treekke endnu mere.

EFFEKTER: Projektet bidrager til en forventet vaekst pa ca. 10% i antallet af de gkologiske spisemeerker i Horeca samt
en gget andel af gkologi i grossistleddet med 10-15%. @kologi i enkeltkategoriers andel gges, ggres synlig i Horeca og i
isceneseettes som et konkurrenceparameter blandt kokke, kaeder, forlystelser og kantiner.

Note 7 Book en mark: Gget afsaetning lokalt og regionalt

Landbrug & Fadevarer

FORMAL

At koble gkologiske producenter i alle starrelser med aftagere fra dagligvarehandlen, grossistleddet og sma og store ak-
tarer fra foodservice — for at gge afseetningen.

At sikre nye opstartede producenter adgang til markedet, sparring og udvikling

AKTIVITETER

Afholdelse af tre mindre lokale 'Book en mark’ arrangementer, i omrader hvor der produceres gkologiske afgrader og
produkter — men hvor der traditionelt ikke tilvaelges/aftages st@rre maengder gkologi. (akkumuleret 100+ deltagere)
Afholdelse af tre stgrre regionale ‘Book en mark’ arrangementer (akkumuleret 270+ deltagere)

Opfelgning, evaluering og konkret hjeelp til fremtidig afsaetning for deltagere

Projektet vil bidrage til afsaetning for gkologiske producenter i alle sterrelser indenfor alle kategorier. P4 den lange bane
sikres det at gkologien forbliver "top of mind”, afseetningen fremmes og dermed opskaleres den gkologiske produktion.

Note 8 Sofari 2024 — Mere gko-gris i indkgbskurven.

Landbrug & Fedevarer

Formalet med Sofari er at stimulere den langsigtede efterspgrgsel efter gkologisk grisekad i detailhandlen og dermed
bidrage til at ege gko-grisens markedsandel. Salget af gkologisk gris er fortsat meget presset. Hgj inflation og hgje ener-
gipriser har presset en del forbrugere til at revurdere deres fadevareindkeb og fravaelge gkologien i et vist omfang. Séle-
des faldt gko-grisens markedsandel fra 8,6 pct.i 2021 til 5,3 pct i 2022. En ny undersggelse foretaget af Landbrug & Fo-
devarer fra maj 2023 viser dog, at danskernes lyst til at kabe gkologi fortsat er intakt.

Flere forventer at kabe mere gkologisk ked i labet af de neeste 1-3 ar. For at understgtte disse forventninger er det vigtigt
fortsat at positionere den gkologiske gris og informere om dyrevelfaerden og de andre baeredygtighedsfaktorer, der knyt-
ter sig til gkologien.

Sofari 2024 bestar at to dele: 1) Selve Sofari-dagen med 13-15 abne grisegarde den 26. maj og 2) en bred informations-
indsats pa de sociale medier. P& Sofari-dagen far danskerne mulighed for at komme teet pa de gkologiske grise, hvor de
far et unikt indblik i, hvad man far for pengene, hvis man kgber gkologisk gris. Det er med til at give forbrugerne en for-
staelse for forskellen mellem konventionelt, frilands- og gkologisk produceret grisekad og den tilhgrende prisforskel, nar
der skal veelges kad i kaledisken. | SoMe kampagnerne foldes centrale emner som dyrevelfaerd, biodiversitet og gkologi-
ens gvrige veerdier ud i billeder, historier og film og bliver hermed gjort konkrete og naerveerende for forbrugerne. Der
kares 2 kampagneperioder — en i foraret 2024 som optakt til Sofari og en i efteraret op mod jul.
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Til Sofari-eventet forventes cirka 8-10.000 gaester. Projektet eksponerer gennem pressen de gkologiske grise, og der
forventes 60-80 medieomtaler med en laeesereekkevidde pa 2.7 mio. laesere — hertil kommer Radio- og Tv-indslag pa regi-
onale og landsdaekkende kanaler. Cirka 2.000.000 personer forventes at se opslag/film om de gkologiske grise pa de
sociale medier ligesom SoMe aktiviteterne affader mange positive reaktioner omkring den gkologiske griseproduktion og
gkologi generelt.

Note 9 Mere gkologisk brod i dagligvarehandlen

Landbrug & Fodevarer

FORMAL

Projektets formal er at gge andelen af gkologisk brad i dagligvarehandlen. Projektet samler bredproducenter og daglig-
varekeeder for i faellesskab at sikre gkologisk brgd en 'fair share’ pad markedet.

Arbejdspakke 1: Potentialer i vaerdikeeden

For at fa indsigt i bred-kategoriens aktuelle udfordringer, samles viden fra markedsanalyser og gennemfgres interiews
med relevante aktgrer. Derefter samles producent-leddet, dagligvare-leddet samt nudging-ekperter til en stor workshop.
Med bade vidensdeling og erfaringsdeling afdaekkes potentialer.

Arbejdspakke 2: Test-koncepter i butikken

For at afdaekke muligheder for mersalg, udvikles og testes en raekke salg-greb i fire udvalgte butikker. Formalet er at
finde veje til aget salg af gkologisk brad.

Arbejdpakke 3: Guide til mersalg

For at udbrede resultaterne mest muligt, deles bade testresultater og anbefalinger med alle i branchen, der har snitflader
til markedet for gkologisk bradkorn.

Projektet vil skabe fundamentet for gget udbud og salg af gkologisk brad, og medferer at gkologisk brad far sin "fair
share’ pa markedet. @get efterspargsel pa gkologisk brad vil samtidig have positiv effekt pa efterspargslen af gkologisk
korn.

Note 10 Gkologiens bidrag til en klode i balance

Landbrug & Fadevarer

Projektets formal er at lave en bred folkeoplysende kampagne pa flere medieplatforme. En kampagne der med afsaet i
en ny holistisk fedevareforteelling skaber @gget opmaerksomhed pa, at hvis man keber gkologiske fadevarer, sa stotter

man en baeredygtig produktionsform, der pa vigtige parametre veerner om planetens ressourcer og samlet set bidrager
positivt til ikke yderligere at overskride klodens planeteere greenser.

Der udarbejdes en 12-siders avis, der formidler nyeste viden herom og giver en samlet forstaelse af det gkologiske fade-
varesystems positive bidrag til en klode i balance. Der leegges stor veegt pa at formidle kompliceret stof pa en let tilgaen-
gelig og faengende made, der appellerer til den "almindelige” dansker. Avisen distribueres som indstik til 15 regionale
dagblade pa en sgndag og nar ud til 334.000 leesere. Indsamlet viden til avisen danner et generelt vidensgrundlag, der
ogsa kan bruges i afsaetningsaktiviteter samt danner afsaet for en vandreudstilling med 6 store posters. Et format L&F
har gode erfaringer med. Udstillingen tilbydes biblioteker, kulturhuse, uddannelsesinstitutioner, kommuner mv. og vises
mindst 50 forskellige steder rundt i landet. Ekstraoplag fungerer som hand-out til udstillingen samt til brug ved diverse
afsaetningsaktiviteter og som undervisningsmateriale.

Endvidere udarbejdes artikler, slides samt indhold til sociale medier. Alle materialer er offentlig tilgeengelige pa If.dk. Pro-
jektets bidrager til at give danskere indsigt i, at gkologi er en produktionsform, der udover at levere klimavenlige fedeva-
rer ogsa tager seerligt hand om andre naturressourcer som biodiversitet, jord, vand og naeringsstoffer og dermed bidra-
ger positivt til FN’s Verdensmal for en baeredygtig fremtid. Udstillingen nar bredt ud til mange forskellige malgrupper geo-
grafisk spredt over hele landet. Udstillingskoncept giver anledning til at udstillingssteder benytter anledningen til at foku-
sere yderligere pa gkologi, natur og beeredygtighed.

Projektet hgjner danskernes viden om gkologiske fedevarer og deres bidrag til fremtidens beeredygtige fadevareproduk-
tion og bidrager til at @ge salget af gkologiske fadevarer i savel detail som i foodservicesektoren.

Note 11 Szet pris pa gkologi

Forbrugerradet Taenk

Med projektet "Seet pris pa gkologi” styrker FBRT unge forbrugeres interesse for gkologisk mad gennem sociale medier
og maltidsinspiration. Ved at tackle bade gkonomiske og andre barrierer forventes projektet at @ge unges evne og vilje til
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at veelge gkologisk mad og fremme mere beeredygtige madvaner. Herigennem stimuleres efterspargslen af gkologiske
fedevarer i Danmark.

Projektets to formal er (1) at fremme unges motivation for at spise gkologisk gennem viden, refleksion og inspiration; og
(2) at styrke unges kompetencer til at integrere gkologi i de daglige madvaner ved at afprave nye tilgange til indkab,
madlavning og maltider.

AP1: Lgbende SoMe-indsats pa FBRTs eksisterende Instagramkanal malrettet unge forbrugere (@tygpaadet). FBRT
formidler lettilgeengelig og engagerende viden om veaerdien af gkologi. | den Igbende indsats opfordres malgruppen til at
reflektere over, hvordan deres veerdier og handlinger matcher, og hvordan de kan integrere gkologi i deres daglige liv
uden at ga pa kompromis med deres gkonomi og andre praeferencer. Indholdet fremhaever dilemmaer, som unge mader
i forhold til gkologisk mad, og kommer med konkrete lgsninger pa barriererne, sa det bliver muligt og mere oplagt at til-
vaelge gkologien. Dette involverer fx billeder, videoer og interaktive elementer.

AP2: @kologisk maltidsinspiration er en malrettet kommunikationsindsats, hvor FBRT intensiverer kommunikationen til
malgruppen i en afgraenset periode. Jkologisk maltidsinspiration formidler praktiske lgsninger pa konkrete udfordringer i
forskellige maltidssituationer og sociale sammenhaenge, hvor tilvalget af gkologi kan veere udfordrende. FBRT samarbej-
der med relevante indholdsleverandgrer, og budskaberne kommer bredt ud via annoncering.

Effekter: Meningsfuld kommunikation om gkologi og gkologiske dilemmaer forventes at styrke unges motivation og kom-
petencer til at prioritere gkologien og pa sigt eftersperge flere gkologiske fadevarer. Samlet set forventes projektet at
opna en raekkevidde pa 300.000 unikke brugere pa sociale medier.

Note 12 Fremme af gkologiske plantebaserede convenience-produkter i detailhandlen

Dansk Vegetarisk Forening

Dansk Vegetarisk Forening og @kologisk Landsforening vil i dette projekt, som bygger videre pa begge organisationers
mangearige detailindsatser, arbejde for at fremme udvikling og afsaetning af gkologiske, plantebaserede convenience-
produkter og beelgfrugter ved at oplyse beslutningstagere i dagligvarehandlen om forbrugerpraeferencer ift. gkologi,

smag m.m. og inspirere til bedre markedsfering og salg. Kvaliteten af og prisen pa de plantebaserede convenience-pro-
dukter, som dagligvarehandlen szelger, matcher ofte ikke forbrugernes forventninger, hvilket fgrer til, at produkterne kun
kabes og afprgves én gang, samt medfarer gget skepsis over for gvrige plantebaserede produkter. Samtidig er der
netop nu et saerligt stort potentiale for at afprave nye tiltag og saelge flere gkologiske plantebaserede fadevarer, der sam-
tidig smager godt.

Formalet opnas gennem:

Lgbende mgder og anden dialog med detailkeeder om sortimentet og benchmarkingen

Nyhedsbreve om nye produkter og inspiration til seesonbaserede opskrifter

Udarbejdelse af et offentligt tilgaengeligt inspirationsvaerktgj til navngivning og maerkning af gkologiske plantebaserede
private label convenience-produkter

En supermarkeds-benchmarking, der danner grundlag for ny inspiration og konkurrence mellem detailkaederne
Inspirationstur til udenlandsk supermarked

Det forventes, at dagligvarehandlen gennem projektets aktiviteter med konkret ny inspiration far et gget fokus pa smag-
fulde, gkologiske convenience-produkter samt prioritering af disse i deres sortiment til glaede for forbrugerne.

Med de rigtige markedsferingstiltag, herunder adfeerdstiltag, navngivning og budskaber, vil dagligvarehandlen ligeledes
opleve en gget forbrugerinteresse for de gkologiske plantebaserede fgdevarer, hvilket vil skabe @get salg.

Note 13 Flere biodynamiske produkter i kakkener med Det gkologiske Spisemarke

Foreningen for Biodynamisk Jordbrug

Der er ca. 3.500 private og off. kekkener i alle stgrrelser med et gkologisk spisemaerke, og antallet vokser. Det gar inte-
resen for produkter fra biodynamiske og andre regenerative dyrkningsmetoder ogsa. Biodynamiske produkter teeller med
i opgarelsen over kgkkenernes keb af gkologiske varer og er med til at afgere, om kakkenet kan fa spisemeerket i
bronze, sglv eller guld.

Projektets mal er at @ge andelen af biodynamiske fadevarer i kekkenernes kgb af varer, der bidrager til deres spisemaer-
kestatus. Projektet har til formal at malrette oplysninger om de biodynamiske produktionsmetoder, der ligger til grund for

varer er pa cateringmarkedet. Mange kokkener kgber biodynamiske produkter uden at vide (ret meget om), hvad biody-

namisk dyrkning og kvalitet er, og hvad kontrolmaerket Demeter star for. Det gaelder ogsa for cateringrossisterne, hvis
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viden om de seerlige biodynamiske forhold ofte ogsa er begraenset. Flere af dem er Demeter-registeret og er motiveret
for at fa flere oplysninger om de biodynamiske regler og de gastronomiske kvaliteter.

Projektets aktiviteter skal give grossister, kantineoperatgrer og kekkenmedarbejdere viden om de ekstra krav, der er til
dyrkning, forarbejdning og maerkning af biodynamiske produkter, sa de bliver bedre orienteret om, hvad de seelger og
serverer - motiveret til at artikler i cateringgrossisters interne og eksterne kommunikationsmedier, stande med informatio-
ner pa branchens leverandgr/kunde-messer, oplaeg for medarbejdere pa informationsmgder om produkter, fadevarekva-
litet og meerkningsregler og brochurer til brug til kunder i cafeer, restauranter og kantiner.



