Fonden for gkologisk landbrug - Bevillingsoversigt 2024

Fonden for gkologisk landbrug har i forbindelse med de afholdte ansggningsrunder i 2. halvar af 2023 givet tilskud til en
reekke projekter under puljen eksportfremme. Nedenfor findes en oversigt over de projekter, som bestyrelsen besluttede at
statte i 2024. P& de efterfalgende er der en kort beskrivelse af de stgttede projekter.

Basis-
Belgb i 1000 kr. budget
2024
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
@kologisk Landsforening i alt 3.779
Afsaetningsfremme
1 BioFach 2024 — Dansk feellesstand pa verdens stgrste internationale gkologimesse 2.221
2  Branding som dgrébner for gkologi p& eksportmarkeder 1.053
3 BioFach 2025 — planlaegning af den danske feellesstand 505
Afsaetningsfremme i alt 3.779
Landbrug & Fadevarer i alt 2.672
Afsaetningsfremme
4 Markedsfering af gkologiske fgdevarer pa SIAL 2024, Paris 1.467
5 Okologisk eksportfremstad til Japan — Danish Days in Daikanyama 2024 553
6 Indsats for udvikling af gkologi i foodservice i Tyskland 412
7  @get udvikling af gkologien til de danske nsermarkeder 240
Afseaetningsfremme i alt 2.672
Food from Denmark i alt 828
Afseaetningsfremme
8 Afseetningsfremme af gkologiske private label produkter pA PLMA Amsterdam 2024 828
Afseaetningsfremme i alt 828
Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus Danemark) i alt 377
Afseetningsfremme
9 ISM KéIn 2024 - Organic Meeting Point 377
Afsaetningsfremme i alt 377

Puljen i alt 7.656
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Note 1 BioFach 2024 — Dansk fallesstand pa verdens storste internationale gkologimesse

Okologisk Landsforening

Formalet med projektet er at @ge og styrke eksportpotentialet for gkologiske fadevarer til neer- og fiernmarkeder gennem
en feellesstand pa verdens starste gkologiske fgdevaremesse BioFach 2024.

Projektet gennemfares med tre arbejdspakker med fglgende aktiviteter:

AP1: FORBEREDELSE AF DEN DANSKE FALLESSTAND
Planlaegning af den gkologiske feellesstand. Videreudvikling af en steerk visuel og baeredygtig profil for faellesstanden.
Bearbejdning af internationale beslutningstagere gennem mail, telefon og LinkedIn.

AP2: OPBYGNING, MARKEDSF@RING OG VARTSKAB

Etablering af feellesstanden i samarbejde med standopbygger. Gennemfarelse, vaertskab og formidling af gkologiske
budskaber pa den danske feellesstand med 30 — 35 udstillende virksomheder. Kontaktetablering med mindst 250 interna-
tionale beslutningstagere. Evaluering med udstillere med minimum 85% tilfredse/meget tilfredse udstillere.

AP3: PRESSE OG SOCIALE MEDIER SOM MARKEDSFJRINGSREDSKAB
Presseberedskab og kommunikation pa sociale medier fgr, under og efter messen. Det skal resultere i 25-30 omtaler i
natione og internatioale fag-, handels- og dagspresse.

Projektet forventes at bidrage til falgende effekter:

At styrke den samlede gkologiske eksportomsaetning med ca.10% i 2024.

At na regeringens mal om at fordoble den gkologiske eksport frem mod 2030.

At give producenter flere 'forretningsben’ at sta pa via gget efterspargsel efter gkologi pa eksportmarkeder.

Et gget gkologisk landbrugsareal, som bidrager til en positiv udvikling i den gregnne omstilling.
Danmark fastholder og udbygger sin internationale position som det mest veludviklede gkologiske marked.

Note 2 Branding som derabner for gkologi pa eksportmarkeder

Gkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at @ge og styrke eksportpotentialet for gkologiske fadevarer til udvalgte eksportmarkeder igen-
nem branding af gkologi samt en keedebearbejdningsindsats. Malet er at gge kendskabsgraden til Danmark som farende
gkologination overfor internationale beslutningstagere indenfor den politiske og kommercielle arena og at dbne dgre for
okologi til afseetningsleddet i form af detailkaeder, grossister og distributarer pa eksportmarkederne. Projektet er opdelt i
to arbejdspakker, der understatter hinanden og vil forega sidelgbende.

Arbejdspakke 1: Branding af Danmark som dgrabner til gkologisk vaekst

Preecisering af markeder samt udarbejdelse af preesentationer til specifikke aktgrer som led i brandingfremstad.
Udarbejdelse af markedsfgringsmateriale for "Verdens fgrende gkologination”, PR-indsats og kommunikation via sociale
medier.

Arbejdspakke 2: Kaedebearbejdning pa 4 udvalgte eksportmarkeder

Uddybende og forberedende markedsanalyser af 4 udvalgte markeder samt fastholdelse af og kontaktskabelse til etable-
rede og nye detailkaeder, grossister distributarer.

Praesentation for detailkaeder, grossister og distributarer.

Opdatering af markedsrapporter for de 4 udvalgte eksportmarkeder.

International presseindsats og markedsfaring pa sociale medier samt via www.organicdenmark.com

Opfelgning og evaluering af mgder og indsatser.

Effekter: fremme internationale beslutningstageres praeferencer for gkologi - styrke gkologisk eksportomseetning - bi-
drage til regeringens mal om at fordoble den gkologiske eksport frem mod 2030

Note 3 BioFach 2025 — planlaeegning af den danske fellesstand

Okologisk Landsforening

Formalet med projektet at fremme den gkologiske eksport via en vaerdiskabende forberedelse af den danske faellesstand
pa BioFach 2025.

Aktiviteter:
Dialog og forhandling med BioFach-ledelsen i Nirnberg om standareal, placering m.m.
Rekruttering af virksomheder med gkologisk sortiment som udstillere.
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Administration af tilmeldinger, indsamling af De Minimis og forventningsafklaring med udstillerne.

Videreudvikling af digitalplatform til visning af de udstillende virksomheder.

Kommercielt forarbejde malrettet internationale indkgbere og beslutningstagere.

Forhandling og samarbejde med underleverandgrer til standen og standopbygger.

Gennemfgrelse af et informationsmade for faellesstandens udstillende virksomheder som forberedelse til messen.

Projektet forventes at bidrage til falgende udvalgte effekter:

At styrke den samlede gkologiske eksportomsaetning med ca.10% i 2025.

At fremme praeferencen for gkologiske fadevarer hos de internationale beslutningstagere qua inspiration fra udstillernes
produkter og viden om gkologi.

At na regeringens mal om at fordoble den gkologiske eksport frem mod 2030.
Danmark fastholder og udbygger sin internationale position som verdens mest veludviklede marked malt pa den gkologi-
ske andel.

Note 4 Markedsfering af gkologiske fadevarer pa SIAL 2024, Paris

Landbrug & Fedevarer

Formalet er at @ge eksporten af gkologiske fadevarer— med udgangspunkt i det franske - marked og dermed @ge pro-
duktionen af samme. Projektet vil skabe en platform og rammerne til at fremvise de gkologiske fedevareprodukter til po-
tentielle kunder og eksisterende samarbejdspartnere, hvilket bidrager til at fremme eksporten af gkologiske fadevarer.

Behovet for at udvikle afseetningskanaler og markeder for gkologiske produkter er fortsat altafggrende for at understatte
eksporten. SIAL er et knudepunkt for fadevareindustrien, ikke kun for Frankrig, men for bade europaeiske savel som
oversgiske aktgrer. Synlighed og deltagelse her vil sdledes sikre eksponering for de danske deltagere, og herved skabe
muligheder for at made relevante kommercielle stakeholders p4d markedet og skabe nye afsaetningsmuligheder for gkolo-
giske fadevarer, hvilket kommer de deltagende virksomheder til gode. Danske fedevarer markedsferes i dette projekt pa
en af verdens starste fadevareudstillinger SIAL Paris i oktober 2024, hvor — Landbrug & Fgdevarer (LF) og Bio aus Da-
nemark (BAD), begge med stor erfaring i markedsfgring af fedevarer i udlandet pa fadevaremesser, er gdet sammen om
et feelles fgdevarefremstad for at skabe bedst mulige forudsaetninger og rammer for danske gkologiske producenter. De
to organisationers eksisterende netveerk aktiveres og inddrages og der vil veere feelles markedsfgring af virksomhederne
og standen.

Med dette projekt forventes det, at de danske gkologiske eksportarer udvikler deres eksportmuligheder til primeert naer-
men ogsa fiernmarkeder, hvilket vil give gget indtjening til bade virksomheder og landmaend.

Deltagelse pa SIAL bidrager til at en reekke danske fgdevarevirksomheder far fremmet og videreudviklet eksisterende
netveerk savel som nye kunder og derfor gger deres afsaetningsmuligheder med gkologi som omdrejningspunkt.

Note 5 Gkologisk eksportfremsted til Japan — Danish Days in Daikanyama 2024

Landbrug & Fedevarer

Landbrug & Fadevarer gennemfgrte med stor succes et virksomhedsrettet fremstad i Tokyo i november 2022, da det var
muligt igen at rejse til landet efter strenge Covid-19 nedlukninger og rejserestriktioner. Her deltog 10 gkologiske virksom-
heder (herunder bade mejeri- og kedvirksomheder), hvor alle meldte om konkrete leads og aftaler til bade japanske og
andre asiatiske kunder. Det japanske marked har igennem artier veeret et vigtigt marked for dansk eksport og det ses
fortsat at gkologien veekster. Japan er efter Kina fortsat det vigtigste gkologiske marked i Asien.

Landbrug & Fadevarer gnsker at gentage succesen igen i 2024, hvor der allerede nu er vist interesse fra de danske gko-
logiske eksportarer. Det er i Japan vigtigt at opretholde de gode kontakter, da forretningskulturen i hgj grad er baseret pa
relationer. Ved at deltage i Danish Days in Daikanyama 2024 sikrer vi virksomheder en fortsat sparring med deres kon-
takter gennem messedeltagelse pa den danske ambassade, hvor ogsa forbrugere er inviteret ind (mere end 8.000 besg-
gende over to dage i 2022). Derudover sikrer det ogsa de deltagende virksomheder kontakt til nye spaendende potenti-
elle kunder inden for detail og foodservice gennem dedikerede indkgbermgder og B2B-events ved ambassaden.

Effekten af fremstadet skal ses i vedligeholdelse af allerede etablerede kontakter, opbygning af nye netveerk og potenti-
elle kunder samt mulighed for at trykpreve de danske gkologiske produkter over for et japansk publikum.

Note 6 Indsats for udvikling af gkologi i foodservice i Tyskland

Landbrug & Fedevarer

Projektets formal er at understatte og @ge efterspargslen af gkologiske fgdevarer i den tyske foodservicesektor. Den ty-
ske bundesregering har fastsat malet om 30% gkologisk landbrugsareal i 2030. Der er derfor stort fokus pa, hvordan
offentlig bespisning kan veere driver for denne udvikling i sektoren. Formalet er saledes at sikre og videreudvikle gkologi-
ens andel i tysk foodservice og herved age efterspgrgslen.
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Indsatserne i projektet er rettet mod beslutningstagere i Tyskland, som sg@ger vaerktgjer til at imgdekomme den stadig
grennere dagsorden, der kraever gkologi og baeredygtighed teenkt ind i politiske retningslinjer og krav til leverandgrer.
Det star dog ogsa klart at en sadan malsaetning vil kreeve samarbejdspartnere, der kan levere stabilt, i store maesngder og
konkurrencedygtigt i hgjere grad end der pt findes pa det tyske marked. Samspillet mellem leverandgrer, grossister og
det offentlige i Danmark er til stor inspiration for de tyske aktgrer, der netop vurderer leveringsbetingelser og muligheder
ift udviklingen af gkologien i foodservice sektoren.

Aktiviteterne er organiseret i to arbejdspakker:

1) Delegationsbes@g i Danmark og

2) Igbende dialog med relevante aktgrer, der begge har den danske model og offentlig bespisning som drivere til at ud-
vikle gkologien i foodservice og som henvender sig til aktgrer med forskellige indgangsvinkler til foodservicesektoren.

Med besgag i Danmark vil der kunne vises konkrete eksempler og vaerktgijer til, hvordan forskellige dele af sektoren har
suppleret hinanden i implementeringen af gkologiske méalsaetninger, hvor den lgbende dialog samler op pa tidligere erfa-
ringer og bidrager til at fastholde fokus pa udviklingen.

Projektets aktiviteter forventes at udmeante sig i en sikring og videreudvikling af gkologiens andel i tysk foodservice. Tysk-
land kan endnu ikke selv levere et fuldt udviklet gkologisk sortiment, hvor der skabes volumen for gkologiske producen-
ter, og herved gare produkterne konkurrencedygtige i markedet - og her kan Danmark ogsa levere lgsninger.

Note 7 Gget udvikling af gkologien til de danske narmarkeder

Landbrug & Fadevarer

Formalet med projektet er at udvikle eksporten af gkologiske fadevarer til Danmarks naermarkeder. Som konsekvens af
stigende inflation, seerligt afledt af stigende energipriser, har de danske gkologiske producenter de seneste ar i storre
grad end tidligere valgt at fokusere pa naermarkeder, hvor forsyningssikkerheden, kontakterne og afkastgraden er blevet
etableret over flere ar.

Projektet har til formal at matche danske gkologiske virksomheder med indkabere og beslutningstagere fra seerligt britisk
og tysk detail og foodservice, som normalvis er sa godt som umulige at komme i kontakt med for virksomhederne. Disse
markeder har historisk vaeret vigtige for Danmark og aktuelt er nye strategiske malsaetninger for mere gkologi hgjaktuelle
pa nationalt plan bade i Storbritannien og Tyskland. Beslutningstagerne vil allerede befinde sig i Danmark grundet andre
eksportfremme-projekter, og mgderne med danske gkologiske producenter vil kunne sikre nye vinkler pa den gkologiske
dagsorden til inspiration til de nationale strategier, samtidig med at det vil sikre kontakt og sikre afsaetningskanaler for de
danske producenter.

Effekten af projektet skal derfor helt konkret ses i udvidet eksport af danske gkologiske fgdevarer til britisk detail og tysk
foodservice samtidig med at danske gkologiske cases kan hjeelpe med at bane vej for en udvidet gkologisk produktion
og aftagning i Storbritannien og Tyskland.

Note 8 Afsaetningsfremme af gkologiske private label produkter pa PLMA Amsterdam 2024

Food from Denmark

Projektet skal fremme dansk eksport af de gkologiske fgdevarer, s& volumen af eksportvarerne stiger ved at skabe
salgsforbindelser og kontakter til relevante afseetningskanaler. Dette opnas via etableringen af en dansk gkologisk fael-
lesstand pa PLMA Amsterdam, som er verdens stgrste og vigtigste private label messe. 14 virksomheder deltager i pro-
jektet. De gkologiske produkter bliver ofte brugt som et defineringsparameter hos detailkaederne, og derfor har de gkolo-
giske producenter en vare, som er eftertragtet hos mange detailkaeder og grossister. Private label er fortsat i kraftig
vaekst og dermed attraktivt, og private label er ofte en god afsaetningskanal nar det kommer til at afseette store volume-
ner.

Projektet er et eksportfremsted med virksomhedsdeltagelse, hvor virksomhedsgruppen meader relevante kunder og sam-
arbejdspartnere under PLMA-messen. Det er en messe af hgj kvalitet hvad angar kontakt siden. Det er europaeisk detail-
handel, som bes@ger messen, og kvaliteten af de mgder, virksomhederne far under messen, vil veere meget hg;j.

Effekten af dette fremstad vil ses ved at de danske virksomheder bliver bedre gkologieksportgrer af volumenvarer til den
europaeiske detailhandel, men ogsa til andre markeder udenfor Europa. Virksomhedsgruppen vil veere placeret ved siden
af en eksisterende dansk faellesstand pa messen, som har eksisteret i over 25 ar og tiltraekker professionelt publikum fra
europeeisk detailhandel. Der vil tilsammen veere 58+ danske virksomheder, som udstiller ved siden af hinanden, hvoraf
den gkologiske faellesstand har sin egen placering i forlaengelse af den konventionelle feellesstand. Der opstar mulighed
for sparring og erfaringsudveksling pa tveers af hele gruppen.
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Note 9 ISM KoéIn 2024 - Organic Meeting Point

Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus Danemark)

Formal: At formidle viden om dansk gkologi igennem et "Organic meeting point” (OMP) i tilknytning til den danske stand
som medfinansieres af The Trade Council i 2024, ca. 3-5 gkologiske producenter vil samtidig udstille pa arealet.

AP1: Organic Meeting Point: Der etableres et Organic Meeting Point pa verdens sterste messe for snacks og sedevarer.
Arealet indrettes med informationsfelter og madefaciliteter og som supplement vil der ogsa veere udstilling fra 3-5 produ-
center af gkologiske snacks og sgdevarer, som har 100% gkologisk sortiment. Organic Meeting Point ligger i forlaengelse
af den danske pavillon, som modtager statte fra The Trade Council til ca. 12 producenter med blandet sortiment.



