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Fonden for gkologisk landbrug har i forbindelse med de afholdte ansggningsrunder i 2. halvar af 2022 givet tilskud til en reekke
projekter under puljen Plantebaserede fadevarer. Nedenfor findes en oversigt over de projekter, som bestyrelsen besluttede at
statte i 2023. P& de efterfglgende er der en kort beskrivelse af de stattede projekter.

6. Pulje: Plantebaserede fgdevarer

Note

Belgb i 1000 kr.
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budget
2023

VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere

Innovationscenter for @kologisk Landbrug i alt 8.863
Forskning og forsgg
1 Mere gkologisk frugt og grent: En robust produktion af fgdevarer 1.750
2 Lokalt producerede gkologiske ngdder 1.097
3 Samdyrkning af konsumafgrgder 910
4 Forsggsplatform for produktion af gkologiske kartofler — stabilitet og udvikling 858
5 Pea yield stability, taste, and quality — potential of old cultivars for increased organic pea production (P 101
6 Sunde og velsmagende gkologiske beelgfrugter til konsum 1.417
7 Plantebaseret ggdning til plantebaserede fadevarer 812
Forskning og forsgg i alt 6.945
Radgivning
8 Regenerativt landbrug til videreudvikling af gkologisk planteproduktion 1.027
9 Opgradering af gkologisk foderkorn til hgjveerdi konsumkorn ved NIT proteinsortering 891
Radgivning i alt 1.918
Pkologisk Landsforening i alt 5.423
Afsaetningsfremme
10 Afsaetning af klimavenlige gkologiske planteproteiner til konsum 2.000
11 Nedbryd barriererne for mere gko grgnt pa tallerkenen 1.594
12 kologisk plantebaseret eksportparathed 995
13 Klimaeffekter af det gkologiske spisemaerke — formidling 2023 834
Afsaetningsfremme i alt 5.423
Dansk Vegetarisk Forening i alt 5.065
Afsaetningsfremme
14 @kologisk, plantebaseret mad pa hgjskoler og frie fagskoler 1.210
15 OPstart — En hub for gkologiske plantebaserede startups 1.037
16 @kologi til de engagerede plantespisere og influencere 990
17 Markedsdata og styrket sammenhaengskraft i vaerdikeeden for gkologiske plantebaserede fadevarer 809
18 Flere genkgb i dagligvarehandlen: Fremme af smagfulde og prisvenlige gkologiske plantebaserede prt 606
19 @kologien i front pd Plant Based Expo 2023 413
Afseetningsfremme i alt 5.065
Landbrug & Fagdevarer i alt 4.634
Afsaetningsfremme
20 ANUGA 2023 — Deltagelse og markedsfgring af gkologiske plantebaserede fadevareprodukter 1.166
21 ’Klar til at levere!” @kologiske afgreder til den offentlige sektor 1.000
22 Markedsinformation og forbrugerindsigter 800
23 Plantebaserede gkologiske indsatser pa ngglemarkeder 748
24 Turn around: @kologiske kartofler til de nye generationer 730




Fonden for gkologisk landbrug - Bevillingsoversigt 2023

Fonden for gkologisk landbrug har i forbindelse med de afholdte ansggningsrunder i 2. halvar af 2022 givet tilskud til en reekke
projekter under puljen Plantebaserede fadevarer. Nedenfor findes en oversigt over de projekter, som bestyrelsen besluttede at

statte i 2023. P& de efterfglgende er der en kort beskrivelse af de stattede projekter.

6. Pulje: Plantebaserede fgdevarer

Basis-
Belgb i 1000 kr. budget
2023
Note
25 "Ga nye smagsveje - Slip beelgfrugterne lgs” — afsaetningskampagne om gkologiske baelgfrugter 190
Afsaetningsfremme i alt 4.634
Aarhus Universitet i alt 3.269
Forskning og forsgg
26 Hestebgnners erneaeringsveerdi og udnyttelse i gkologisk produktion 1.219
27 Boghvedes egnethed og kvalitet til gkologisk fadevareproduktion 1.073
28 Resistens mod den alvorlige svampesygdom sortrust i gkologisk dansk hvede. 977
Forskning og forsgg i alt 3.269
Forbrugerradet, Teenk i alt 2.056
Afsaetningsfremme
29 Veje til gkologiske og plantebaserede madvaner i bgrnefamilier 2.056
Afseetningsfremme i alt 2.056
Food Organisation of Denmark i alt 1.491
Afsaetningsfremme
30 Plantelgftet 1.491
Afseetningsfremme i alt 1.491
Plantebranchen - Brancheorganisation for Plantebaserede Fgdevarer i alt 1.085
Afsaetningsfremme
31 Til bords med en planteproducent: Danmark spiser sammen til kulturneetter og byfester 892
32 @kologiske, plantebaserede produkter til folket: Fzelles plantetelt pa Folkemadet 2023 193
Afsaetningsfremme i alt 1.085
Teknologisk Institut i alt 980
Forskning og Forsgag
33 Champignon — en kilde til umami og protein 980
Forskning og forsgg i alt 980
HortiAdvice i alt 842
Radgivning
34 Bedre brug af organiske flydende gadninger i gkologisk vaeksthusproduktion 423
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35 Grgnne Igsninger til gkologiske grgn(ne) sager 419
Radgivning i alt 842
Pure Dansk i alt 720
Afseetningsfremme
36 Pure Danske linser, aerter og bgnner — 2.0 720
- Pure Danske linser, eerter og bgnner -
Afseetningsfremme i alt 720
Kgbenhavns Universitet i alt 600
Forskning og Forsgg
37 Nem gko-plantemad. Undersggelse af forarbejdningsvirksom-heders syn pa gkologiske forarbejdede | 600
Forskning og forsgg i alt 600
Agrologicai alt 533
Forskning og Forsgg
38 Etablering af en gkologisk planteforaedlingsstation 533
Forskning og forsgg i alt 533
Hello Kitchen — Foreningen for madglade og fallesskaber i alt 425
Afsaetningsfremme
39 Familiens Kgkkenskole - et involverende kursus, der motiverer familier til at lave plantebaseret, gkoloc 425
Afseetningsfremme i alt 425
Foreningen for ORIGENALER i alt 409
Afsaetningsfremme
40 Kend dem og brug dem! P& opdagelse i planterigets sorter 409
Afseetningsfremme i alt 409
Aurion i alt 375
Afseetningsfremme
41 Feellesskab og sammenhold mgller imellem — styrket afseetning af dansk, gkologisk mel i tider med ny 375
Afsaetningsfremme i alt 375
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Driftsfonden Kornets Hus i alt 390
Afseetningsfremme
42 Korn og beelgfrugter i skgn forening - formidling af gastronomiske og ernaeringsmeessige potentialer. 390
Afseetningsfremme i alt 390
Food from Denmark i alt 342
Afseetningsfremme
43 @get viden ift. produktudvikling og afseetningsfremme ift. gkologiske plantebaserede produkter indenfc 342
Afsaetningsfremme i alt 342
Den selvejende institution NOAH i alt 308
Afsaetningsfremme
44  Saesonbetonet og plantebaseret: 3 dimensioner - 1 indsats 308
Afseetningsfremme i alt 308
Rgmer Vegan Product ApSii alt 243
Afsaetningsfremme
45 Rgmer Vegan: Fremme afseetning af 100% plantebaserede og gkologiske fadevarer 243
Afseetningsfremme i alt 243
@kologisk Vkst i alt 183
Radgivning
46 Forbedret dyrkningsvejledning og formidling af beelgsaed til konsum 183
Radgivning i alt 183
Puljen i alt 38.236
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Pulje — Plantebasede fedevarer

1. Mere gkologisk frugt og grent: En robust produktion af fedevarer
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Med seerligt fokus pé frilandsgrgntsager, er projektets formal at udvikle den gkologiske planteproduktion vedat ege pro-
duktionen af hgjveerdiafgrader til plantebaserede fadevarer. Gennem praktisk afprgvning og kort-laegning af muligheder
og udfordringer, er malet at ggre danske planteavlere i stand til at dyrke flere vegetabilske fgdevarer pa de landbrugsare-
aler, hvor der i dag dyrkes foderafgrader.

AP1: Her kortlaegges udfordringer og barrierer for @getdyrkning af gkologiske grensager pa danske landbrugsarealer.
Dette gares via et grundigt analysearbejde,hvor bade nuveerende og fremtidige producenter og produktioner behandles.
AP2: Der identificeres, afprg-ves og demonstreres gransagskulturer med starst potentiale for integrering hos almindelige
planteavlere.Der afprgves desuden robotbaserede stribedyrkningssystemer med bade grensager og landbrugsafgreder-
som et bud pa fremtidens dyrkningsstrategi.

AP3: Udfordringen med nzeringsstofforsyning ved gget gkologisk greansagsproduktion adresseres via indsamling af ak-
tuel videnskabelig viden, evidensbaserede forsggmed mobil grengadning samt afpravning af maskintekniske lgsninger.
AP4: De faktiske konsekvenser vedovergang fra produktion af foderafgrader til produktion af konsumafgreder (her seer-
ligt frilandsgr@nsager)vurderes i forhold til bade gkonomi, klima og funktionel biodiversitet.

AP5: Her formidles og implementeresviden, resultater og erfaringer opnaet i de gvrige arbejdspakker. Dette saerligt kon-
centreret omkring en konference malrettet "fremtidens landmand.

Indsatsen med @get produktion af danskproducerede gkologiske frilandsgrgntsager vil reducere landbrugetsklimaaftryk,
gge den funktionelle biodiversitet og @ge daekningsbidraget betragteligt (cirka 200 mio. kr. vedfordobling af grensagsare-
alet) for de arealer, der konverteres fra foderproduktion.

2. Lokalt producerede gkologiske ngdder
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Formalet er at fremme gkologisk n@ddeproduktion i Danmark for at understgtte omlaegningen til plantebaseret kost hos
forbrugerne og gavne landbruget med treeernes effekter i seedskiftet. Malet er at skabe tilstreekkelig viden om produktion
af danske, gkologiske ngdder og effekterne heraf, for dermed at kunne give et beslutningsgrundlag for etablering af nad-
deplantager i det danske, gkologiske landbrug. Projektet skaber viden inden for klima, biodiversitet, markedsmuligheder
og driftsgkonomi, management og afsaetning, sygdomme og skadedyr samt helt nye muligheder for optimeret systemud-
vikling pa landbrugsfladen.

AP2: Forretning, marked og foraedlingsmetoder til vaerdioptimering af udbytter i ngddeproduktionen undersgges. | samar-
bejde med nuveerende og kommende producenter udforskes muligheder for markedsfaring.

AP3: Sygdomme og skadedyr behandler risici i dansk gkologisk ngddeproduktion og mulige forebyggelses- og behand-
lingsmetoder.

AP4: System- og procesudvikling behandler og samler viden genereret i de gvrige AP’er samt i tidligere projekter med
henblik pa at skabe systemdesigns og -beskrivelser, der giver kommende ngddeproducenter et overordnet og daekkende
beslutningsgrundlag for etablering af dansk, gkologisk ngddeproduktion.

AP5: Formidling og netvaerk kommunikerer fra projektet til bl.a. landbrugere og radgivere.

Plantning af neddetraeer pa landbrugsjord har en raekke positive effekter, der vil bidrage til landbrugets baeredygtighed
og samtidig producere mad til mennesker i form af ngdder. @kologiske ngdder er en hgjveerdiafgrede med potentiale til
at beskaeftige 15 gange flere mennesker end for eksempel korn pa samme areal. Naeringsstoftilbageholdelse er signifi-
kant bedre i skovlandbrug end for marker i omdrift. Kulstofbindingen er markant sterre i treeer end i etarige afgreder, og
tal fra skovbruget viser >20 t CO2 eqg/ha/ar for hurtigt voksende kulturer (fx hassel) efter 10. ar. Det forventes, at biodi-
versiteten vil stige med minimum en faktor 20.

3. Samdyrkning af konsumafgreder
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Formalet er at udvikle en plantebaseret, gkologisk landbrugsproduktion med forbedrede muligheder for samdyrkning af
arter og sorter til konsum med henblik pa styrket robusthed og dyrkningssikkerhed i produktionen. Malet er at identificere
og afpreve blandinger af arter og sorter, som egner sig til samdyrkning af konsumafgreder, samt at stgtte udviklingen af
sorteringsteknikker, som kan adskille hgstprodukterne.
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Projektets aktiviteter det fgrste ar har veeret indsamling af praksisnaer viden gennem studieture og spgrgeskemaunder-
sggelser, samt en videnskabelig gennemgang af tilgeengelig litteratur p4 omradet. Resultaterne af disse tre spor danner
grundlaget for de screeningsforsag, som i den kommende projektperiode skal afprgve de samdyrkede blandinger under
danske forhold. Sidelgbende faciliteres og accelereres den fortsatte udvikling af oprensnings- og sorteringsanlaeg, som
kan handtere og sortere det hgstede blandsaed i dets fraktioner, uden at det gar ud over kvaliteten som konsumafgrgde.
Projektet har i hele projektperioden en bred kommunikationsindsats, og vil udkomme med praksisnzere dyrkningsvejled-
ninger og inspirationskatalog i slutningen af projektperioden samt labende kommunikation pa kongresser, i fagmedier, pa
video og pa sociale medier.

Det forventes, at projektets resultater i hgj grad bliver taget i anvendelse af primeerproducenter af etarige konsumafgre-
der, hvilket vil lede til en a@get selvforsyning med proteinafgrader til humant konsum i Danmark, samt en stgrre viden om
oprensning og processering efter hgst.

4. Forsggsplatform for produktion af gkologiske kartofler — stabilitet og udvikling
Innovationscenter for Gkologisk Landbrug
Formalet med projektet er at @ge produktionen af gkologiske kartofler ved at forbedre rentabiliteten og kvaliteten samt
styrke udviklingen og vidensdelingen i primaerproduktionen. Malet er at analysere primaerproduktionens nuvaerende prak-
sis og udfordringer, hertil oprettes en videnskabelig funderet forsggsplatform pa bedriftsniveau, som inddrager erfarne og
innovative gkologiske kartoffelavlere.

| AP1 bliver der lavet en status og samlet et problemkatalog, som beskriver den nuvaerende produktion af gkologiske
kartofler. Det skal give et billede af de barrierer, som begraenser produktionen samt opliste faciliteter og udstyr, den en-
kelte avler har til radighed. | AP2 vil der blive etableret en forsggsgruppe bestaende af to avlere (Gram Slot og Eskil
Romme), SEGES Innovation, Teknologisk Institut og Innovationscenter for Jkologisk Landbrug. De deltagende kartoffel-
avlere vil ved projektets opstart blive inddraget i storskala forsag (OnFarm Plus). De far monteret udbyttemalere pa de-
res kartoffeloptagere, sa der kan registreres preecise georefererede udbyttemalinger. | AP3 bliver der etableret to il tre
OnFarm Plus forsgg hos hver af de respektive forsggsveerter. Forsggsserierne bliver udarbejdet i labet af foraret med en
buttom-up tilgang, sa kartoffelavlerne far ejerskab til den nye viden. | AP4 vil projektets resultater arligt blive afrapporteret
i Landsfors@gene, i populeerartikler og som indleeg pa de arlige gkologiske kartoffelarrangementer.

Projektet danner grundlag for afprevning og undersggelse af problematikker i produktionen af gkologiske kartofler. Det
skal sikre basis for videnskabelig og forsggsbaseret radgivning. Trods en gget interesse og efterspargsel fra detail og
foodservice pa gkologiske klimavenlige spisekartofler, er forsggsarbejdet vedrerende primaerproduktionen relativt be-
greenset — dags dato er der kun anlagt ét Landsfors@g med sorter pa to lokaliteter, finansieret af Kartoffelafgiftsfonden.
Pa kort sigt (3-5 ar) forventes det, at det gkologiske areal med kartofler vil stige med 20-30%, hertil at det gennemsnitlige
udbytteniveau vil stige med 5-10% pa samme input og dermed sikre et @get gkonomisk merudbytte efter sortering og
fragt pa 2.200-4.400 kr. pr. ha (205 hkg. pr. ha @ 215 kr. pr. hkg.). Pa lang sigt forventes der en mere robust og beeredyg-
tig produktion af kartofler, hvor der er fokus pa det sunde saedskifte med en bedre udnyttelse af ressourcerne.

5. Pea yield stability, taste, and quality — potential of old cultivars for increased organic pea production (PEAS &
LOVE)
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Formalet med projektet er at realisere det enorme potentiale, der er i gamle eertesorter og herved gare gkologiske eerter
af hgj kvalitet og med god smag tilgeengelige som fadevare, samt sikre en profitabel og stabil produktion af aerter hos
den gkologiske landmand. Malet med PEAS & LOVE er at udnytte det store potentiale i gamle eertesorter til produktion af
modne eerter til konsum og implementere dyrkningen af de bedst egnede sorter hos de gkologiske landmaend.

Dette projekt er en medfinansiering af Innovationscenter for @kologiske Landbrugs aktiviteter i det starre forskningsbase-
ret Organic RDD7-projekt PEAS & LOVE, der ledes af Kgbenhavns Universitet. Aktiviteterne udfert af ICOEL er gennem-
fgrelse af markforsag i udvalgte sorter fra en population af 300 gamle aertesorter og formidling fra det samlede projekt,
herunder gennemfgrelse af feltdage i 2024. Udveelgelsen af sertesorter sker af KU pa basis af vaeksthusforseg samt
markfors@g, der skal belyse genotypiske forskelle i rodveekst og -udvikling, samt hvordan disse parametre pavirkes af
tarke, og hvordan det haenger sammen med plantens terketolerance. Endvidere vil effekten af forskellige g@dningsstrate-
gier pa jordens frugtbarhed og rodknoldenes N-fiksering blive undersggt. Samdyrkning med korn vil desuden blive under-
sggt i marken med henblik pa at forbedre hast af serter. Endelig vil genotypebestemmelse af de gamle eertesorter blive
udfgrt ved hjzelp af genomsekventering, mens faenotypebestemmelse vil blive belyst ved markforsag. De udvalgte sorter
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vil blive testet i gkologiske landsforsag for at vise deres dyrkningsegenskaber under gkologiske forhold. Der vil ogsa
blive gennemfart gkologiske landsforsgg med g@dskning af sorterne. | projektets sidste ar vil der blive lavet starre plots
med et mindre antal sorter, hvor landmandens maskiner anvendes for at demonstrere dyrkningsegenskaberne.

Projektet forventes at bidrage til en forggelse af det gkologiske eerteareal i Danmark fra det nuvaerende 2.465 ha. til
10.000 ha i 2026, med en gget andel af eerter til humant konsum.

6. Sunde og velsmagende gkologiske bzelgfrugter til konsum
Innovationscenter for Gkologisk Landbrug
Formalet er at Iafte veerdikaeden, fra dyrkning til ravare, videre pa et faktabaseret grundlag, s& dansk dyrkede gkologiske
bzelgfrugter bliver kendt og anvendt af fedevareproducenterne til sunde velsmagende maltider. Malet med projektet er at
vejlede om handtering af kvalitetsbeelgfrugter hos gkologiske landmaend, producere beelgfrugter til smags- og produkti-
onstest og bryde barrierer gennem gget kendskab til danske gkologiske baelgfrugter.

Projektet bestar af to arbejdspakker, som tilsammen lgfter vaerdikeeden fra dyrkning til ravare videre pa et faktabaseret
grundlag. AP1 indeholder dyrkning af danske afgreder, som forarbejdes til ravarer, og som stilles til rddighed for fedeva-
reproducenter til afprevning, saledes 'smagen af dansk’ bliver kendt. AP2 handterer den for offentligheden lidt mindre
interessante, men enormt vigtige del af veerdikeeden med teknisk handtering af afgrederne, sé de bliver til gode ravarer;
en del af vaerdikaeden, hvis betydning ofte bliver overset. Projektet inddrager eksperter, der arbejder med veerdikaeden
fra ravare til maltid, og koordinerer med andre projekter pa dette omrade for at sikre sammenhaeng fra muld til maltid.

Udbygningen af denne viden via indsatser pa flere omrader vil, til gavn for landmaend og virksomheder, vaere med til at
sikre afseetningsmuligheder af sunde og velsmagende baelgfrugter af hgjere kvalitet og med hgjere afregning. Derudover
vil det medvirke til at mindske det danske klimaaftryk. Praksisneer viden og erfaringsudveksling vil vaere med til at gge
lysten hos danske landmeend til produktion af planteprotein til humant konsum. Den dynamiske tilgang til afklaring pa
fokusomrader vil vaere med til at sikre en hurtig udvikling og vidensdeling inden for produktionen og anvendelsen af
sunde og velsmagende baelgfrugter til konsum.

7. Plantebaseret gadning til plantebaserede fadevarer
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Formalet er at skabe en rentabel og klimavenlig gkologisk produktion af plantebaserede fadevarer, som udmaerker sig
ved at vaere uafhaengig af husdyrproduktionen. Malet er at afprgve plantebaserede gadninger samt at udforme planteba-
seret saedskifte og gadningsplan som grundlag for at beregne klimabelastning og gkonomi i et plantebaseret system,
uafhaengigt af husdyr.

Aktiviteterne i 2023 er fordelt pa to arbejdspakker. | fgrste arbejdspakke kvantificeres i hvor hgj grad, det er en type pro-
duktion, forbrugerne er villige til at betale mere for, nar de kgber gkologiske, plantebaserede fadevarer. Dette gares ved
en kvantificerende spgrgeskemaundersggelse, som er en forlaengelse af en undersggelse af forbrugernes holdning til og
tanker om plantebaserede gadninger ved fokusgrupper afholdt i projektet i 2022. | arbejdspakke 2 fortsaettes gadnings-
forseg med plantebaserede gedninger for eksempel klgvergraesensilage, kompost pa have-/parkaffald og hestebgnne-
granulat, for at belyse og dokumentere deres effekt pa udbytte, jordfrugtbarhed samt naeringsstof- og klimabelastning.
Gedningsforsgget indeholder ogsa et gyllegedet og et ugadet led for at sammenligne effekten med anden praksis.
Projektet vil bidrage til udviklingen af gkologiske, plantebaserede fadevarer, som er produceret plantebaseret fra jord til
bord. Dette repraesenterer et indtil videre uudforsket marked, og denne type produktion repraesenterer en nicheproduk-
tion til et specifikt forbrugersegment, som forventes at ville betale en merpris for produkter fra plantebaserede systemer.

Projektet forventes ogséa at have klimaeffekt. Da gkologisk produktion af plantebaserede fedevarer med plantebaserede
gedninger ikke kreever handels- eller husdyrgedning, bortfalder den indirekte udledning fra import af gadning. Projektet
forventes at bidrage til reduktionen af klimagas-udledning pa op til 0,7 tons CO2-gekvivalenter pr. forbruger pr. ar, der
skifter til plantebaseret kost. Dette forsgges kvantificeret ved klimaanalyse.
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8. Regenerativt landbrug til videreudvikling af gkologisk planteproduktion

Innovationscenter for @kologisk Landbrug

Formalet er, at danske gkologiske landmaend, via forbedret kendskab til regenerative dyrkningstiltag og metoder, rustes
til en verden med stadigt stigende krav til fadevareproduktion og dyrkningspraksis, og hvor produktion af konsumafgrg-
der bliver en central del af landmandens eksistensgrundlag.

Malet er med beregninger, malinger og beskrivelser at vurdere effekter af regenerativ dyrkningspraksis pa jordens sund-
hed, klimabalance og biodiversitet pa udvalgte bedrifter, hvor konsumafgrader indgar som en vigtig del af saedskiftet.
Projektet har omdrejningspunkt i 4-6 udvalgte bedrifter, som har produktion af konsumafgreder som en central del af pro-
duktionen, og som dyrker jorden efter forskellige regenerative dyrkningsprincipper. Pa disse bedrifter vil der blive lavet
klimaberegning og biodiversitetstjek, og en undersggelse af det mikrobielle liv i dyrkningsjorden og andre indikatorer for
jordens sundhed. Dette skal belyse effekten af regenerativ dyrkningspraksis ved gkologisk planteproduktion med fokus
pa konsumafgreder. Samtidig vil der pa bedrifterne blive afprgvet kriterier for en udenlandsk certificering for gkologisk
regenerativ produktion for at undersgge, om bedrifterne lever op til disse kriterier i en dansk sammenhaeng. Beskrivel-
serne af bedrifterne vil blive samlet i et digitalt inspirationskatalog og vil blive kommunikeret bredt til inspiration for andre
landmaend.

Effekten af projektet vil vaere, at gkologiske landmaend far gget viden om den regenerative dyrkningspraksis’ betydning
ved produktion af gkologiske konsumafgrader, og betydningen for dyrkningsjord, klima og biodiversitet. En afledt effekt
heraf er, at flere gkologiske landmaend potentielt vil inddrage regenerative dyrkningstiltag i den gkologiske produktion.

9. Opgradering af gkologisk foderkorn til hgjvaerdi konsumkorn ved NIT proteinsortering

10.

Innovationscenter for @kologisk Landbrug

Det er projektets formal at @ge produktionen af hgjveerdi konsumkorn og i samme ombeering forbedre landmandens
bundlinje ved hjaelp af ny banebrydende teknologi. Malet er at dokumentere resultater ved NIT-proteinsortering af partier
af vinterhvede og maltbyg i forskellige proteinfraktioner, samt at vurdere de gkonomiske muligheder.

Aktiviteterne i projektet vil vaere fokuseret pa fire delaktiviteter:

Indledende test og opsamling af viden fra ind-og udland. | projektets forste halvar foretages en erfaringsindsamling fra
ind- og udland ved anvendelse af NIT — teknologi til proteinsortering af byg og hvede. Dette suppleres med test af NIT -
proteinsortering af et mindre parti varbyg og vinterhvede.

Driftstest pa tre sorter af vinterhvede og varbyg. | projektets andet halvar gennemfares tests af starre partier af tre sorter
af henholdsvis vinterhvede og varbyg. Der analyseres raprotein, aminosyrer samt bagekvalitet for hvede og maltnings-
egenskaber for varbyggen. Testen med NIT-proteinsortering og analyserne heraf sammenlignes med en simpel sterrel-
sessortering af partierne af vinterhvede og varbyg.

Jkonomisk analyse. Pa grundlag af testresultaterne og analyserne gennemfares en cost-benefit-analyse ved brug af
NIT-proteinsortering af vinterhvede og varbyg, der skal dokumentere, hvilke skonomiske muligheder, NIT—proteinsorte-
ring rummer for den gkologiske landmand.

Formidling. Resultaterne fra bade de indledende tests og driftstest vil blive formidlet bredt via bade fagblade, videoer,
mader og pa sociale medier. Saledes vil mulighederne for at opgradere foderkorn til hgjkvalitets-konsumkorn ved at
bruge NIT teknologi blive bredt formidlet sammen med de drifts- og tekniske muligheder, denne teknologi rummer, samt
betydningen for landmanden bundlinje.

Effekten af projektet er ny viden om, hvorvidt proteinsortering med NIT- teknologi kan opgradere vinterhvede og varbyg
fra foderkorn til hgjveerdi konsumkorn, samt hvorvidt det er gkonomisk rentabelt. Hvis det viser sig at vaere rentabelt, vil
det kunne anvise nye muligheder for indtjening for gkologiske landmaend.

Afsatning af klimavenlige skologiske planteproteiner til konsum

Gkologisk Landsforening

Projektets formal er at @ge produktionen og afsaetningen af gkologiske planteproteiner ved at fremme og handgribelig-
gere gkologiske baelgfrugter og klimavenlige maltider i professionelle kakkener. Projektets overordnede mal er at age
afsaetningen af gkologiske beelgfrugter til konsum gennem omfattende indsatser i foodservicebranchen for at gge kend-
skabet til og fortroligheden med gkologiske baelgfrugter. Denne fortrolighed skal ske gennem uddannelsesforlgb, videns-
deling og formidling.
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Arbejdspakke 1 (AP1) — Inspirationsakademiet

Vidensdeling og uddannelse af nagleaktgrer, herunder grossister samt gkologiske virksomheder, med fokus pa de gko-
logiske baelgfrugters egenskaber, ophav og anvendelsesmuligheder.

Arbejdspakke 2 (AP2) — Frontlgberindsats

Et kvalitativt uddannelsesforlgb for professionelle kakkener med henblik pa at gere dem til "baelgfrugtambassadgarer”,
samt en konvertering til udelukkende at bruge lokalt producerede gkologiske beelgfrugter. En videreudvikling af frontlg-
berindsatsen i 2022.

Arbejdspakke 3 (AP3) — Formidling og samarbejder

Afszetningsfremme og udvikling af nye afsaetningsmuligheder gennem en gkologisk inspirationsdag, deltagelse pa gros-
sistmesser samt en formidlingsindsats pa Verdensdagen for Baelgfrugter.

Arbejdspakke 4 (AP4) — Baelgfrugtviden — nar viden understgtter en agget afsaetning

En styrkelse af beelgfrugters position i professionelle kekkener gennem evidensbaseret viden om egenskaber indenfor
klima, beeredygtighed og ernzering

Det forventes, at projektet vil understgtte og inspirere til en mere gren, baeredygtig og gkologisk foodservice-branche og
sikre fokus pa gkologiske planteproteiner blandt landets grossister og professionelle kekkener samt forbrugere. Projektet
forventes at skabe nye afsaetningsmuligheder for gkologiske planteproteiner og dermed bidrage til en gget omseetning af
gkologiske fgdevarer i foodservicebranchen pa 5-8% i 2023.

Nedbryd barriererne for mere gko grent pa tallerkenen

Okologisk Landsforening

Formalet med projektet er at fremme afsaetningen af gkologisk frugt, grent og baelgfrugter i detailhandlen. Malet nas ved
at nedbryde allerede identificerede barrierer, som danskere oplever i forhold til at spise flere plantebaserede, gkologiske
f@devarer, nemlig; manglende inspiration og en forventning om, at det er tidskraevende og sveert at opna god smag i
planterige retter samt manglende viden om fordelene og effekten ved at vaelge gkologisk.

Projektet bestar af 3 arbejdspakker, som hver har fokus pa at nedbryde de forskellige barrierer:

AP1: Udvikling og formidling af inspiration til planterige retter med gkologiske, lokale ravarer i seeson, der har masser af
smag og er nemme at tilberede. Formidling via de sociale medier.

AP2: Formidling af information om gkologisk frugt, grent og baelgfrugters konkrete fordele, som kan opveje merprisen for
den gkologiske variant, pa de sociale medier og i pressen.

AP3: Inspiration og information i kebssituationen i form af smagsdemonstration, opskrifter og skilte i udvalgte butikker.

Det forventes, at minimum 2 mio. danskere vil blive eksponeret for projektets budskaber i gennemsnit 5 gange, og at
denne eksponering vil bidrage til en gget afsaetning af gkologisk frugt, grent og beelgfrugter i detailhandlen pa 5% i 2023.

Gkologisk plantebaseret eksportparathed

@kologisk Landsforening

Formalet med projektet er at @ge og styrke eksporten af gkologiske plantebaserede produkter via vidensformidling og
afsaetningsaktiviteter overfor internationale beslutningstagere pa udvalgte eksportmarkeder. Projektets formal skal opnas
ved at bygge videre pa og udbrede viden om det gkologiske plantebaserede marked med udgangspunkt i resultaterne
fra 2022-projektet "Udvikling af plantebaseret gkologisk eksport”. Videreformidling af denne viden til virksomheder samt
til internationale beslutningstagere skal styrke virksomhedernes eksportafseetning. Dette gares gennem hgj faglighed og
trovaerdighed i viden om gkologi og plantebaserede fadevarer samt stor erfaring med afsaetning i alle led. Projektet skal
veere en solid dgrabner til veekst pa eksportmarkederne. Projektet forventes at kunne bidrage til en stigning i salget af
okologiske plantebaserede produkter til udlandet med 5% ved udgangen af 2023.

Projektets mal er gennemfarelse af en generisk indsats for gkologiske plantebaserede fadevarer pa 5 udvalgte eksport-
markeder. Indsatsen indeholder analyse, forberedelse, kontakt og gennemfarelse af mgder med internationale aftagere
samt rapportering og formidling af indsatsen til de gkologiske plantebaserede producenter og brancheorganisationer.

Markedsanalyse af eksportmarkeder for gkologiske plantebaserede fadevarer

Afdaekning af afsaetningsmuligheder samt direkte pavirkning af afseetningsleddet pa eksportmarkeder
Kommunikation, PR og SoMe
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Den forventede effekt er at praeferencen for gkologiske plantebaserede fgdevarer i udlandet styrkes og at den gkologi-
ske plantebaserede eksportomsaetning gges. Dermed bidrager projektet il regeringens mal om at fordoble den gkologi-
ske eksport inden 2030. Styrket gkologisk plantebaseret eksport giver producenterne flere forretningsben at sta pa, da
det giver flere afsaetningsmuligheder.

Klimaeffekter af det skologiske spisemaerke — formidling 2023

Bkologisk Landsforening

| foodservicebranchen har mange professionelle kakkener fokus pa at optimere og omlaegge, for at opna en sa baeredyg-
tig kekkenprofil som mulig. Erfaringer viser samtidig at professionelle kakkener ikke har tilstreekkelig viden om, dels at,
men ogsa hvordan grgn omleegning og Det Jkologiske Spisemaerke — som vaerktgj — bidrager til en mere baeredygtig og
klimavenlig kekkenprofil. Udfordringen er altsd manglende viden. Dvs. der er et behov for gget viden om sammenhaen-
gen mellem gr@n omleegning og en baeredygtig eller klimavenlig kekkenprofil. P4 baggrund af bl.a. en analyse lavet af
DTU Fedevareinstituttet i 2022 i projekt 'Klimaeffekt i professionelle kakkener gennem gren omstilling og Det Jkologiske
Spisemeerke’ vil dette projekt styrke kendskab til og viden om, hvordan grgn omlaegning og implementering af Det Gkolo-
giske Spisemeerke bidrager til en mere baeredygtig kekkenprofil og et lavere klimaaftryk.

| projektet formidles konkret viden om, hvordan Det @kologiske Spisemaerke har et positivt aftryk pa klimabelastningen,
gennem introduktionen af mere saesonbetonet og lokalt produceret gkologisk frugt og grant i kekkenerne. Med det afseet,
skal projektet bidrage til, at relevansen i Det @kologiske Spisemaerke som veerktaj og gkologi som produktionsform styr-
kes yderligere i den grenne dagsorden og dermed bidrager til gget afsaetning af gkologisk frugt og grent. Projektet vil
lave omfattende online og trykte kommunikationsindsatser, der er malrettet malgrupperne samtidig med, at fysisk formid-
ling pa landets grossistmesser samt Made- og Eventmessen vil sikre, at der skabes yderligere dialog og information om
Det Qkologiske Spisemeerkes relevans ift. gran omlaegning.

Projektets formal er at @ge afsaetningen af lokalt producereret gkologisk frugt og grent i foodservicebranchen gennem en
omfattende formidlingsindsats, der kobler baeredygtighed og Det Jkologiske Spisemaerke. Malet er at age branchens
kendskab til sammenhaeng mellem klima og gran omleegning, herunder implementering af Det @kologiske Spisemeerke.
Dette gagres gennem kommunikationsindsatser herunder bl.a. advertorials og faglige artikler, samt formidlingsfremstad
pa landets grossistmesser, mgde- og eventmessen og Den Jkologiske Branchedag.

@kologisk, plantebaseret mad pa hgjskoler og frie fagskoler

Dansk Vegetarisk Forening

Ophold pa hgjskoler og frie fagskoler giver eleverne mulighed for at afpreve en anden madkultur end hjemmets og deres
saedvanlige omgangskreds, hvorved nye madpraeferencer kan etableres. Dette projekt vil skabe blivende adfserdseen-
dringer ved at kombinere en kgkkenindsats blandt madprofessionelle for velsmagende gkologisk og plantebaseret mad
med elevinddragelse og socialt feellesskab blandt elever pa hhv. hajskoler og frie fagskoler. Formalet er at motivere og
kvalificere madprofessionelle pa hgjskoler og frie fagskoler til at arbejde med gkologiske plantebaserede maltider - og
styrke elevernes gkologipraeferencer og grenne madvaner.

Projektet bestar af fglgende aktiviteter:

- 8 workshops "Mere smag — mindre kad” for ca. 120 kgkkenfaglige fra hgjskoler og frie fagskoler

- Udvikling af 50 gkologiske, plantebaserede saesonopskrifter, som er tilpasset storproduktion og bliver frit tilgaengelige
pa metodikogsmag.dk

- Udvikling af en vejledning i plantebaserede kostformer og ernaeringsmaessige opmaerksomhedspunkter

- Udvikling og promovering af elev-materiale, der forklarer koblingen mellem mad og verdensmal, baeredygtighed, milja,
sundhed og klima

- Udvikling og promovering af 5 "challenges” med varierende krav til engagement for elever og lzerere

Effekt: Projektet vil nd ud til en hgj andel af de 70 hajskoler og 12 frie fagskoler, der findes i Danmark, og de kekkenfag-
lige vil bruge deres nye feerdigheder til at implementere flere ugentlige plantebaserede retter for alle elever. Vi forventer,
at kekkenernes motivation vil styrkes af elevindsatsen, og at kombinationen vil vaere et virksomt middel til at generere
blivende adfeerdsaendringer hos eleverne. Det vil betyde gget indkgb af gkologiske plantebaserede produkter og ravarer
og kan saette en ny gren kurs for kekkenerne og skolernes elever fremover.
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OPstart — En hub for gkologiske plantebaserede startups

Dansk Vegetarisk Forening

Formalet er at udvikle flere nye speendende gkologiske produkter, hvilket kreever, at der skabes et steerkt og mangfoldigt
gkosystem af gkologiske plantebaserede startups, som kan modnes til naeste fase, hvor de kan vokse sig starre. Fokus i
nzervaerende projekt er pa at understatte den tidlige fase, hvor idéen endnu ikke er pa kommercielle vilkar eller er i me-
get lille skala.

Der gennemfares en raekke aktiviteter for startups, som kan modne dem hurtigere og hjaelpe dem hurtigere til succes.
Folgende aktiviteter gennemfgres:

- Dannelse af et netvaerk for mindst 20 startups og studerende inden for plantebaserede fadevarer, der enten allerede
laver gkologiske produkter, eller gnsker at ga i en gkologisk retning, men har be-hov for inspiration/hjeelp til det

- Tilbud om at benytte fleksplads hos CPH Food Space i Kgbenhavn for at styrke netveerk og spar-ring

- Sparring pa markedsbehov helt tidligt i udviklingsfasen

- 3 netveerksevents med etablerede ivaerksaettere, detailhandlen og relevante faglige emner om f.eks. hvordan man bli-
ver gkologicertificeret

- Pitch-event for investorer i samarbejde med non-profit netvaerket for business angels DanBAN

- Forbrugerundersagelser, herunder smagstests

- Videreudvikling og vedligeholdelse af hjemmesideunivers malrettet startups

- Koordinere faelles stadepladser for startups ifm. 3-4 starre events, festivaler, messer e.l.

- Podcasts med udvalgte deltagere i OPstart, der forteeller om deres rejse, dremme og mal

- Sparring pa relevant lovgivning helt tidligt i udviklingsfasen med eksperter pa omradet

Effekt: Hurtigere forretningsudvikling af kvalificerede startups indenfor gkologiske plantebaserede fgdevarer og dermed
sikre flere markedsmodne produkter hurtigere, hvilket vil styrke afsaetningen af gkologiske plan-tebaserede fgdevarer.

Gkologi til de engagerede plantespisere og influencere

Dansk Vegetarisk Forening

Over 1 million danskere lever fleksitarisk, vegetarisk eller vegansk. Selvom disse segmenter har en hgj gkologi-preefe-
rence, ‘finder de sig’ pt. i, at de fleste nye plantebaserede produkter ikke er gkologiske. Desuden er de yngste forbrugere
prisfalsomme, og den aktuelle inflationskrise kan fa nogle til at veelge gkologien fra. Formalet med projektet er en stor
landsdaekkende kampagne, som styrker viden og bevidsthed om gkologi blandt fleksitarer, vegetarer og veganere, sa
motivet for at vaelge gkologi bliver styrket, nar de laegger varer i indkgbskurven eller spiser mad ude.

Martin Keller, som er biodiversitetsekspert og kendt fra Naturpatruljen (DR) og Martin & Ketil (TV2), har gode erfaringer
med at formidle budskaber gennem serier af videoer, som er korte, klare og autentiske. Neervaerende projekt bestar af
videoer med ham, og videoer med andre faglige eksperter og kendte danskere, der reekker ud til ovenstaende segmen-
ter, som DVF har godt fat i pa de sociale medier, og som er meget engagerede i at dele indhold med noget pa hjerte.
Dermed kan vi omkostningseffektivt sikre, at et stort antal forbrugere st@der pa kampagnen mange gange over bade en
intensiv periode og leengere tid.

Aktiviteter:

20 videoer om vigtigheden af gkologi, som til sammen nar ud til mindst 2 mio. pa de sociale medier

3 podcast-afsnit med 3 eksperter om vigtigheden af gkologi

2 udflugter i naturen med Martin Keller og efterfalgende faglige middage om gkologi for i alt 20-30 influencere, hvilket
efterfglges af opslag pa de sociale medier fra mindst 20 influencere, som néar ud til flere hundrede tusinde

Der gennemfares urinprgve-test for pesticidrester blandt 10 influencere, hvorpa resultaterne deles pa deres sociale me-
dier

Pressearbejde om videoerne og influencerne

Effekter: Projektet vil bidrage til at styrke gkologipreeferencerne blandt Danmarks mere end 1 million fleksitarer, vegeta-
rer og veganere - i et omfang sa gkologi bliver en endnu steerkere norm, nar de leegger varer i indkabskurven eller spiser
ude, sa de laegger gget pres pa producenter, detailhandel og spisesteder, sa disse prioriterer gkologiske plantebaserede
produkter.
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Markedsdata og styrket sammenhangskraft i veerdikaeden for gkologiske plantebaserede fodevarer

Dansk Vegetarisk Forening

For at styrke gkologiens position i den plantebaserede udvikling er det afgerende, at den grundlaeggende viden om mar-
kedet og samarbejdet mellem alle aktgrer i vaerdikaeden kontinuerligt styrkes og videreudvikles. Formalet er at fremme
forbrug af, udbud af, produktion af og investeringer i gkologiske plantebaserede fedevarer gennem 1) styrket sammen-
haengskraft blandt aktgrer og 2) et steerkt videns- og datagrundlag om udviklingen.

Projektet bestar af primeert fglgende aktiviteter:

- Videreudvikling af Netvaerk for Fremtidens Planteproteiner med over 180 professionelle deltagere

- 6 netveerksarrangementer og matchmaking-events samt facilitering af online-forum

- Deltagelse i 40 eksterne arrangementer og facilitering af granne samarbejder mellem andre aktarer
- Dybdegaende arlig markedsanalyse, formidlet gennem rapport, webinar og mundtlige opleeg

- 7 andre publikationer, som giver indsigt i branchen, udviklingen og markedet

Effekterne af projektet vil veere (1) en styrket og @get sammenhaengskraft blandt aktarerne fra jord til bord inden for det
gkologiske og plantebaserede, (2) styrket produktudvikling og gget afseetning af gkologiske planteproteiner til fadevarer,
og (3) aget vidensniveau blandt netvaerksdeltagere om afgrgder, produkter og forbrugere.

Flere genkeb i dagligvarehandlen: Fremme af smagfulde og prisvenlige gkologiske plantebaserede produkter
Dansk Vegetarisk Forening

Kvaliteten af og prisen pa de (ofte konventionelle) plantebaserede produkter, som dagligvarehandlen szelger, matcher
ofte ikke forbrugernes forventninger, hvilket farer til, at produkterne kun kgbes og afprgves én gang, samt medfarer gget
skepsis over for gvrige plantebaserede produkter. Samtidig er der netop nu et szerligt stort potentiale for at afprgve nye
tiltag og seelge flere gkologiske plantebaserede fgdevarer, fordi inflationskrisen betyder, at forbrugerne har brug for pris-
venlige alternativer til de fedevarer, de traditionelt har kabt.

Formalet opnas gennem: En supermarkeds-benchmarking, der danner grundlag for ny inspiration og konkurrence mel-
lem detailkeederne lesbende mgder og anden dialog med 10 detailkaeder om sortimentet og benchmarkingen, hvor de far
smagekasser med hjem. Udvikling og test af adfeerdstiltag i butikker, hvor effekterne efterfalgende offentliggares i en
rapport. Nyhedsbreve om nye produkter og inspiration til ssesonbaserede opskrifter. To seminarer for 30 producenter af
okologiske plantebaserede fadevarer, der skal bidrage til optimering af produkter, som @ger genkab

Det forventes, at dagligvarehandlen, og producenterne, gennem projektets aktiviteter med konkret ny inspiration far et
oget fokus pa de smagfulde, sunde og nzeringsholdige, og samtidig prisvenlige, gkologiske plantebaserede fedevarer,
samt at de vil prioritere disse i deres sortiment til glaede for forbrugerne. Med de rigtige markedsferingstiltag, herunder
adfeerdstiltag, skiltning og budskaber, vil dagligvarehandlen ligeledes opleve en gget forbrugerinteresse for de gkologi-
ske plantebaserede fedevarer, som vil skabe @gget genkab.

@kologien i front pa Plant Based Expo 2023

Dansk Vegetarisk Forening

Plant Based Expo har til formal at inspirere og @ge danskernes interesse for gkologiske og plantebaserede fedevarer
med henblik pa at @ge afseetningen af disse. Expoen er malrettet forbrugerne, men vil ogsa blive besggt af mange indkg-
bere. Expoen vil veere et udstillingsvindue for gkologiske og plantebaserede produkter fra ind- og udland.

FQL'’s statte sages til messens gkologiske aktiviteter og vil udelukkende ga til at stgtte de gkologiske stadeholdere samt
messens gkologiske madworkshops og messens overordnede gkologiske fokus. Projektets aktiviteter indbefatter:

o Afholdelse af Plant Based Expo med mindst 40 gkologiske stadeholdere

e 2 dage med gkologiske madworkshops med Det Rullende Madvaerksted

e 5.000 besggende pa messen

e Et sceneprogram, med fokus pa gkologiske plantebaserede fadevarer, med minimum 12 oplaeg og/eller paneldebatter
over to dage med kendte danskere, organisationer, ivaerksaettere, m.fl.

e Udarbejdelse af en survey blandt deltagerne pa expoen som skal kortlzegge om deltagernes kendskab til gkologiske
og plantebaserede fadevarer er gget pa baggrund af expoen.

Effekter: 1) En gget afsaetning af gkologiske og plantebaserede fgdevarer, 2) Et aget kendskab til produ-center af gkolo-
giske og plantebaserede fadevarer og 3) Et gget kendskab til gkologiske og plantebaserede fadevarer.
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ANUGA 2023 - Deltagelse og markedsfering af okologiske plantebaserede fadevareprodukter

Landbrug & Fodevarer

Formalet med projektet er at understgtte 15-20 danske virksomheders afseetning af gkologiske, plantebaserede fgdeva-
rer til hovedsageligt Tyskland (I alt 30-40 gkologiske virksomheder, hvor halvdelen af ANUGAs feaellesstand er bevilliget i
FAL eksportfremme). Tyskland er det stgrste og vigtigste marked for den gkologiske fadevareeksport (44% af den sam-
lede gkologiske eksport i 2020), men med sin internationale karakter giver ANUGA 2023 ogsa mulighed for eksponering
pa den internationale scene.

Med gget fokus pa plantebaseret kost i Tyskland og ’plant-based foods’ som én af ANUGAs FOOD TRENDS er der
netop nu momentum for at saette gget fokus pa danske virksomheders gkologiske, plantebaserede fedevareprodukter pa
verdens fgrende fadevareudstilling ANUGA i efteraret 2023. Virksomhederne vil gennem projektet fa mulighed for at po-
sitionere sig pa en dansk feellesstand bygget i baeredygtige materialer i det attraktive gkologi-omrade pa ANUGA. Indke-
bere fra hele verden prioriterer at besage ANUGA, der pa trods af coronarestriktioner i 2021 tiltrak 169.653 besggende
fra 201 forskellige lande. ANUGA er med sine 7.972 udstillere (2021) verdens sterste fedevaremesse og en af de fg-
rende platforme at veere til stede pa for at sikre synlighed og kontakt til kunder og samarbejdspartnere fra bade Tyskland
og resten af verden.

Eksponering pad ANUGA kan udover sine eksportmuligheder for danske gkologiske plantebaserede virksomheder ogsa
direkte til at Danmark og de danske styrkepositioner inden for gkologi, baeredygtighed og innovation opnar synlighed pa
den internationale scene.

Klar til at levere! @Gkologiske afgrader til den offentlige sektor

Landbrug & Fodevarer

Formal. Med det stigende fokus pa planterig mad i den offentlige sektor er det netop nu at de gkologiske producen-ter
skal vise at de er klar til at levere! Dette projekt vil bane vejen for afseetning af gkologiske afgrader fra marker og vaekst-
huse til landets mange offentlige kgkkener. Mal. At synliggere gkologiske producenter, der vil levere til den offentlige
sektorer og falge dem til dars med partnerskaber, 'Sddan kommer du i gang 'meder for producenter og forlgb for ind-
kgbsansvarlige i hele landet.

Arbejdspakke 1: De gkologiske producenter: Klar til at levere!

Udvikling af komplet visuel oversigt over gkologiske producenter af afgr@der og let forarbejdede planterige produkter, der
er klar til at levere til den offentlige sektor. Desuden lancering af "sadan kommer du i gang” mader i gst/vest, der klaeder
producenterne pa til krav/muligheder som leverandgr til kommuner og regioner.

Arbejdspakke 2: De vigtige "Gatekeepers” & ambassadgrer: Klar til samarbejde!

Der saettes turbo pa det offentlige samarbejde i partnerskab med Foreningen af offentlige indkebere (IKA), Statens og
Kommunernes Indkgbsservice (SKI), Kommunernes Landsforening (KL) samt landets starste grossister. Drejebog udar-
bejdes for at bane vejen for flere gkologiske afgrader i de offentlige kakkener.

Arbejdspakke 3: De offentlige kekkener: Klar til at skrue op for de planterige maltider!

De indkgbs- og maltidsansvarlige fra landets kommuner og regioner kommer helt taet pa planteriget pa tre skreeddersy-
ede forlgb. Her formidles projektets store visuelle producent-oversigt, sa beslutningstagerne kan se praecis hvad der kan
fylde pa menuen i de daglige 650.000 maltider, der serveres i den offentlige sektor.

Effekter: Projektet skaber gkologisk afsaetning til den volumen-tunge offentlige sektor. Effekten bliver at plante-producen-
terne kan notere en stigning i afseetning pa 10% i projektperioden + de efterfalgende tre ar.

Markedsinformation og forbrugerindsigter

Landbrug & Fadevarer

Formalet med projektet er at skabe nye indsigter om forbrugere og vaerdikaeden for gkologiske, vegetabilske og plante-
baserede fgdevarer i Danmark, der kan understgtte fremtidige afsaetningsaktiviteter. Projektet vil:

Opna ny viden og indsigt om forbrugerne og vaerdikeeden, som kan bruges til at gge afseetningen af vegetabilske og
plantebaserede gkologiske fadevarer.

Indhente markedsinformation omkring gkologi, vegetabilske ravarer og plantebaserede produkter.

Sikre at eventuelle barrierer blandt forbrugerne og i detailleddet kan adresseres og overkommes via ny viden baseret pa
bade kvantitative og kvalitative data.

Pulje - Plantebaserede fgdevarer
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Projektet vil besta af to arbejdspakker, der er designet til at belyse, hvilke nye malgrupper, der kan veere med til at vaek-
ste vegetabilske og plantebaserede gkologiske fadevarer, samt hvilke typer af afgrader og niveau af fedevareforarbejd-
ning, der kan veekste markedet for gkologi:

To kvantitative undersggelser blandt danske forbrugere, der kagber gkologi og gerne vil spise mere grgnt. Undersggel-
serne vil afdaekke madkultur, behov og holdninger for derigennem at kunne pege pa, hvad der med fordel kan blive lagt
endnu mere veegt pa i produktudvikling og kommunikation.

En kvalitativ undersggelse blandt aktgrer i detail, grossister og producenter, der arbejder med gkologiskproducerede
vegetabilske fadevarer og maltidslgsninger. Undersagelsen vil fokusere pa barrierer og potentialer for mere plantebase-
ret gkologisk mad.

Ved at kigge bredt pa veerdikeeden vil projektet bidrage til at ege salget af gkologiske fedevarer via flere relevante fgde-
varelgsninger malrettet til de rigtige kaeder, grossister og forbrugergrupper. Projektet vil samtidig give gkologiske produ-
center mulighed for at tage markedsviden med til indsalg over for afsaetningsleddet og dermed understgtte afsaetning og
opskalering af gkologiske fgdevarer.

Plantebaserede gkologiske indsatser pa noglemarkeder

Landbrug & Fodevarer

Projektets formal er at understatte udviklingen af plantebaserede gkologiske fadevarer pa relevante eksportmarkeder,
der oplever en markant stigning i efterspargslen efter plantebaserede, gkologiske fadevarer til bade detail- og foodser-
vicemarkedet. Derudover har EU i deres Farm to Fork strategi sat fokus pa vigtigheden af plantebaseret kost og behovet
for et mere baeredygtigt fadevaresystem, som skaber momentum for at preesenterer innovative Igsninger og samarbejds-
muligheder pa tveers af graenser.

Projektet fokuserer pa relevante eksportmarkeder som Tyskland, @strig, Schweiz, Sverige, Finland og Norge, hvor der vil
gennemfgres aktiviteter. Bade som selvsteendige indsatser som bygger pa den danske fgdevareforteelling om gkologien,
men ogsa haegtet op pa allerede eksisterende platforme sasom konferencerne tilknyttet Europas farende foodservice-
messe, Internorga, Hamburg, Tyskland og Nordic Organic Food Fair i Malmg, Sverige. Aktiviteterne er malrettet beslut-
ningstagere, stakeholders og nagleaktgrer fra udvalgte markeder, som vil blive praesenteret for plantebaserede, gkologi-
cases i form af produktion og omleegning til en stgrre andel plantebaseret kost i bl.a. storkakkener.

Projektet sikrer vedvarende opmaerksomhed pa relevante eksportmarkeder om gkologiske fadevarer, og nu ogsa med
fokus pa plantebaserede succes cases i fadevaresektoren. Projektet har dermed ny aktualitet, og materiale og presse-
indsatser om gkologiske plantebaserede fgdevarer skal dermed styrke allerede eksisterende aktiviteter ifm. den mange-
arige indsats om at overbevise neermarkerne om gkologiens kvaliteter og principper.

Turn around: @kologiske kartofler til de nye generationer

Landbrug & Fedevarer

Formal: At forhindre at gkologiske kartofler taber terraen overfor de yngre generationer og sikre at gko-kartoflen bliver det
naturlige klima- og miljgvenlige valg. Med tre malrettede indsatser vil projektet iscenesaette gkologiske kartoflers positive
egenskaber og styrke afsaetning til nutidens og fremtidens forbrugere. Mal: At na unge forbrugere med budskaber og
kommunikation om gkologiske kartoflers veerdi — via direkte kommunikation, bade digitalt og ved fysisk fremvisning pa
events.

Arbejdspakke: Jko-kartofler til madinteresserede forbrugere: Udvikling og eksekvering af to fysiske arrangementer. Til-
stedeveerelse pa f.eks. Madens Folkemade eller Food Festival, hvor budskaberne om gkologiske kartofler leveres i sam-
arbejde med en inspirerende kok, der formar at formidle gko-kartoflens sensoriske egenskaber til deltagerne gennem
leekre gko-kartoffelretter. Inspirationsbrochuren uddeles til deltagerne, sa de kan tage de gode argumenter for at spise
flere gkologiske kartofler med hjem i kakkenet.

Arbejdspakke: Digital formidling til unge forbrugere: De unge forbrugere skal mades, hvor de er til stede. Via digitale
kommunikationskanaler, samt samarbejde med influencers pa sociale medier formidles gko-kartoflens "Reason to buy” il
yngre forbrugere pa en kreativ og engagerende made. Der treekkes pa malrettede mediekanaler og pa influencers med
“impact” over for unge forbrugere for at seette gkologiske kartofler p4 dagsordenen hos denne essentielle malgruppe.
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Effekter: Via direkte kommunikation vil unge forbrugere fa styrket praeference for gkologiske kartofler - med seerligt fokus
pa de agendaer, der fylder meget hos malgruppen — iseer klima og milja. Projektet rammer tusindvis af forbrugere, og vil
age gkologiske kartoffelproducenters afsaetning allerede indenfor projektperioden.

Ga nye smagsveje - Slip baelgfrugterne lgs — afsatningskampagne om gkologiske balgfrugter

Landbrug & Fodevarer

Formal: Flere end hver tredje dansker vil gerne spise mere plantebaseret i fremtiden. Jkologiske baelgfrugter har en unik
position, som en fgdevaretype der bade kan indtages for sig selv og som en del af velkendte retter. Forbrugerne skal
derfor inspireres til at slippe baelgfrugterne lgs og hjeelpes pa vej til, hvordan de integrerer baelgfrugter i maden pa nye og
spaendende mader Mal: Malet med projektet er at na 1 mio.+ forbrugere med budskaber om gkologiske bzelgfrugter og
deres gastronomiske og smagfulde egenskaber.

Ap — Masterclass og influencertur: Udvalgte mad-influencere, madpublicister og kokke inviteres med til masterclass, hvor
de far indsigt i madlavning med baelgfrugter med henblik pa videreformidling via deres egne kanaler.

Effekt: Pa baggrund af arbejdspakkerne vil effekten af projektet veere, at +1 mio. personer vil blive eksponeret for kom-
munikationen om gkologiske baelgplanter. Dette vil aflede interaktion fra forbrugerne og @ge efterspergsel blandt mal-

gruppen.

Hestebgnners ernaringsvardi og udnyttelse i gkologisk produktion

Aarhus Universitet

Projektets overordnede formal er at undersgge gkologiske danskproducerede hestebgnners ernzeringsveerdi som tor-
rede bgnner og i relation til forarbejdning. Det anskes at indsamle danskproducerede gkologiske hestebanner fra en
raekke sorter som har vist sig anvendelig til human konsum og at:

Indsamle viden om betydningen af sorter og arsvariation under gkologiske danske forhold pa hestebgnners protein kvali-
tet og indhold af mikro- og makrokomponenter, samt bestemme hestebgnnernes ernzeringsvaerdi ved at sammenligne
proteinindhold, aminosyre- og proteinsammensaetning, samt sammenligne proteinkvaliteten i de tgrrede bgnner med
veerdien i de forarbejdede produkter

Undersgage betydningen af denne variation i forhold til hestebgnnernes fysiske karakteristika og funktionalitet under vi-
dere forarbejdning. Specifikt gnskes det at undersgge proteinudbyttet efter formaling og vindsigtning, samt kvalitet i for-
hold til brug som plantebaseret meelkealternativer eller kederstatningsprodukter

Dokumentere indholdet af antinutrielle faktorer og protein krydsbindinger, samt hvordan disse ugnksede stoffer og aggre-
gater, som kan forringe proteiners fordgjelighed og biotilgaengelighed, kan mindskes alt efter hvordan de tarrede heste-
benner forarbejdes.

Overfgre de i projektet udviklede analyser og applikationstest pa hestebgnner til forskellige gkologiske sorter af serter og
linser, hvor der er manglende viden omkring indhold og sammensaetning af protein og antinutrielle faktorer i forhold til
dyrkning, sorter og initial forarbejdning under danske, gkologiske forhold

Ved projektets afslutning foreligger en dybdegaende viden om ernaeringskvaliteten i danskproducerede gkologiske he-
stebegnner og en aget forstaelse af betydningen af forarbejdning pa proteinkvaliteten vurderet mht applikationer som
mejeri- eller kadalternativ. Denne viden kan indga som beslutningsveerktgj i forhold til udvikling af den gkologiske plante-
produktion, samt specifik udvaelgelse af bedst egnede sorter af hestebgnner til human konsum.

Boghvedes egnethed og kvalitet til skologisk fadevareproduktion

Aarhus Universitet

Formalet er at undersgge kvaliteten af forskellige boghvedesorters frafraktioner, dyrket under danske forhold. Denne
viden vil give et grundlag for kommende boghvedeproducenter og fadevareindustrier der gnsker produktion af danske
boghvedeprodukter med forskellige kvalitetsegenskaber. Projektet indeholder falgende 3 arbejdspakker og aktiviteter.
AP1 Screening af boghvedesorters egnethed til dyrkning. Formal: At screene europzeiske sorters egnethed til dyrkning
under gkologiske forhold og egenskaber af betydning for produktion af gkologisk hgjkvalitets boghvede til fadevarepro-
duktion.

A1.1 Screening af boghvedesorter

A1.2 Frokvalitet

Output: Identifikation af egnede sorter til dyrkning under danske forhold og anbefalet dyrkningsstrategi i forhold til at
kunne producere boghvede af optimal kvalitet.
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AP2. Kvalitet af boghvedesorters fraktioner

Formal: At undersage kvaliteten af forskellige fraktioner af boghvede sorter efter fraktionering i forskellige partikelstarrel-
ser for saledes at kortlaegge hvilke fraktioner som har den mest optimale kvalitet til forskellige formal.

A2.1. Fraktionering af boghvedesorter

A2.2. Analyser af partikelstgrrelser fra boghvede

Output: Overblik over hvilke partikelstgrrelser af forskellige boghvede sorter, som har den mest optimale kvalitet.

AP3. Projektledelse og formidling

Formal: At styre og koordinere projektet samt at formidle resultaterne.

A.3.1. Projektledelse

A.3.2. Formidling

Output: Overblik over lokalt produceret gkologisk boghvedes potentiale i produktionen af plantebaserede fadevarer. Her-
under DCA-rapport, artikler, markvandring mm.

Effekter: Sammenlignet med kornafgrederne har boghvede et relativt lille krav til tilfersel af naeringsstoffer. En gkologisk
produktion af boghvede vil sammenlignet med varkorn reducere drivhusgasudledning til atmosfeere og reducere N-ud-
vaskningen. Endvidere vil boghvede bidrage med starre diversitet blandt de dyrkede afgrader og aget diversitet i seed-
skiftet.

Resistens mod den alvorlige svampesygdom sortrust i gkologisk dansk hvede.

Aarhus Universitet

Formalet med projektet er at undersgge resistensgrundlaget i den danske gkologisk hvedeforaedling over for den potenti-
elt altadelaeggende svampesygdom sortrust, samt at finde nye kilder til sortrustresistens der kan veere med til at for-
bygge kraftige udbyttetab.

Projektets aktiviteter er organiseret i tre arbejdspakker 1) Undersgge resistensgrundlaget mod sortrust i den danske
planteforaedlingsvirksomhed Agrologicas hvedeforaedlingsprogram. Alle foreeldreplanter, sorter og vigtige foreedlingslinjer
undersgges for resistens mod de vigtigste smitteracer af sortrust som for tiden udger en alvorlig trussel mod Europas
hvedeproduktion. 2) Finde nye kilder til sortrustresistens i verdens genbanker. Vi vil hjemtage cirka 400 linjer af de hve-
detyper i hvilke man tidligere har fundet sortrustresistens, og teste dem mod et bredt udvalg af vigtige smitteracer (disse
aktiviteter vil primeert finde sted i projektets andet ar). 3) Analysere de resistente genotyper vi finder i arbejdspakke 1 og
2 med genetiske markgrer for kendte resistensgener. Dermed kan vi sige om resistensen skyldes kendte eller nye gener
der er potentiale i at arbejde videre med og bruge i hvedeforeedligen i fremtiden.

Projektet ventes at styrke resistensgrundlaget mod den frygtede svampesygdom sortrust i gkologisk dyrket dansk hvede,
og dermed veere med til et sikre en konkurrencedygtig og rentabel produktion til at understatte en gget plantebaseret og
gkologisk fadevareproduktion i fremtiden.

Veje til skoglogiske og plantebaserede madvaner i bernefamilier

Forbrugerradet Taenk

Flertallet af danske barnefamilier vil gerne bidrage til den grgnne omstilling, og mange er begyndt at spise mere gkolo-
gisk og plantebaseret. Der er derfor et potentiale for yderligere at gge forbruget af netop gkolo-giske, plantebaserede
fedevarer gennem adfeerdsdesign, da det er de mange sma skridt i hverdagen, der i sidste ende skaber en forandring i
forbrugernes indkgbsvaner. Formalet med "Veje til gkologiske og plantebaserede madvaner i bgrnefamilier” er at gge
andelen af gkologiske, plantebaserede fadevarer i bgrnefamiliers indkgb. Vilje og viden er ikke nok til at skabe varige ad-
faerdsaendringer. Derfor bruger projektet metoder fra adfeerdsdesign for at fa en dybere forstaelse for bar-rierer og for at
udvikle konkrete og hverdagsnzaere redskaber, der gor det nemmere at veelge gkologiske, plantebaserede varer til. Pro-
jektets omdrejningspunkt er samspillet mellem gkologi, klima og gkonomi — og hvordan familierne afbalancerer disse tre
hensyn i en travl hverdag med mange andre konkurrerende hensyn.

Projektets mal er: 1) Ny viden om bgrnefamiliers forbrugeradfeerd samt rammerne for indkgb af gkologiske, plantebase-
rede produkter gennem en etnografisk og en kvantitativ forbrugerundersagelse samt en super-markedstest. Resultatet er
et nuanceret indblik i de barrierer barnefamilierne oplever i planleegnings- og ind-kebssituationen. 2) @get handlekraft
hos malgruppen til at opbygge nye mad- og indkgbsvaner. P& baggrund af analyserne udvikles konkrete og hverdags-
nzere adfeerdslgsninger, der gor det lettere at vaelge gkologisk og plantebaseret. Disse lanceres i en landsdaekkende
kampagne og via kanaler, der nar barne-familierne i de situationer, hvor hverdagens valg treeffes. 3) @get viden og net-
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veerk pa tveers af detailhand-len og fadevareaktgrer om gkologiens rolle i omstilling til en mere plantebaseret kost. Gen-
nem dialog, webinarer og netvaerk med detailhandlen og andre aktarer formidler og forankrer Forbrugerradet Teenk pro-
jektets viden og erfaringer hos detailhandelen og @vrige aktgrer.

Omstillingen til gkologisk og mere plantebaseret kost rejser nye spergsmal og problematikker hos forbru-gerne, detail-
handlen og gvrige fadevareaktgrer. Derfor er det vigtigt at skabe et faelles fundament, som bidrager til, at kommende
tiltag har den gnskede effekt pa bade forbrugeradfeerd og udbud, og som fremmer og styrker den gkologiske og plante-
baserede madkultur.

Planteloftet

Food Organisation of Denmark

Vi vil st& sammen for at grundlaegge en stolt gren gkologisk plante madkultur. Vi vil engagere 4 erhvervsskoler og det
nationale folkemgde om mad — 1 i hver region, som location for videns- og efteruddannelses-event med en tung faglig
formidling af de bedste danske planteundervisere, saledes at hvert PLANTELQFT tilbyder 18 unikke workshops for for-
skellige madprofessionelle fra bade det offentlige og private.

Arbejdet |aftes af et partnerskab, hvor 6 centrale aktgrer inden for professionelle kgkkener og gkologiske planteor-gani-
sationer i Danmark har forpligtet sig til at arrangere og engagere under ledelse af Food Organisation of Denmark. Vi vil
give 1000 madprofessionelle fra bade private og offentlige kekkener en enestaende efteruddannelse udi at teenke gkolo-
giske planter ind i alle typer af maltider ud fra den bedst tilgaengelige viden om gastronomi, tekniske egenskaber, smag,
tilberedningsmetoder, erneering, velsmag, maltidssammensaet-ning med de gkologiske vaerdier som gennemgaende le-
destjerne. Vi skal na mindst 75.000 daglige maltider med unik gkologisk planteinspiration og formidle det i 25 faglige ind-
slag i madfaglige medier. Plantelgftet giver ydermere mulighed for at gkologiske producenter og madprofessionelle kan
mgde hinanden.

Til bords med en planteproducent: Danmark spiser sammen til kulturnatter og byfester

Plantebranchen - Brancheorganisation for Plantebaserede Fadevarer

Projektet har til formal at styrke sammenhaengskraften mellem forbrugere og fagfolk, herunder at @ge forbrugerens vi-
densniveau om gkologiske, plantebaserede fadevarer samt tilskynde fagfolk til at satse pa produktion og distribution af
disse fadevarer gennem feellesspisningsarrangementer, som fremmer en grgnnere madkultur i Danmark centreret om de
gkologiske principper.

Det skal veere lettere at veelge grent derhjemme, i det offentlige og i erhvervet, hvilket kraever en feelles indsats, hvor fag-
folk og forbrugere samles om spisebordet og lzerer fra hinanden. Bygget pa devisen om at innovation sker, nar de som
ikke taler sammen, taler sammen, samler projektet hele fedevaredanmark, nar forbrugere og fagfolk inviteres til otte fag-
lige feellesspisninger. Spisningerne eksekveres som led i folkelige begivenheder i hele landet (fx Nyborg Kulturnat, Es-
bjerg Festuge, Odder Byfest o.lign.) med seerligt fokus pa at invitere forbrugere til bords, som ikke pa forhand engagerer
sig i dagsordenen.

| samarbejde med min. otte gkologiske, plantebaserede fadevareproducenter serveres der til spisningerne smagfulde
grgnne retter med udgangspunkt i produkter fra producentens virksomhed, mens projektgruppen og planteproducenten
faciliterer debat omkring bordet, hvor alle gaester noterer ideer og forslag til handlinger med udgangspunkt i spisningens
tema. Ligeledes gennemfarer alle gaester en kvalitativ evaluering af laeringsudbyttet. Samlet danner materialet udgangs-
punkt for den efterfalgende kommunikationsindsats “genveje til grennere mad”, hvor Plantebranchen formidler konkrete
anbefalinger til bade deltagende gaester samt erhvervsliv, presse og politiske beslutningstagere, sa projektets naglekon-
klusioner kan bruges i udviklingen af sektoren for gkologiske, plantebaserede fgdevarer. En publikation med erfaringer
og konkrete forslag til det videre arbejde vil bidrage til at styrke det politiske arbejde med at udvikle markedet for gkologi-
ske plantebaserede fadevarer. Et engelsk uddrag inkluderes for at styrke Danmarks position som progressivt madland
inden for plantebaseret gkologi.

Projektet skal @gge vidensniveauet blandt 2.400 spisende geester og inspirere og gge danskeres interesse for gkologiske
og plantebaserede fgdevarer. | forlaengelse skaber projektet unikke muligheder for etablering af tvaergdende samarbej-
der, som kan gge kendskab og kundskab blandt forbrugere og fagfolk.

Til bords med en planteproducent: Danmark spiser sammen til kulturnaetter og byfester
Plantebranchen - Brancheorganisation for Plantebaserede Fadevarer
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Projektet har til formal at bringe gkologiske, plantebaserede producenter taettere pa forbrugerne og gge forbrugernes
kendskab til produkterne gennem feellesspisningsdebatter i et faelles plantetelt pa Folkemadet 2023. Projektet vil mulig-
gere, at flere forbrugere smager pa danske, gkologiske produkter med henblik pa at inspirere flere til at kabe, tilberede
og spise gkologiske, plantebaserede fgdevarer i eget hjem og ude.

Med henblik pa at udvikle markedet for gkologiske plantebaserede fedevarer henvender projektet sig til alle, som spiser
— bade private og professionelle. Udviklingen bremses af, at forbrugerne i begraenset grad ter satse pa nye granne pro-
dukter. Producenterne keemper med at treenge igennem til masserne, hvorfor et faelles fremstgd pa Folkemadet 2023 vil
sikre den ngdvendige eksponering i en setting, hvor et bredt og repreesentativt udsnit af befolkningen, herunder ogsa
politikere og beslutningstagere, er til stede.

Et feelles plantetelt pa Folkemgdet 2023 danner rammerne for projektet. Gennem en aben rekrutteringsprocess udveael-
ges maksimum 10 gkologiske plantebaserede virksomheder til at tage del i projektet, herunder at praesentere deres pro-
dukter pa en feellesstand i planteteltet alle tre dage og bidrage med deres produkter til faellesspisningerne. Faellesspis-
ningsdebatter er et unikt og anderledes koncept, som udger den baerende del af projektet og understgtter ambitionen om
at fa flere til at smage pa gkologiske plantebaserede produkter og i forlaengelse heraf gge vidensniveauet blandt forbru-
gerne.

Projektet forventes samlet at na ud til 900 spisende geester. Der gennemfares i alt otte feellesspisninger a 50 geester
samt “mad i lange baner”, hvor sidstnaevnte forventes at bespise i alt 500 gaester. Under spisningen serveres grgn, gko-
logisk mad pa basis af de deltagende virksomheders produkter. Spisningerne sammenholdes med debat om den rolle,
som de gkologiske plantebaserede produkter spiller i omstillingen til et mere baeredygtigt fadevaresystem. | forleengelse
af Folkemgdet sammenfattes og evalueres oplevelser, leeringer og udbytte fra spisende gaester og deltagende virksom-
heder i en kommunikationsindsats, som formidles gennem Plantebranchen, DVF og deltagende virksomheders kanaler
(forventet reach: 200.000 brugere)

Opsummerende vil effekterne af projektet veere 1) flere gode, grenne smagsoplevelser blandt den danske befolkning, 2)
gget kendskab til gkologiske, plantebaserede produkter og styrket viden og handlekraft blandt den danske befolkning og
3) styrkede samarbejdsrelationer pa tveers af den plantebaserede veerdikaede.

Champignon - en kilde til umami og protein

Teknologisk Institut

Formalet er at skabe grundlag for at @ge produktion, salg og indtag af gkologiske champignon, herunder at skabe grund-
lag for anvendelse af champignon i plantebaserede produkter, hvor de vil veere en god kilde til protein, tekstur og smag.
Det kraever dokumentation for, at det er fadevaresikkerhedsmaessigt forsvarligt at ege anvendelsen af champignon. Ma-
let nas ved at dokumentere hvor meget agaritin (et farligt stof), der er i gkologiske champignon, og hvordan varmebe-
handling kan reducere indholdet af agaritin.

Gamle data for indhold af agaritin i champignon er arsag til, at Fgdevarestyrelsen anbefaler, at man er papasselig med at
spise for mange champignon. Derfor indgar champignon ikke, som en del af anbefalingerne i kostradene. Det begraenser
muligheden for at @ge produktion og afseetning af champignon. Projektet skal tilvejebringe nye og valide data, som kan
anvendes til at vise, hvordan indtaget af champignon kan gges uden at udgare en fodevaresikkerhedsmaessig risiko. |
projektet udvikles/optimeres en analysemetode til maling af indholdet af agaritin i forskellige produktioner af champignon
for at benchmarke indholdet i danske gkologiske champignon mod konventionelle- og udenlandske champignon. Ligele-
des vises, hvordan varmebehandling af champignon fx stegning, bagning og "kogning” kan reducere agaritin-indholdet.
Resultaterne samles i en vurdering af risici ved @get brug af champignon samt anbefalinger til sikker varmebehandling.
De resultater, som opnas i dette projekt, kommunikeres sammen med resultaterne fra det ansegte projekt "Flere cham-
pignon og svampe pa danskernes tallerken”, der har til formal at undersgge om svampe kan indga i de officielle kostrad.

Hvis en del af kostens indhold af oksek@ad erstattes med champignon, vil drivhusgasudledningen til atmosfeeren (CO2-e)
blive reduceret. dget produktion af champignon vil medvirke til at age selvforsyningen af planteprotein i Danmark, det vil
@ge beskeeftigelsen i gartnerierhvervet og medvirke til at ege mangfoldigheden i afgrader til konsum — bade direkte for-
brug og som ingrediens i plantebaserede fadevarer.

Bedre brug af organiske flydende gedninger i gkologisk vaksthusproduktion
HortiAdvice A/S
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Projektets formal er at demonstrere, hvordan konventionelle flydende gadninger, brugt til supplering i gkologisk produk-
tion, kan erstattes af 100% gkologisk baserede ggdninger. Dette sker ved at formidle og demonstrere den viden, vi har
om gedningsstrategier og anvendelse af flydende gkologiske g@dninger i produktion af gkologiske plantebaserede fade-
varer i vaeksthuse.

Aktiviteterne vil blive baseret pa indsamling af viden, formidling og demonstration. Baseret pa viden opnaet i tidligere
projekter vil vi vurdere og formidle kvaliteten af de godkendte gkologiske flydende ggdninger pa markedet. Jkologiske
gedninger er mindre ensartede end konventionelle gadninger, og derfor er analyser af kvalitet en vigtig brik i formidling af
deres brugbarhed til avlerne. Demonstration af gadningernes brugbarhed vil blive udfgrt i samarbejde med to producen-
ter af gkologiske krydderurter. Fokus vil veere pa at opna 100% ekologisk ge@dning i stedet for delvist at bruge konventio-
nelle gadninger. Det vil ogsa blive demonstreret, hvordan sensorer kan anvendes som beslutningsstatte til 2endring i
gedningsstrategi som fglge af dag-til-dag af aendringer i EC og pH. Der vil blive udarbejdet anbefalinger bade til brug og
sammensaetning af gkologiske ggdninger med vaegt pa anvendelse af flydende gkologiske gadninger, i gkologisk veekst-
husproduktion af krydderurter. Resultaterne vil blive formidlet ud til avlere.

Projektet vil vaere med til at sikre fortsat produktion af gkologisk producerede krydderurter i veeksthuse, og derved bi-
drage til mangfoldigheden af smagsvarianter til gkologisk plantebaserede fedevarer. Viden opnaet i projektet vil kunne
overfgres til andre plantebaserede fgdevarer, der produceres i veeksthuse, og derved sikre fortsat vaeksthusproduktion af
gkologiske plantebaserede fadevarer i Danmark.

Greonne lgsninger til gkologiske gren(ne) sager

HortiAdvice A/S

Anvendelse af efterafgreder og greangadning i gkologisk grensagsproduktion medferer vaesentlige udfordringer, og viden
herom er ikke almen kendt. Formal med projektet er at gge de danske gkologiske greansagsproducenters viden om brug
af efterafgrader og greng@dning i praksis i et gransagsseaedskifte, for derved at gge stabiliteten i produktionen samt at
kunne gge den danske gkologiske gransagsproduktion.

For at opna dette udarbejdes 1. en vejledning til brug af efterafgreader og grengedning for de mest anvendte grensags-
kulturer, 2. ved at demonstrere strategier for anvendelse af efterafgrader og grengadning i bestemte kulturer, samt 3.
formidle denne viden til gkologiske grgnsagsproducenter gennem video, onlinemgder fra demoarealer, artikler, m.m.

Indsatsen @ger grensagsproducenters brug af grengedning og efterafgragder, der vil reducere tab af naeringssalte og tab
af CO2 og N20, gge jordfrugtbarhed og en starre dyrkningsstabilitet. Dette vil fare til en @get produktion af gkologiske
grensager og derved plantebaseret fadevareproduktion.

Pure Danske linser, a@rter og bonner — 2.0

Pure Dansk

Formalet er at udbrede danskernes kendskab til gkologiske, danske baelgfrugter - samt inspirere til get anvendelse i
madlavningen. Det overordnede mal er at gge danskernes forbrug af gkologiske beelgfrugter via specifikke malsaetnin-
ger, der opnas ved projektets aktiviteter:

1) En markedsferingskampagne og

2) Udgivelsen af en kogebog, afholdelse af madlavningsworkshops samt deltagelse i fedevareevents

Aktiviteterne er udvalgt ud fra en vurdering af, hvordan projektets formal bedst opnas ved at bygge videre bade pa den
store omtale, som beelgfrugterne de seneste par ar i stigende grad har faet, samt de effektfulde aktiviteter i Pure Dansk’s
igangvaerende projekt, der er stgttet af Fonden for @kologisk Landbrug. Den store omtale har endnu ikke gjort gkologi-
ske baelgfrugter til en mere naturlig del af danskernes madva-ner. Denne udfordring bidrager de to arbejdspakker til at
lgse pa hver sin made; mens markedsferingskam-pagnen skal sge opmaerksomheden pa gkologiske beelgfrugters fanta-
stiske egenskaber i madlavningen, ger kogebogen og raekken af madlavningsworkshops anvendelsesmulighederne kon-
krete.

Summen af effekterne forventes overordnet at bidrage til et gget forbrug af gkologiske baelgfrugter — bade pa kort og
leengere sigt. Det vurderes realistisk baseret ud fra salgseffekten af igangvaerende kampagneak-tiviteter, den store om-
tale af baelgfrugternes vigtige rolle i en sundere og mere klimavenligt kost samt for-brugernes behov for at lzere at bruge
baelgfrugterne i madlavningen.
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Nem gko-plantemad. Undersggelse af forarbejdningsvirksomheders syn pa gkologiske forarbejdede plantebase-
rede convenience produkter

Kgbenhavns Universitet

Formalet med denne undersggelse er at danne grundlag for at kvalificere fremtidens gkologiske convenience inden for
plantebaserede produkter. Der ser ud til at vaere en skaevhed i forhold til hvor mange af disse produkter der er gkologi-
ske. Hvad er arsagen til dette? Hvor ligger de stgrste udfordringer i at skulle producere gkologisk ifalge forarbejdnings-
virksomhederne selv? Og hvordan kobles deres indsigter til eksisterende forbrugerviden?

Kortlaegning: Der foretages en kortlaegning af hvilke virksomheder i Danmark der producerer eller gnsker at producere
gkologisk convenience. Der skelnes ikke mellem 100 % @kologiske virksomheder og virksomheder der har delvist gkolo-
gisk produktion.

Interviewundersggelse: Kortleegningen danner grundlag for at laven en interviewundersggelse blandt de identificerede
virksomheder (15-20), som skal afdaekke den nuvaerende situation og de produkter som de har valgt at satse pa nu samt
hvad der forhindrer eller fremmer deres muligheder for at producere gkologiske produkter i dag. Dette skal skabe et kva-
lificeret grundlag for at pege pa fremtidige tiltag som gar gkologiske convenience mere synligt.

Konference og debat: Afslutningsvis arrangeres en konference med deltagelse af de medvirkende virksomheder og an-
dre relevante aktarer for at drefte resultater, koble til eksisterende forbrugerdata og pa den baggrund pege pa nye tiltag.
Videns-koordinering er central dels med Ebbe Korsgaard Andersen, Landbrug og Fadevarer i forhold til projektet Planter
i Produkter, og dels med kolleger pa Institut for Feadevare- og ressourcegkonomi om forbrugerforskning angaende gkolo-
giske plantebaserede fadevarer.

Undersggelsen skal danne grundlag for hvilke omrader der skal prioriteres i fremtiden, med et anske om at @gge udvalget
og antallet af gkologisk plantebaserede convenience produkter. Den forventede effekt er primaert rette mod virksomhe-
derne, da de skal bidrage til at adressere de rette indsatser politisk, produktionsmeessigt og i forhold til detailhandel og
forbrug.

Etablering af en gkologisk planteforadlingsstation

Agrologica

Projektet vil undersgge mulighederne for at etablere en bredt funderet gkologisk planteforaedlingstation i Danmark med
henblik pa at forbedre grundlaget for fremtidig udvikling af plantebaserede fedevarer.

Familiens Kgkkenskole - et involverende kursus, der motiverer familier til at lave plantebaseret, skologisk mad
Hello Kitchen — Foreningen for madglaede og fallesskaber

Formal og mal: Formalet med Familiens Kekkenskole er at motivere barnefamilier til at treeffe klimavenlige valg om den
mad de kaber og spiser, og saledes understatter en plantebaseret, gkologisk fedevareafsaetning. 70 % af danskerne er
enige i, at det er vigtigt for klimaet med flere beeredygtige fadevarer, 60 % vil gerne spise mere klimavenligt. Flertallet har
sveert ved at eendre madvaner til fx til at veere mere plantebaserede. De kan lide kad, spiser efter deres vaner og famili-
ens madpraeferencer og mangler inspiration til plantebaserede retter. 43 % kaber gkologisk, men der er store regionale
forskelle.

Hello Kitchen og fem kommuner vil hjaelpe danskerne med at overkomme barriererne med at spise mere plantebaseret.
Det gar vi med "Familiens Kgkkenskole — et involverende kursus, der motiverer familier til at lave mere plantebaseret,
okologisk mad.” Her mgdes otte familier tre gange i et skolekgkken og laerer, hvordan de far plantebaserede retter til at
smage godt og laver barnevenlige, nemme, billige, gkologiske og klimavenlige retter af seesonens grentsager. Vi udvikler
og tester konceptet pa otte familier, rekrutterer fem kommuner, fem undervisere og 80 familier, udvikler opskrifter og for-
midler disse til min. 10.000 danskere. Vi udvikler en drejebog til kommunerne og evaluerer effekten af kekkenskolen med
deltagende familier. Konceptet formidler vi til andre af landets kommuner, bl.a. via Sund By Netveerket og egne kanaler,
der kan bruge det i arbejdet med den grgnne omstilling.

Effekter: Minimum 70 % af foraeldrene er enige i, at de:

* Har lzert, hvordan de spiser mere gkologisk mad og er motiverede for at spise det

* Har lzert, hvordan de bruger flere grgntsager i deres mad og er motiverede for det

* Har lzert, hvordan de i hgjere grad bruger plantebaserede produkter og er motiverede for det
* Har lzert praktiske ting, der ger, at de oftere inddrager deres barn i madlavningen.

Pulje - Plantebaserede fgdevarer



40.

41.

42,

Noter til supplerende oplysninger — Basisbudget 2023

Kend dem og brug dem! Pa opdagelse i planterigets sorter

Foreningen for ORIGENALER

Projektet har til formal at inspirere professionelle kgkkener til at ga pa opdagelse i diversiteten i gkologiske, hjemmehg-
rende sorter — i omstillingen til et plantekgkken. Projektet skal styrke interessen for planterigets muligheder gennem dyb
udforskning og formidling af hjemmehgarende, gkologiske sorters kvaliteter og anvendelsesmuligheder. Projektets mal-
gruppe er foodservice og de professionelle kekkener. Det er kokkene der kan og vil ga forrest i at udforske mulighederne
i forskellige sorters anvendelsesmuligheder i plantekgkkenet. Derfor vil projektet ngrde ned i sensorik, kulinariske anven-
delsesmuligheder sammen med professionelle kgkkener.

Som formidlingsmaessigt afsaet vil projektet udvikle dybdegaende beskrivelser af 6 — 10 sorters sensoriske egenskaber
og kulinariske anvendelsesmuligheder. Disse beskrivelser vil indga i et samlet materiale, som ogsa mere generisk skal
inspirere kekkenerne til at ga pa opdagelse i planterigets sorter, farver, teksterturer og smage. Materialet vil udarbejdes
til bade fysisk og digitalt brug og distribueres igennem relevante kanaler, sdsom grossister, Landbrug og Fedevarers ka-
naler og foreningens egne. Kokkene skal ogsa ud i marken! Her inviterer projektet til sensorisk, kulinarisk masterclass.
Herudover vil projektet formidle til ca. 300-500 professionelle kekkener blandt andet ifm. 4-5 events, sasom Sol over
Gud, Madens Folkemade, Food Expo og lignende og gennem Landbrug og Fadevarers relevante kanaler. Projektet for-
midler desuden Igbende viden og aktiviteter pa LinkedIn og foreningen hjemmeside. Projektet vil involvere en raekke
grossister i en falgegruppe, sé formidling ogsa sker herigennem og relevansen af materialet sikres. Desuden skaber en
teet dialog med grossister mulighed for involvering af flere gkologiske landmaend gennem nye distributionskanaler.

Det forventes at projektet vil gge bevidstheden hos de professionelle kakkener om plantesorternes forskellige mulighe-
der i arbejdet med det plantebaserede kokken. Dermed vil projektet understatte det igangveerende arbejde i kakkenerne
med at styrke og finde veje til et plantebaseret kakken.

Fallesskab og sammenhold mgller imellem — styrket afsatning af dansk, gkologisk mel i tider med nye for-
brugsmenstre

Aurion

Formal og mal: Vi er fire danske, gkologiske mealler (Aurion, Quartz, Samsg Mel og Kragegaarden), der gnsker at styrke
afsaetning af dansk, gkologisk mel til forbrugeren (B2C). Det vil vi ggre ved at fa foretaget en markedsafdaekning, der
skal give os indsigt i forbrugernes sendrede indkgbsvaner som fglge af krisetider. Dernaest vil vi fa hjeelp til at udforme en
faelles markedsfgringsstrategi, der skal na 100.000 danskere, og som skal sikre os en gget omseetning pa 25 % gennem
et intenst, 7-maneders markedsfremstad.

1. En markedsafdaekning af 1000 danskere: Indsigt i 1000 danskeres forbrugervaner af gkologisk mel ved hjeelp af spar-
geskema suppleret af 10-20 dybdegaende feltbesag, hvor forbrugernes vaner undersgges i fx hjemmet, ved indkeb i
supermarkedet, ved mgallen, pa nettet mv. Unders@gelsen skal foretages af et eksternt analysebureau. Fra januar — april
2023.

2. Markedsfaringsstrategi og @get kendskab til vores gkologiske, danske mel blandt 100.000 danskere: Ekstern hjeelp til
at udarbejde en feelles markedsfgringsstrategi, der skal udbrede viden om os og gge salg. Fra maj — juni 2023.

3. Markedsfremsted og @get omsaetning af vores gkologiske mel med minimum 25 %:

Via 7 maneders intensivt markedsfremstad konverterer vi interesserede forbrugere til reelt salg og @ger derigennem vo-
res omsaetning med 25 %, hvilket vi vurderer er realistisk. Fra august — oktober 2023.

Effekter:

Markedsafdeekning: 100.000 danskere bliver bekendt med vores produkt. Bl.a. via intensivt 7-maneders markedsfrem-
stad — heriblandt minimum 120 SOME-opslag.

Jget afsaetning af gkologisk mel: 25 % @get omsaetning som folge af den intensive markedsferingsstrategi.
Videndeling: Minimum 30 andre gkologiske og plantebaserede virksomheder i Danmark opnar dybdegaende forstaelse
for forbrugernes a&endrede indkgbsmeanstre og styrker derigennem deres afsaetningsmuligheder.

Korn og balgfrugter i skon forening - formidling af gastronomiske og ernaringsmaessige potentialer.
Driftsfonden Kornets Hus

Korn og beelgfrugter rummer unikke muligheder, nér de bruges i kombination. Det har man gjort i forskellige madkultur i
mange hundrede ar — naanbrgd med daal i Indien, tortilla og benner i Mexico og rugbrad med gulezerter i Danmark, og
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det er ikke tilfeeldigt. Kornet og baelgfrugterne treekker nemlig det bedste frem i hinanden nar man kigger pa de naerings-
maessige egenskaber, men ogsa gastronomisk gar de hand i hand. Bade private, madprofessionelle og uddannelsesin-
stitutioner har brug for viden om madhistoriske, gastronomiske og ernaeringsmaessige aspekter af kornet- og baelgfrug-
terne i forbindelse med plantebaseret kost. Det vil vi formidle gennem lettilgeengelige og inspirerende aktiviteter og un-
dervisningsforlgb.

Del 1 fokuserer pa formidling til unge mennesker i folkeskolen og pa erhvervsuddannelser. Det er vigtigt at unge menne-
sker forstar bade vigtigheden og potentialerne i det plantebaserede kakken og vi oplever i flere tilfaelde at netop de, ud-
ger motoren for den grgnne omstilling. Vi vil udvikle et seerligt tilrettelagt skoletjeneste forlab, som er malrettet udskolin-
gen og relevante erhvervsuddannelser. Som en del af projektet vil undervisningsforlgbet tilbydes til en reekke skoler i
Nordjylland til afvikling i Kornets Hus. Desuden vil undervisningsforlgbet samles i et kompendie, som bliver frit tilgaenge-
ligt for folkeskoler og erhvervsskoler i hele landet.

Del 2 arbejder med formidling af det plantebaserede kakken til den almindelige forbruger. Vi vil tilrettelaegge og afvikle
fire dbne inspirationsaftener i Kornets Hus. Til disse inspirationsaftener vil op til 80 deltagere kunne hgre oplaeg vedrg-
rende det plantebaserede kgkken, deltage i forskellige madvaerksteder og smage pa forskellige inspirerende retter med
korn og baelgfrugter. Nar de fire inspirationsaftener er afholdt vil vi laeagge opskrifter, demonstrationsvideoer og artikler frit
tilgaengeligt online gennem Kornets Hus onlinevidensbank. Pa den made vil vi f4 gennemtestede opskrifter, brugbare
demonstrationsvideoer og lettilgeengelig viden frit tilgeengeligt for bade professionelle kekkener, private og uddannelses-
institutioner.

@get viden ift. produktudvikling og afsaetningsfremme ift. skologiske plantebaserede produkter indenfor euro-
paisk detail

Food from Denmark

Formalet med projektet er at bidrage til en gget viden ift. produktudvikling indenfor plantebaserede fgdevarer som pa sigt
skal bidrage til en gget gkologisk eksport indenfor det europaeisk detailsegment med fokus pa fire markeder: Baltikum,
det hollandske, det svenske og det britiske detailmarked.

Formalet opnas via et malrettet program af seminarer, hvor eksperterne fra de pagaeldende markeder bidrager med vi-
den om afsaetningsfremme af gkologiske planteprodukter indenfor detailsegmentet samt hvilke produkter, der er i fokus
pa de pageeldende markeder. Der saettes ogsa fokus pa produktudvikling indenfor de plantebaserede fgdevarer og hvor-
dan man udvikler produkterne sa de lever op til kravene pa de forskellige markeder. Den viden, som formidles, skal vaere
med til at give virksomhederne nogle bedre kompetencer og veerktgjer til at @ge afseetningen af deres produkter til de
pagaldende markeder, og virksomhederne bliver klogere ift. produktudvikling. 60 virksomheder med gkologiske plante-
baserede produkter vil deltage i programmet.

Saesonbetonet og plantebaseret: 3 dimensioner — 1 indsats

Den selvejende institution NOAH

Projektet skal @ge forbrugeres kendskab til gkologiske seesonbaserede grgntsager og bidrage til at fierne strukturelle
barrierer og derved udvikle den danske afsaetning og markedet. Hovedmalet er at oplyse om og engagere flere forbru-
gere, interesseorganisationer og politikere i at skabe en gget dansk gkologisk grantsagsproduktion gennem aktiviteter,
der oplyser forbrugere om dansk plantebaseret madlavning og markeder for lokale saesonbaserede produkter samt ana-
lyserer og fremseetter lgsningsmuligheder for de strukturelle barrierer.

1) uddele smagsprever og folder samt vise madlavning i for-bindelse med fire eksisterende Grgnt Markeder malrettet
forbrugere i Kgbenhavn

2) en online in-formationskampagne med infografikker malrettet forbrugere over tre uger med syv opslag/uge bade forar
og efterar med fokus pa gkologiske seesonbaserede gr@gntsager, hvordan man laver plantebaseret mad og information
om Grgnt Marked og producenter,

Projektets effekter vil veere, at flere forbrugere vil have gget kendskab til gkologiske, seesonbaserede varer og @ge kend-
skabet til, hvordan man kan lave mad med dem. Dette vil age afsaetningen og markedet for ravarerne, producenterne,
adgangen til produkterne og veerdikaeden samt tydeliggere de strukturelle barrierer for udviklingen af sektoren. P& lang
sigt vil det fgre til udvikling af markedet og mere indtag af plantebaseret mad.
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Fremme afsaetning af 100% plantebaserede og gkologiske fadevarer

Remer Vegan Product ApS

Formal: At fremme kendskabet til og afsaetningen af 100% plantebaserede og gkologiske fgdevarer, som er forarbejdet

og kan indgéa i et sundt, neeringsrigt og smagfuldt maltidskoncept. Endvidere at styrke Remer Vegans position pa et nyt

og uprgvet plantebaseret og gkologisk marked. Mal: At skeerpe afsaetningen af plantebaserede og gkologiske fadevarer
og derved bidrage til at ge det gkologiske landbrugsareal for plantebaserede fadevarer i Danmark.

Aktiviteter: Fremstadet skal rettes mod Remer Vegans malgruppe, som er 25-45 arige, hovedsageligt kvinder og bgrne-
familier og det forventes, at der er samlet ca. 50.000 af disse pa North Side i labet af de 3 dage, hvor musik- og kulturfe-
stivalen finder sted. Der udarbejdes en presseplan for udsendelse af pressemateriale til forskellige medier og pa forskel-
lige niveauer: fagpresse, lokal TV, nationale medier, relevante ugemedier og SoMe. Kulminationen finder sted pa North
Side 1-3 juni 2023, hvor Rgmer Vegan vil veere tilstede med en vegansk og gkologisk gourmet hotdog bod og et antal
andre produkter implementeret i nogle af de andre plantebaserede og gkologiske boder pa festivalen.

Aktiviteterne:

1. Indgaelse af partnerskabsaftale med North Side

. Udarbejdelse af pressekampagne m. tidsplan

. Implementering af produkter i andre North Side boder
. Koordinering af frivillige til gennemfarelsen

. Besag af influencers pa fabrikken i Vrinners

. Gennemfgrelse af deltagelse pa North Side

. Evaluering og effektmaling

o NOoO OB DN

Effekter: Projektet vil dels igennem Remer Vegans egen indsats og dels igennem medieplatformen, som North Side har
skabt, give viden og kendskab til 100% plantebaserede og gkologiske convenienceprodukter til ca. 2 mio mennesker, jfr.
North Sides statistik pA SoMe. Derudover forventes det, at ca. 10.000 mennesker i projektets Igbetid vil smage produk-
terne og dermed skabe en efterspgrgsel efter disse og lignende produkter, hvor de handler eller indtager maltider og der-
med bidrage til en forggelse af det gkologiske plantebaserede landbrugsareal.

Forbedret dyrkningsvejledning og formidling af baelgsaed til konsum

Gkologisk VKST

Projektet har til formal at forbedre dyrkningsvejledningen af gkologisk beaelgsaed til konsum, samt formidle brugen af
baelgsaed i fadevarer til bade landmand og bgrn pa mellemtrinet i folkeskolen.

Projektet vil ved at interviewe 8 landmaend der har erfaring med at dyrke gkologisk beelgseed, indsamle erfaringer om
bl.a. etablering, ukrudtsstrategi og hast, og ud fra disse erfaringer sammenseette en dyrkningsvejledning der kan heeve
udbytterne, understgtte en forbedret spisekvalitet og stette landmaend i at kaste sig ud i at dyrke beelgsaed. Landmaen-
dene vil fa 3 besgg fordelt over seesonen med forskellige fokus gennem saesonen (fx etablering, renholdelse og hgst ved
forskellige stadier af modenhed). Projektet vil ogsa lave en plantedag aben for alle interesserede, hvor vi vil demonstrere
en dyrkningsstrategi for gkologisk beelgseed, og herved facilitere en diskussion af fordele og ulemper ved den anvendte
strategi. Projektet vil blive formidlet i 3-4 artikler i relevante faglige magasiner sa den indsamlede viden kommer ud til
malgruppen, landbrugerne.

Erfaringsindsamlingen fra de 8 landmeend vil veere med til at lave en dyrkningsvejledning der kan forbedre dyrkningen af
okologisk baelgsaed i Danmark, bade i forhold til udbytte og spisekvalitet. For at sikre at landmaendene kan levere den
maengde gkologisk baelgsaed i topkvalitet som forbrugerne efterspgrger. Den storre efterspargsel pa plantebaserede
fedevarer kalder helt naturligt pa de mest optimale dyrkningsmetoder til landmaendene.

AP1: Erfarings- og vidensindsamling: dialog og interview med landbrugere der allerede dyrker gkologiske baelgfrugter om
udfordringer og strategier.

AP2: Formidling af viden, erfaringer og resultater fra projektet gennem “"Plantedag”, artikler i diverse medier og praesen-
tation pa arligt made i Jkologisk VKST.

AP3: Udarbejdelse af dyrkningsvejledning til gkologiske baelgfrugter til konsum.

Effekter pa kortsigt: Den samlede viden og de spredte erfaringer, som i dag pavirker udbytte og kvalitet pa dyrkningen af
baelgfrugterne, vil blive samlet, sa det er let tilgeengeligt og forstaeligt for alle parter. Det vil motivere og stette gkologiske
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landbrugere til at fa succes med at dyrke beelgfrugter med bedre kvalitet. Effekten vil vaere at der kommer flere baelgfrug-
ter pa markedet i en bedre kvalitet.

Effekter pa langsigt: Bedre dyrkningsresultater med et stgrre udbytte og en bedre kvalitet vil fa flere landmaend til at be-
give sig ud i at dyrke gkologiske beelgfrugter til konsum. Pa lang sigt vil det sikre at der vil vaere nok gkologiske beelgfrug-
ter i god kvalitet til at understatte omstillingen til plantebaseret kost.
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