Fonden for gkologisk landbrug - Endringsbudget 2021

Basisbudget | /Endri Relativ 1, lEn;lr:gg B
. asisbudge ndrings- . => *(B-
Belob i 1000 kr. 2021 budget 2021 f::‘;e:':f AYA (
Note A B c D
INDTAGTER:
1 Overfort fra forrige ar 33.788 44176 30,7
2 Produktionsafgifter 0 0 -
3 Promillemidler 10.000 10.000 0,0
4 Seerbevilling og anden indtaegt 10.000 61.000 510,0
5 Renter -200 -300 50,0
l. Indteegter i alt 53.588 114.876 114,4
UDGIFTER:
Samlede tilskud fordelt pa formal
Afseetningsfremme i alt 27.329 30.367 64 11,1
Forskning og forsegg i alt 4.365 4.583 10 5,0
Produktudvikling i alt 0 0 - -
Radgivning i alt 10.815 14.553 25 34,6
Uddannelse i alt 300 300 1 0,0
13 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
Sygdomsbekaempelse i alt 0 0 - -
Dyrevelfeerd i alt 0 0 - -
Kontrol i alt 0 0 - -
6 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
Medfinansiering af initiativer under EU-
programmer i alt 0 0 - -
Il. Udgifter til formal i alt 42.809 49.803 100,0 16,3
7 Fondsadministration
8 Fondsadministration - seerpuljer 200 1.220 510,0
Revision 150 150 0,0
Advokatbistand 55 55 0,0
12 Effektvurdering 60 60 0,0
Ekstern projektvurdering 0 0 -
9 Bestyrelseshonorar/ befordringsgodtgarelse 370 500 35,1
10 Tab pa debitorer 0 0 -
lll. Administration i alt 835 1.985 137,7
IV. Udgifter i alt 43.644 51.788 100 18,7
14 Overforsel til naeste ar 9.944 63.088
Overfarsel til naeste ar i pct. af arets udgift 22,8 121,8



Fonden for gkologisk landbrug - Endringsbudget 2021

. . Relativ lEndring*
Belob i 1000 kr. Bas'zs(:;‘:dget bﬁi"g‘i't";%; fordeling A= :) /Loo (B
af Bi%
Note A B c D
11 Supplerende oplyshinger:
Samlede tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 kologisk Landsforening i alt 18.876 18.876 37,9 0,0
2 Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation i alt 7.383 11.179 22,4 51,4
3 Landbrug & Fgdevarer i alt 8.680 10.956 22,0 26,2
4 Food from Denmark i alt 824 1.319 2,6 60,1
5 Hotel- og Restaurantskolen i alt 847 1.023 2,1 20,8
6 Forbrugeradet, Teenk i alt 702 935 1,9 33,2
7 Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus 401 757 1,5 88,8
Danemark) i alt
8 Aarhus Universitet i alt 668 668 1,3 0,0
9 Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 567 635 1,3 12,0
10 Foreningen for ORIGENALER i alt 600 600 1,2 0,0
11 Dansk Vegetarisk Forening (DVF) i alt 597 597 1,2 0,0
12 Center for Frilandsdyr K/S i alt 467 467 0,9 0,0
13 Halkeer Kro og Kulturhus 369 369 0,7 0,0
14 @ens Have aps i alt 0 305 0,6 -
15 HortiAdvice i alt 300 300 0,6 0,0
16 Food Organisation Denmark i alt 0 268 0,5 -
17 Den grimme glling ApS 250 250 0,5 0,0
18 Ecovideni alt 207 215 0,4 3,9
19 Hegnsholti alt 0 84 0,2 -
- Producentsammenslutningen Fremme af 766 0 - -100,0
Jkologisk Kvalitets Svineked (FOKS) i alt
- ByLand GRO IVSi alt 305 0 - -100,0

V. lalt 42.809 49.803 100,0 16,3




Fonden for gkologisk landbrug - Endringsbudget 2021

Noter
Seneste indsendte budget er det godkendte basisbudget for 2021.

Der er folgende aendringer i forhold til basisbudgettet:

- Overfgrslen fra 2020 er ajourfart pba. arsregnskab 2020
- Nye seerbevillinger

- Renteudgifterne er opjusteret pba. udgiftsniveuaet i 2020
- Imgdekomne projektforlaengelser vedr. 2020-projekter.

- Imgdekomne overdragelser af projekter

- AEndring af honorar for 2021

Note 1. Overforsel fra forrige ar
Der er budgetteret med en overfarsel, som er baseret pa overfarslen jf. fondens regnskab 2020.

Note 2. Produktionsafgifter
Fonden opkreever ikke produktionsafgifter.

Note 3. Promillemidler
Der er budgetteret med ordinzere promillemidler pa 10 mio. kr., jf. §24.24.51 i finansloven for 2021.

Note 4. Szerbevilling og anden indtaegt

Der er budgetteret med en indteegt pa 10 mio. kr., som led i tredje og sidste ar ar i Jkologiaftalen 2019-
2021. Derudover 20 mio. kr., som led i farste ar i Jkologiaftalen 2021-2024 samt 31 mio. kr.til gkologi, jf.
mink-aftalen. Midlerne er indteegtsfart i 2021-budgettet. Udmgantningen af midlerne vil ske i efteraret 2021
og bevilges til projekter som gennemfares i 2022. Midlerne indgar derfor i overfagrslen til naeste ar dvs.
2022-budgettet.

Note 5. Renter
Som falge af forholdene pa pengemarkedet forventes der negativt afkast af fondens indestaende likvider.

Note 6. Szerlige foranstaltninger
Ingen bemaerkninger.

Note 7. Fondsadministration

Opgaverne vedrgrende fondens sekretariat og generelle omkostninger varetages af Landbrug &
Fadevarer. Omkostningerne er budgetteret til 300 t.kr., som er finansieret af Landbrug & Fadevarer.
Udgifter til generel fondsadministration er ikke finansieret af fondsmidler, og fremgar derfor ikke af
budgettet.

Note 8. Fondsadministration - saerpuljer
Der er indgaet aftale med Landbrugsstyrelsen om, at op til 2 pct. af saerbevillingerne kan bruges til
administration af seerpuljerne.

Note 9. Bestyrelseshonorar / befordringsgodtgarelse

Der er budgetteret med 10 t.kr. til befordringsgodtgarelse til bestyrelsesmedlemmer i forbindelse med
bestyrelsesmgder. Udgifterne er baseret pa, at seks bestyrelsesmedlemmer vil bede om
befordringsgodtgarelse. Daekning af udgifter sker efter reglerne i statens tjenesterejseaftale og i det arlige
satsreguleringscirkulaere. Udgifterne bestar typisk af daekning af karsel i egen bil og togbilletter.

Derudover er der budgetteret med 490 t.kr. til honorar til bestyrelsesmedlemmer.

Note 10. Tab pa debitorer
Ingen bemaerkninger.

Note 11. Effektvurdering
Der budgetteres med udgifter gennemfgrelse af effektvurdering

Note 12. Overforsel fra forrige ar
| overfarslen indgar midler vedr. @kologiaftalen jf. note 4.

Note 13 - Sygdomme
Ingen bemaerkninger.



Fonden for gkologisk landbrug - Endringsbudget 2021

Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

Fonden for gkologisk landbrug har for bevillingsaret bevilget tilskud til projekter under fglgende
puljer:

1. Fondens ordinaere pulje

2. Seerlig pulje: Eksportfremme

3. Seerlig pulje: National afsaetningsfremme
4. Seerlig pulje: Viden & Kompetencer

| tabel 1 - 4 pa denne og de efterfalgende sider vises anvendelsen af midlerne fordelt pa landbrugs-
stottelovens hovedformal.

1. Fondens ordinzere pulje

. . Relativ
Belob i 1.000 kr. Bas'zs(;‘:dget ‘E“d":g;b“dge‘ fordeling FEndring
afBi% A => B 100*(B-
AYAi %
A B (o] D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afseetningsfremmei alt 1.095 1.505 13 37,4
2 Forskning og forsgg i alt 4.365 4.583 40 5,0
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 Radgivning i alt 4.752 5.168 45 8,8
5 Uddannelse i alt 300 300 3 0,0
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbeksempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfeerd i alt 0 0 - -
9 Kontrol i alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-
programmer i alt 0 0 - -

Tilskud til formal i alt 10.512 11.556 100 9,9
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere

1 Okologisk Landsforening i alt 3.875 3.875 34 0,0
2 Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation i alt 4.100 4.574 40 11,6
3 Landbrug & Fadevarer i alt 895 1.305 11 45,8
4 Aarhus Universitet i alt 668 668 6 0,0
5 Center for Frilandsdyr K/S i alt 467 467 4 0,0
6 HortiAdvice i alt 300 300 3 0,0
7 Ecovideni alt 207 215 2 3,9
8 Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 0 68 1 -
9 Hegnsholti alt 0 84 1 -
Tilskud i alt 10.512 11.556 100 9,9




Fonden for gkologisk landbrug - Endringsbudget 2021

Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

2. Seerlig pulje: Gkologisk eksportfremme

. . Relativ
Belob i 1.000 kr. Bas'zs(;‘:dget ‘E“d":g;b“dge‘ fordeling FEndring
afBi% A => B 100%(B-
AYAi%
1.000 kr. A B (o D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afseetningsfremme i alt 11.615 13.583 100 16,9
2 Forskning og forsgg i alt 0 0 - -
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 Ra&dgivning i alt 0 0 - -
5 Uddannelse i alt 0 0 - -
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbekeempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfeerdi alt 0 0 - -
9 Kontrol i alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-
programmer i alt 0 0 - -
Tilskud til formal i alt 11.615 13.583 100 16,9
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Okologisk Landsforening i alt 5.784 5.784 43 0,0
2 Landbrug & Fgdevarer i alt 4.606 5.723 42 243
3 Food from Denmark i alt 824 1.319 10 60,1
4 Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus
Danemark) i alt 401 757 6 88,8

Tilskud i alt 11.615 13.583 100 16,9
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Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

3. Saerlig pulje: National Afseetningsfremme

. . Relativ
Belob i 1.000 kr. Bas'zs(;‘:dget ‘E“d":g;b“dge‘ fordeling FEndring
afBi% A => B 100*(B-
AYAi %
A B c D

Samlede tilskud fordelt pa formal

1 Afseetningsfremmei alt 14.619 15.279 100 4,5
2 Forskning og forsgg i alt 0 0 -

3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 Radgivning i alt 0 0 - -
5 Uddannelse i alt 0 0 - -
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbeksempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfeerd i alt 0 0 - -
9 Kontrol i alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-

programmer i alt 0 0 - -

Tilskud til formal i alt 14.619 15.279 100 4,51
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere

1 kologisk Landsforening i alt 6.708 6.708 44 0,0
2 Landbrug & Fedevarer i alt 3.179 3.928 26 23,6
3 Hotel- og Restaurantskolen i alt 847 1.023 7 20,8
4 Forbrugeradet, Teenk i alt 702 935 6 33,2
5 Foreningen for ORIGENALER i alt 600 600 4 0,0
6 Dansk Vegetarisk Forening (DVF) i alt 597 597 4 0,0
7 Halkeer Kro og Kulturhus 369 369 2 0,0
8 Jens Have apsi alt 0 305 2 -
9 Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 296 296 2 0,0
10 Food Organisation Denmark i alt 0 268 2 -
11 Den grimme glling ApS 250 250 2 0,0

- Producentsammenslutningen Fremme af

Jkologisk Kvalitets Svinekad (FKS) i alt 766 0 - -100,0

- BylLand GRO IVSii alt 305 0 - -100,0
Tilskud i alt 14.619 15.279 100 4,51
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Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

4. Seerlig pulje: Viden & Kompetencer

Belab i 1.000 kr. Basisbudget | £Endringsbudget f::-ZIZIti:g /Endring
2021 2021 afBi% A => B 100*(B-
AYAi%
A B (o D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afsaetningsfremme i alt 0 0 - -
2 Forskning og forsgg i alt 0 0 - -
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 Radgivning i alt 6.063 9.385 100 54,8
5 Uddannelse i alt 0 0 - -
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbeksempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfeerd i alt 0 0 - -
9 Kontroli alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-
programmer i alt 0 0 - -
Tilskud til formal i alt 6.063 9.385 100 54,79
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation i alt 3.283 6.605 70 101,2
2 Okologisk Landsforening i alt 2.509 2.509 27 0,0
3 Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 271 271 3 0,0
Tilskud i alt 6.063 9.385 100 54,79
Total 42.809 49.803




Fonden for okologisk landbrug - Andringsbudget 2021

1. Fondens ordinare pulje

Specifikation af

Belob i 1000 kr. Basizsot;l:dget I-Endri;g;budget anvendt
statsstotteregel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Landbrug & Fodevarer, SEGES Innovation i alt 4.100 4.574
Radgivning
1 Etrobust gkologisk jordbrug - @kologikongres 2021 700 700 §2
2  Stribedyrkning i gkologisk planteavl 500 500 §2
3 Klimavenlig afgraesning i den gkologiske maelkeproduktion 450 565 §2
4 Nyttedyr i gkologisk raps og hestebagnne 400 400 §2
5 kologisk Markdag 350 350 §2
6 Mere biogasggdning til gkologiske bedrifter - 141 §2
Radgivning i alt 2.400 2.656
Forskning og forsag
7 Qkologiske markforsag til udvikling af gkologien 1.000 1.218 §4
8 Grise i skov 300 300 §4
9  Lupin — ny start med sikker dyrkning 300 300 §4
10 Nye strategier for gkologisk segproduktion med reduceret fosfor 100 100 §4
Forskning og forsgg i alt 1.700 1.918
Okologisk Landsforening i alt 3.875 3.875
Radgivning
11 Den gode opstart for gkologiske aeglaeggere 300 300 §2
12 Husdyr pa farten 500 500 §2
13 Ren Recirkulering — madaffald til gkologisk kvalitetsgadning 700 700 §2
14 Den uundveerlige J-ko: graesbaseret kadproduktion 345 345 §2 + §6
Radgivning i alt 1.845 1.845
Forskning og forsag
15 Skovlandbrug — et beeredygtigt landbrugssystem for planteavl 1.090 1.090 §4
og meelkeproduktion (ROBUST)
16 Carbon-Farm 2 — Baeredygtige dyrkningssystemer i landbrug 297 297 §4
17 Carbon-Farm — Beeredygtige dyrkningssystemer i landbrug 143 143 §4
Forskning og forsgg i alt 1.530 1.530
Afseetningsfremme
18 Okodag 2021 500 500 §6
Afseetningsfremme i alt 500 500
Aarhus Universitet i alt 668 668
Forskning og forseg
19 Kortleegning af dansk gkologisk mejerimeelk - Danmilk 476 476 §4
20 Bekeempelse af snudebiller i gkologisk hvidklgverfrg 192 192 §4
Forskning og forsgg i alt 668 668




Fonden for okologisk landbrug - Andringsbudget 2021

1. Fondens ordinare pulje

Specifikation af

. Basisbudget AEndringsbudget
Belgb i 1000 kr. 2021 2021 anvendt
statsstotteregel
Note
Landbrug & Fgdevarer i alt 895 1.305
Afszetningsfremme
21 Okologi pa uddannelser 2021 595 595 §6
22 @kologi pa uddannelser 2020 - 410 §6
Afseetningsfremme i alt 595 1.005
Uddannelse
23 Mere gkologi i landbrugsuddannelsen 300 300 §2
Uddannelse i alt 300 300
Center for Frilandsdyr K/S i alt 467 467
Forskning og forsag
24  Skovlandbrug — et baeredygtigt landbrugssystem for planteavl 227 227 §4
og meelkeproduktion (ROBUST)
25 Klimaneutral gkologi pa sma gkologiske jordbrug 240 240 §4
Forskning og forsgg i alt 467 467
HortiAdvice i alt 300 300
Radgivning
26 Kom godt i gang med gkologiske blabaer og stikkelsbeer 300 300 §2
Radgivning i alt 300 300
Ecoviden i alt 207 215
Radgivning
27 _Faglig guide til gkologiske planteavlere 207 215 §2
Radgivning i alt 207 215
Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 0 68
Radgivning
28 Klogere pa biodynamiske principper og praksis - kurser for - 68 §2
landmaend, medarbejdere og konsulenter
Radgivning i alt 0 68
Hegnsholt i alt 0 84
Radgivning
29 Recirkulering mellem land og by - 84 DMG
Radgivning i alt 0 84
Puljen i alt 10.512 11.556




Fonden for ogkologisk landbrug - Andringsbudget 2021

2. Seerlig pulje: Eksportfremme

Specifikation af

. Basisbudget FAEndringsbudget
seleb L1000k 2021 2021 stat::tv;:l;'tegel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Gkologisk Landsforening i alt 5.784 5.784
Afsaetningsfremme
1 BioFach 2021 — platform for kommercielt udbytte, viden og 2.358 2.358 DMG
netvaerk
2 Branding som dgrabner for gkologisk eksportudvikling 900 900 §6
3 PLMA —platform for @get gkologieksport, netveerk og videndeling 782 782 DMG
4  Keedebearbejdning pa 4 europeeiske vaekstmarkeder 600 600 §6
5 BioFach - forprojekt til 2022 593 593 DMG
6 Sadan far du baereddgtighedsstatus pa eksportmarkedet 551 551 §6
Afszetningsfremme i alt 5.784 5.784
Landbrug & Fgdevarer i alt 4.606 5.723
Afsaetningsfremme
7 Deltagelse og markedsfgring af gkologiske fadevareprodukter pa 2.376 2.376 DMG
ANUGA 2021
8 kologiske foodservice indsatser pa ngglemarkeder 714 714 §6
9 Kompetenceudvikling hos japanske gko nggleaktarer 599 599 §6
10 Samarbejde og videndeling om gget gkologieksport til Kina og 470 470 §6
andre fjernmarkeder
11 Markedsfremstad til Japan — gkologisk eksport til det japanske 447 447 DMG
marked
12 Deltagelse og markedsfaring af gkologiske produkter pa BioFach - 547 §6
China 2020
13 Fremstgd i italien for gkologiske fgdevarer - 316 DMG
14 Udvikling af gkologisk eksport til Finland - 254 DMG
Afsaetningsfremme i alt 4.606 5.723
Food from Denmark i alt 824 1.319
Afszetningsfremme
15 Okologisk feellesstand pa ANUGA 2021 599 599 DMG
16 Jkologisk eksportnetvaerk — vidensplatform for 225 225 §6
kompetenceudvikling
17 Markedsfering af dansk gkologi pa verdens starste private label - 495 DMG
messe — PLMA Amsterdam 2020
Afszetningsfremme i alt 824 1.319
Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus Dénemark) i alt 401 757
Afszetningsfremme
17 Biohoteller, Biomentorer og gkologiske grossister i Tyskland 401 401 DMG
18 To Japan from Denmark — eksportfremstad af danske gkologiske - 356 DMG
fadevarer til Japan
Afszetningsfremme i alt 401 757
Puljen i alt 11.615 13.583
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3. Seerlig pulje: National afsaetningsfremme

. . Specifikation af
Belob i 1000 kr. Basisbudget FEndringsbudget anvendt
2021 2021
statsstotteregel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Okologisk Landsforening i alt 6.708 6.708
Afsaetningsfremme
1 Det Dkologiske Spisemaerke — fra maerke til veerktgj 1.723 1.723 §6
2 Formidlingsprojekt: @kologi — fire principper for baeredygtighed 1.491 1.491 §6
3 Generation @ kampagne 1.350 1.350 §6
4 Sadan far du baereddgtighedsstatus pa hjemmemarkedet 1.325 1.325 §6
5 kologi pa efterskoler 819 819 §6
Afseetningsfremme i alt 6.708 6.708
Landbrug & Fgdevarer i alt 3.179 3.928
Afsaetningsfremme
6 Mere Qkologi til foodservice 1.600 1.600 §6
7 Styrket markedsposition for gkologisk ost 600 600 §6
8 Book en mark 500 500 §6
9 Future Generation @kologi 479 479 §6
10 Sofari 2021 — Gko-gris med velfeerd i indkebskurven - 613 §6
11 Mere gkologi hos slagterne — indsats hos supermarkeds- og - 136 §6
privatslagtere
Afsztningsfremme i alt 3.179 3.928
Hotel- og Restaurantskolen i alt 847 1.023
Afsaetningsfremme
12 Revitalisering og digitalisering af kokkebogen — et steerkt 847 847 §6
ravarefokus og et gkologisk mindset
13 Okologisk charcuterie — fra handveerk til hgjveerdiproduktion - 176 §6
Afsztningsfremme i alt 847 1.023
Forbrugeradet, Teenk i alt 702 935
Afsaetningsfremme
14 @kologi Fordi 702 935 §6
Afseaetningsfremme i alt 702 935
Foreningen for ORIGENALER i alt 600 600
Afsaetningsfremme
15 ORIGENAL til Dansk Cater 600 600 DMG
Afsztningsfremme i alt 600 600
Dansk Vegetarisk Forening (DVF) i alt 597 597
Afsaetningsfremme
16 Flerstrenget indsats for fremme af gkologiske vegetariske 597 597 §6
produkter
Afseaetningsfremme i alt 597 597

11
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3. Seerlig pulje: National afsaetningsfremme

. . Specifikation af
Belob i 1000 kr. Basisbudget FEndringsbudget anvendt
2021 2021
statsstotteregel
Note
Halkeer Kro og Kulturhus 369 369
Afsaetningsfremme
17 Bonden, Kokken og Fgdevarevirksomheden — Nordjysk KO- 369 369 DMG
udvikling
Afseaetningsfremme i alt 369 369
Qens Have aps i alt 0 305
Afsaetningsfremme
18 Bylandbrug pa Refshalegen - 305 DMG
Afseaetningsfremme i alt 0 305
Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 296 296
Afsaetningsfremme
19 Flere biodynamiske produkter i sortimentet og pad menuen 296 296 §6
Afseaetningsfremme i alt 296 296
Food Organisation Denmark i alt 0 268
Afsaetningsfremme
20 Bgnnemgder — fremtidens gkologiske maltid - 268 §6
Afsztningsfremme i alt 0 268
Den Grimme Qlling ApS 250 250
Afsaetningsfremme
21 Den Grimme Jlling — dokumentarfilm om dansk gkologi gennem 250 250 §6
30 &r
Afseaetningsfremme i alt 250 250
By Land GRO IVS i alt 305 0
Afsaetningsfremme
- Bylandbrug pa Refshalegen 305 -
Afsztningsfremme i alt 305 0
Producentsammenslutningen Fremme af @kologisk Kvalitets 766 0
Svinekod (FOKS) i alt
Afsaetningsfremme
- Sofari 2021 — @ko-gris med velfeerd i indkgbskurven 766 -
Afseetningsfremme i alt 766 0
Puljen i alt 14.619 15.279
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4. Seerlig pulje: Viden & Kompetence

. . Specifikation af
Belob i 1000 kr. Basisbudget AEndringsbudget .
2021 2021
statsstotteregel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Landbrug & Fodevarer, SEGES Innovation i alt 3.283 6.605
Radgivning
1 Omleegningstjek, udvikling og kompetencer hos gkologiske 3.283 3.283 §§2+3
landmaend
2 Omlaegningstjek og kompetenceopbygning til nye gkologiske - 2.892 §§2+3
landmaend
3 Omlaegningstjek i boringsnaere beskyttelsesomrader - 430 §3
Radgivning i alt 3.283 6.605
Okologisk Landsforening i alt 2.509 2.509
Radgivning
4 Tjek 2021 2.509 2.509 §3
Radgivning i alt 2.509 2.509
Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 271 271
Radgivning
5 Biodynamiske tjek - omlaegning, fastholdelse og udvikling 271 271 §3
Radgivning i alt 271 271
Puljen i alt 6.063 9.385
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Noter til supplerende oplysninger — £ndringsbudget 2021

Fondens ordinzere pulje

1. Et robust gkologisk jordbrug - @kologikongres 2021

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet er at samle den gkologiske vaerdikaede, fra producent til forbruger, til facilitering af netvaerk og for-
midling af ny viden, der sikrer primaerproducenternes faglighed og konkurrencekraft. Malet er at afholde @ko-
logikongres, der tilbyder et fagligt, relevant og mangfoldigt kongresprogram til alle gkologiske landmaend og
gvrige interessenter indenfor gkologisk jordbrug og -fedevareproduktion.

Projektet bidrager til planlaegning samt gennemfarsel af @kologikongres 2021 — en 2-dages @kologifaglig
kongres direkte malrettet danske gkologiske landmaend. For at skabe en succesfuld kongres er der en stribe
opgaver, der skal lgses med hensyn til programplanleegning, markedsfaring af kongressen, udarbejdelse af
materialer og hjemmeside, samt administration af tiimeldinger og opfelgning. Hele den gkologiske sektor vil
blive inviteret ved udsendelse af invitationer samt bred annoncering. Alle interesserede har mulighed for at
deltage i kongressen. Et relevant og mangfoldigt kongresprogram, med hgjaktuelle emner og kompetente
oplaegsholdere, vil blive sammensat, sa den nyeste viden og de nyeste Igsninger indenfor gkologi kan ud-
bredes til implementering hos de gkologiske landmeend. Foruden temamgder med specialiserede faglige op-
laeg indenfor en bred palette af fag- og fokusomrader, vil der blive arrangereret plenummeader med plads til
dialog og stgrre debatter. Udvalgte temamgder vil udbydes som virtuelle livesessioner. Der vil pa kongres-
sen veere fokus pa at skabe et kongresmiljg, som lzegger op til netveerksdannelse pa tveers af hele sektoren
til gavn for isaer nye gkologiske landmaend.

2, Stribedyrkning i gkologisk planteavl

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet er at styrke gkologisk planteavl gennem funktionel biodiversitet. Dette ggr bade den enkelte af-
grade og det samlede system mere robust, hvorved der kan opnas hgjere og mere stabile udbytter. Malet er
at afprgve forskellige versioner af stribedyrkning tilpasset dansk gkologisk jordbrug, der kan bidrage til op-
bygning af robuste populationer af nyttedyr og gget modstandskraft imod sygdomme.

Projektet vil, efter at have analyseret allerede eksisterende erfaringer fra udlandet i delopgave 1, malrette
registreringer af effekter pa stribedyrkede seedskifter i fors@gsplatforme, delopgave 2. Samt pa etablerede
striber i to marker hos gkologiske landmaend, som vil fungere som forsggsveerter, delopgave 3. Resultaterne
fra delopgave 1 vil blive fortolket og implementeret i aktiviteterne i delopgave 2 og 3. Dyrkning i striber skal
afpraves i praksis med udgangspunkt i det bedst mulige teoretiske grundlag. Det betyder, at der vil blive ar-
bejdet bade med videnskabelig litteratur og praktiske erfaringer fra landmaend og forsggsfolk. Der skal arbej-
des med afgredekombinationer, fysisk udformning af striber og stribebredde og ikke mindst, konkrete udfor-
dringer ved at arbejde i smalle striber med moderne landbrugsmaskiner. Vigtige forventede effekter pa mi-
kroklima, jordfrugtbarhed, klimagasudledning og landskabsveerdi, undersgges overordnet, da der ikke er mu-
lighed for at ga i dybden med de komplekse sammenhaenge i dette projekt.

3. Klimavenlig afgraesning i den gkologiske malkeproduktion

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet med projektet er at undersgge, hvordan holistisk afgreesning pavirker graesudbytte, greeskvalitet,
meelkeproduktion og klimabelastningen ved graesbaseret gkologisk maelkeproduktion. Projektets mal er at
opna evidensbaseret viden om effekterne af holistisk afgraesning. Mere specifikt ved at registrere meelkepro-
duktion, greesudbytte og -kvalitet samt at belyse klimabelastningen.

Projektet vil indsamle data fra to malkekvaegsbedrifter i Danmark, der praktiserer holistisk afgraesning. Der vil
veere fokus pa at indsamle data omkring graesudbytte, greeskvalitet og meelkeproduktion. Derudover vil der
blive udfert et studie omkring sedeadfaerd. Projektet vil desuden fortsaette med at belyse kulstofbindingen
ved holistisk afgraesning under danske forhold via de indsamlede data fra de to bedrifter. Viden formidles
gennem artikler i nyhedsbrevet "dkologi — Inspiration til Jordbruget” og "@kologi”, baseret pa beskrivelse af
de to bedrifter i projektet, viden fra litteratur og de indsamlede data omkring graesudbytte, graeskvalitet og
maelkeproduktion. Derudover vil der blive udarbejdet en rapport med resultaterne fra de deltagende bedrifter.
Der vil blive lavet sméa opslag/videoer fra projektet pa Facebook.

14



Noter til supplerende oplysninger — £ndringsbudget 2021

4. Nyttedyr i okologisk raps og hestebonne

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet er at undersgge, hvordan markudbytter i gkologiske vinterraps- og hestebgnne kan stabiliseres
med brug af nyttedyr og dermed bidrage til at gge arealet med hjemmeavlede fedt- og proteinafgrader. For-
malet opnas via vidensindsamling og erfaringsudveksling, samt afprevning med forbedring af levemulighe-
derne for nyttedyr pa og udenfor dyrkningsfladen, kombineret med direkte udsaetning i afgr@derne.

| den forste del af projektet skal n@dvendig national og international viden om tiltag med anvendelse af nytte-
dyr i vinterraps- og hestebgnnemarker opsamles. Det driftsmeaessige og gkonomiske potentiale ved at imple-
mentere brug af nyttedyr pa bedrifterne skal beskrives. Indsamlingen af viden vil danne baggrund for afpragv-
ning i marken og efterfelgende udarbejdelse af et inspirationskatalog med konkrete anbefalinger til bekaem-
pelsen af de mest tabsvoldende skadedyr i gkologisk dyrkning af hestebgnner og vinterraps. Tilgangen vil
veere: 1) at forbedre vilkarene for skadedyrenes naturlige fiender og samtidig tilgodese en effektiv plantepro-
duktion, 2) at udsaette nyttedyr i afgr@den ved risiko for tabsvoldende skadedyrsangreb. Anbefalingerne de-
monstreres i marken, hvor relevante tiltag implementeres i praksis pa to ejendomme, der indgar som en cen-
tral del af vidensformidlingen i projektet.

5. Bkologisk Markdag

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet er at udvikle en landsdaekkende gkologisk markdag, hvor landmeend kan indsamle ny praksisorien-
teret viden med henblik pa at styrke det gkologiske handveaerk og sikre gkologiens konkurrencekraft. Den na-
tionale gkologiske markdag afholdes farste gang i 2022, hvor der demonstreres markforsgg, udbydes vdens-
caféer, udstillinger og netvaerksmuligheder, og hvor 75 % af deltagerne er gkologiske landmaend. En natio-
nal gkologisk markdag skal bidrage til, at gkologiske landmaend har adgang til ny faglig viden, der kan inspi-
rere og udvikle det gkologiske landbrug. Formidlingen skal ske praksisnaer og i en dialog omkring markda-
gens markdemonstrationer.

Aktiviteterne pa en gkologisk markdag skal daekke kaeden fra planteproduktion, herunder dyrkning, maski-
ner og teknologi, til fodring, husdyrmanagement og ernaering. Projektets aktiviteter vil i 2020 primeert veere at
lave forsegsplaner, udstillingsplaner og planleegge et fagligt program med oplaeg og temaer, der har faglig
og aktuel relevans for savel den etablerede, som den ny-omlagte gkologiske landmand. @kologisk Markdag
skal ligge i modsatte ar i forhold til @kologikongressen. Dernzaest vil opgaven veere at udvikle et koncept og
en organisation for aktiviteten, samtidig med at det skal afklares, hvor der findes passende arealer til at etab-
lere fors@g, der skal planlaegges i 1-2 ar fgr afholdelsen af den farste gkologiske markdag i juni 2022.

Effekten af at afholde en landsdeekkende aktivitet, hvor det forventes, at 75 % af deltagerne er landmaend, er
at udviklingen i det gkologiske landbrug hjzeelpes pa vej og @ger konkurrencekraften, da ny viden fra forsk-
ning, forsgg og teknologiudviklingen formidles og implementeres hurtigst muligt i praksis.

6. Mere Biogasggdning til skologiske bedrifter (2020-projektforlaengelse)

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fadevarer, SEGES Innovation

Formalet er gennem kontakt og samarbejde med landets biogasanlaeg, at ege adgangen til ggdning til de
gkologiske bedrifter, for dermed at forbedre de gkologiske udbytter og skonomi. Projektet vil skabe kontakt
til flest mulige biogasanleeg og sammen med disse vurdere biomasserne til gasproduktion, og opstille prakti-
ske og skonomiske Igsninger, sa gkologer kan anvende g@dningen.

| projektet tages der kontakt til flest mulige gard- og feelles-biogasanlaeg for at registrere, hvilke biomasser
der anvendes pa anlaeggene. Dette sammenholdes med reglerne for tilladte gadninger i gkologisk plantepro-
duktion og biogasanlaeggene opdeles i A) Anleeg med gkologiautorisation, der kan levere gadning med gko-
logistatus, B) Anleeg uden gkologiautorisation, hvor gadningen ma bruges pa gkologiske arealer og C) An-
leeg hvor den afgassede gadning ikke ma bruges til gkologisk dyrkning. Sammen med de interesserede bio-
gasanlaeg arbejdes der med at udvikle de mest hensigtsmaessige mader at sikre gedning fra biogasanlaeg-
gene, som gkologerne ma bruge. Herunder omlaegning af biomasseforsyningen og etablering af gkologiske
biogaslinjer. Foruden den direkte kommunikation og vejledning, der gennemfgres til de kontaktede anleeg,
udarbejdes der vejledningsmateriale til bAde online og print. Materialet vil beskrive de tilgeengelige g@dnin-
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ger, de identificerede udfordringer, og de mulige Igsninger pa en let tilgaengelig made, saledes at andre og
fremtidige anlaeg vil kunne finde Igsninger, sa de bedst muligt kan forsyne gkologiske bedrifter med gadning.

Der vil desuden blive afholdt informationsmader og skrevet artikler til biogasbranchens blade, og holdt op-
laeg pa relevante fagmader og netveerksmeader.

Effekten af projektet vil veere et markant Iaft af udbytterne i gkologisk planteavl med en arlig veerdi pa ca. 18
mio. Kr.

7. Okologiske markforsag til udvikling af gkologien

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet er, at gkologiske landmeend kan forbedre deres produktion pa basis af veldokumenteret viden, og
dermed opna hgjere udbytter, mere stabil produktion, og indfgre nye dyrkningsmetoder. Malet er at sikre ny
dokumenteret viden fra gkologiske landsforsgg, som landmanden kan implementere direkte i sin dyrknings-
praksis.

Projektet tilvejebringer forsggsviden indenfor 6 indsatsomrader 1) AEndret dyrkningspraksis til gadskning af
varsaed (5-6 forsag), 2) Neeringsstofforsyning til vinterraps inkl. samdyrkning med baelgplanter (5-7 forsag),
3) Sikker opstart af majs med gadningsplacering, priming og korrekt sortsvalg (5-7 forsgg), 4) Langtidseffekt
af mekanisk ukrudtsbekaempelse og afgradekonkurrence (4-5 forsag), 5) Nye tilgange til korndyrkning (6-8
for-s@g), og 6) Vellykkede efterafgrader i forhold til konkurrence fra hovedafgraden (7-8 forsag).

8. Grise i skov

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet er at udvikle et koncept, der kombinerer skovdrift og griseproduktion. Konceptet skal imgdekomme
forbrugergnsker om gget dyrevelfeerd og mindske klima- og miljgbelastning. Malet er at lave en vejledning
for grisehold i skov, ved hjzelp af starre kendskab til de enkelte treeer og buske der kan modsta eller veere til
gavn for grisen og dens undersggende adfeerd.

| projektets forste ar udarbejdes en status pa eksisterende viden om sohold i kombination med beplantning i
grisefolde. Den vil veere baseret pa resultater opnaet i projektet "@kologiske grise i harmoni med arealet”
samt viden fra en rapport fra Miljgstyrelsen, der forventes offentliggjort november 2020. | et samarbejde med
Skovskolen, Kgbenhavns Universitet analyseres og defineres, hvilke kriterier konceptet skal indfri med hen-
syn til praktik omkring griseproduktion og skovdrift. Skovskolen laver et fgrste udkast med forskellige forslag
til indholdet i konceptet. Som udgangspunkt planleegges 3 forslag. Forslagene eva-lueres i samarbejde med
SEGES Qkologi Innovation. | projektets andet ar indsamles erfaringer fra praksis med hensyn til, hvilke traser
der bedst taler at vokse i samdrift med grise. Derudover laves en litteraturgennemgang med henblik pa at
vurdere risikoen for giftige frugter/beer i de foreslaede beplantninger. Herefter gennemfgres to praktiske tests
henholdsvis en test af grises modvilje mod at manipulere eller aede de ud-valgte tree-/buskearter, samt en
test af grisenes adeadfaerd/aedevaegring overfor frugter og beer, der ifglge litteraturen er risikobetonede. Der
udvikles et koncept for, hvilke treeer/buske der skal plantes i forhold til bonitet og lokation samt egenskaber i
forhold til grisene. | projektets tredje ar udarbejdes en vejledning til, hvordan landmanden bruger omlagte
leebeelter eller mindre skovstykker til grise, desuden estimeres effekter pa miljg og CO2-binding ved koncep-
tet og anvendelse af leebeelter og mindre skovstykker.

9. Lupin — ny start med sikker dyrkning

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet er, at lupin kommer til at supplere markaert og hestebgnne, sa det er muligt at have et baeredygtigt
gkologisk seedskifte med beelgplanter, og lupiner kan bidrage positivt til landmandens gkonomi. Malet er
gennem et teet samarbejde med erfarne og nye lupindyrkere at udvikle og formidle viden fra forsgg, dyrk-
ningspraksis og handtering, sa lupin som afgrade kan blive en succes.

| projektet etableres en pionérgruppe af landmaend, konsulenter og andre interesserede, som forpligter sig
til, inden for eget felt, at arbejde for at fremme dyrkningen af lupin. Der bliver bygget ovenpa aktiviteter
igangsat i 2019 blandt gkologiske landmeend i Senderjylland, som har vist, at interessen for dyrkning af lupin
igen er stigende. Viden om dyrkning og handtering af lupin vil blive opbygget gennem monitering af marker
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med lupin i renbestand og blandsaed med hgj andel af lupin. Da lupin er en sen afgrade med uensartet mod-
ning, vil der blive lagt vaegt pa handtering i og efter hgst. Moniteringen kan give svar pa forhold, som er
sveere at belyse gennem forsgg. Moniteringen vil blive underbygget med eksisterende viden fra forskning og
fors@g. Pa den baggrund vil der blive udarbejdet forbedrede dyrkningsrad om lupin. Hovedfokus er pa smal-
bladet lupin, som vi ved er dyrkningsegnet i Danmark, men den nyeste udvikling indenfor gul og hvid lupin vil
ogsa blive inddraget i mindre omfang.

10. Nye strategier for gkologisk aegproduktion med reduceret fosfor (ORPHEUS)

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Formalet er at reducere g@dningens indhold af P, sa segproducenter kan overholde de nye fosforlofter pa 30
- 35kg P pr. ha pr. ar sdledes, at det bliver ungdvendigt at udvide arealet til husdyrg@dning. Malet er at nye
fodringsstrategier skal optimere fosforforsyningen til gkologiske aegleeggere, og dermed reducere fosforud-
skillelsen i ggdningen og @ge udbytterne i planteproduktionen.

Gennem videnskabelige forsag med reduceret fosforindhold (P) i foderet, i samspil med det strategisk opti-
male tidspunkt for tildeling af calcium (Ca) samt optimal oplagselighed af den tildelte calciumkilde, opnas
forskningsresultater, der kan identificere en optimal fodringsstrategi for en hel aeglaegningsperiode. En opti-
mal fodringsstrategi reducerer P-indholdet i ggdningen, men skal samtidig sikre en god knoglesundhed hos
hgnerne og en god skalstyrke pa aggene, sa andelen af knaekasg nedbringes, og gkologiske ags konkur-
renceevne gges. Fodringsstrategien skal demonstreres hos to gkologiske segproducenter. Under disse de-
monstrationer skal samtidig udvikles teknik til optimal dosering af calcium, herunder bade tidspunkter for ud-
fodring -, meaengder - og typen af calcium. Strategien udbredes til andre aegproducenter ved at udbrede
kendskabet til projektets resultater. Dette sker via artikelskrivning, afholdelse af workshops og seminarer,
online videofilm samt indlaeg pa nationale og internationale konferencer og kongresser. |1 2020 - 21 gennem-
fores de videnskabelige forsag pa Aarhus Universitet. Praksisdemonstrationerne forventes igangsat august
2021.

11. Den gode opstart for skologiske aglaeggere

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Projektets formal er at sikre optimal opstart for gkologiske seglaeggere under alle forhold. Optimal opstart vil
sikre hgj dyrevelfeerd i hele segleegningsperioden og samtidig sikre en sund produktionsgkonomi for den
gkologiske eegproducent. Projektets mal er at identificere de faktorer, der pavirker opstartsperioden for en
2glaeggende hgne i et etagesystem.

Projektet indsamler erfaringer om produktionsforhold, dyrevelfaerd og udfordringer i opstartsperioden. Der
registres og vurderes pa parametre som staldforhold, foderforbrug, produktionsresultater og management,
og resultater formidles til gkologiske aegprodcenter for understatning af fortsat positiv udvikling og tillid til den
gkologiske aegproduktion.

12. Husdyr pa farten

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Projektets formal er at bidrage til at skabe et bedre samspil mellem planter, miljg og dyrevelfserd via mobile
husdyrproduktioner i marken. Projektet vil udvikle og formidle faglig viden om mobile staldsystemer til svin,
2eglaeggere og kvaeg i et bredt samarbejde med landmaend og andre faglige aktgrer.

Der er begraenset viden og kun fa erfaringer med brug af mobile stalde til svin og kveeg i Danmark, hvorfor
driftsresultater skal undersgges og udbredes. Pa fjerkreeomradet er der flere aktiviteter, og flere producenter
har etableret mobile fjerkraehold, men her efterspgrges en gget videns- og formidlingsindsats. Projektets ak-
tiviteter saetter fokus pa tekniske lgsninger og muligheder, integration i markens saedskifte, afgredevalg, pro-
duktionskoncepter med fjerkree og svin, afsaetningsmuligheder, g@dningshandtering, og samdriftsmulighe-
der. Projektet bidrager til at hgjne vidensniveauet hos etablerede og nye producenter med mobile staldsyste-
mer, herunder unge, da investeringskravet er overskueligt. Mobile staldsystemer skaber grobund for bedre
samspil mellem produktioner med forskellige dyrearter samt for varierede og nye saedskifter. Den integre-
rede produktion mellem dyr, ggdning, planter og jord vil resultere i gaget diversitet og forbedret jordfrugtbar-
hed.

17



Noter til supplerende oplysninger — £ndringsbudget 2021

13. Ren Recirkulering — madaffald til skologisk kvalitetsgadning

Tilskudsmodtager: @kologisk Landsforening

Projektets formal er at optimere tilgeengelig og kvalitet/renhed af den recirkulerede gadning og undersgge
potentielle negative konsekvenser (og eliminere disse) ved udbringning af recirkuleret madaffald pa land-
brugsjord. Projektetes mal er at ege gkologiens adgang til naeringsstoffer fra recirkuleret madaffald, og her-
ved gge effektivitet og konkurrenceevne i gkologisk planteavl, uden at udhule trovaerdigheden eller pavirke
jordfrugtbarheden.

Projektet skal sikre, at udvikling i gkolgien kan fastholdes. Det kraever, at gkologiens adgang og andel af de
recirkuelrede neeringstoffer gges veesentligt i forhold til i dag. Ressourcen i recikuleret madaffald skal bidrage
meget mere til den gkologiske neeringsstofforsyning. Projektets aktiviteter understgtter, at naeringsstofres-
sourcer fra madaffald reelt er tilgeengelig i den gkologiske planteproduktion, og at gadning, der produceres
af affald, har en renhed og kvalitet (plast, tungmetaller mv.), der ikke pavirker jordfrugtbarheden og lever op
til de hgje standarder, som forventes af bade gkologiske landmaend og forbrugere.

Projektet sikrer grundlaget for, at naeringsressourcen fra madaffald i praksis er tilgeengelig i maengder og
kvalitet, der ger det atraktivt at anvende pé akologiske afgrader. Projektet kortlaegger kilder og minimerer
forurening af plast og tungmetaller i ggdningen og jorden ved at gennemfare et stort analyse- og forsggsar-
bejde af forureningskilder og effekt pa jord og jordlivet fra tildeling af forskelige recirkuelrede gadningskilder.
Der indsamles praktisk erfaring fra kontrolleret indsamling af madaffald af hgj kvalitet fra gkologiske storkgk-
kener (fri for plast og andre ugnskede stoffer), disse erfaringerne formildes med henblik pa at @ge kvalitet i
offentlige affaldshandtering.

14. Den uundveerlige @-ko: grasbaseret kedproduktion

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at sikre faellesskab blandt dyreholdere omkring en rentabel kadproduktion, samt
atsynliggaere koens vigtige rolle i opbygningen af en levende og frugtbar jord. Det ggres ved at etablere et
netvaerk for producenter, der er med til at udvikle kriterier for greesbaseret ked, og udbrede viden om koen,
denssamspil med naermiljget, og kvaliteten af kadet fra kveeg pa graes. Med inspiration fra ind- og udland
afsegesmuligheder for at sikre en rentabel kedproduktion med graes som omdrejningspunkt i Danmark. Tidli-
gere projekter har vist, at der er et stort behov for at kunne opveje hensynet til dyrenes trivsel og tilvaekst pa
greesningsarealerne med @nsket om at opna bestemte naturtilstande. Kriterier for greeskad skal kunne
rumme og afveje alle gnskede hensyn til natur, dyr og forbrugere, sa derkan skabes grundlag for en frem-
tidssikret produktion af graesked. Der findes allerede i dag en del kvaegproducenter, som fodrer dyrene ude-
lukkende med graesbaseret foder, eller hvor det vil vaere naerliggende atskifte til 100% graes. | Danmark er
der behov for en samlet organisering af dyreholdere med kvaeg pa grees.Dette projekt skaber et overblik over
produktionen pa de eksisterende bedrifter og etablerer dialog mellem parterne. Pa den baggrund gives et
bud péa hvilket feellesskab ked fra graesfodret kvaeg kan vaere i. | projektet etableres netvaerk og mulighed for
organisering mellem interesserede producenter, som kan bruges til etkoncept med afsaetning af kad fra
greesfodrede dyr. Det afklares, om det er muligt at markedsfgre graesbaseret kad til forbrugerne indenfor
naermeste fremtid.

15. Skovlandbrug — et baeredygtigt landbrugssystem for planteavl og malkeproduktion (ROBUST)
Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Projektets formal er at udvikle, unders@ge og udbrede skovlandbrug (SL) i Danmark. Projektet har felgende
malseetninger: 1) at dokumentere effekten af SL pa: C-lagring i jord og vedmasse, N-udvaskning, naturvaerdi,
konkurrence med afgrader, foderveerdi af lavbiomasse og dyrevelfaerd, 2) at udvikle, etablere og demon-
strere SL-systemer inden for planteavl og meelkeproduktion, 3) at belyse forretningspotentialet af SL, og 4) at
modellere effekterne af at udbrede SL pa sterre skala. Malet er at skabe tilstraekkelig viden om skovland-
brugssystemernes effekter til, at en betydelig del af danske landmaend vil se produktionsformen som en reel
mulighed.
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16. Carbon-Farm 2 — Baredygtige dyrkningssystemer i landbrug

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet er at @ge indtjening, kulstofopbygning, biodiversitet og reducere klimapavirkningen fra dansk dyrk-
ningsjord ved at videreudvikle, dokumentere og udbrede baeredygtige dyrkningssystemer under danske for-
hold. Projektet udvikler og implementerer en gkologisk version af conservation agriculture (CA), for herved at
afbgde negative virkningen af aendrede klimatiske betingelser i dansk planteproduktionen, samt medvirke til
at na malseetningen om en klimaneutralt dansk landbrugsproduktion, med udgangpunkt i det igangvaerende
projekt CarbonFarm 1.

Projektet forventes at finde svar pa fglgende spargsmal:

1) Hvordan kan en gkologisk version af CA lykkes i praksis?

2) Hvor meget vil kulstoflagringen i landbrugsjorden gges, hvis CA udbredes i Danmark?

3) Vil lattergasemissionen fra planteproduktionen mindskes med CA dyrkningssystemer?

4) Hvordan pavirker CA jordens mikrobielle aktivitet, og kan denne eendring forbedre kulstofbalancen, redu-
cere lattergasudledninger og generelt forbedre strukturen i landbrugsjorden?

17. Carbon-Farm — Baeredygtige dyrkningssystemer i landbrug

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at udvikle, undersgge, implementere og udbrede bseredygtige dyrkningssystemer i
Danmark. Dyrkningssystemerne skal bevare og opbygge jordens frugtbarhed i bade gkologisk og konventio-
nelt landbrug.

Der udvikles og afprgves CarbonFarm dyrkningssystemerne i store forsggsplots i markerne hos fire land-
meend, to gkologiske og to konventionelle. Dyrkningssystemerne udvikles over tre vaekstsaesoner, hvor teori
forsgges eftervist i praksis, og hvor systemerne Igbende tilrettes, baseret pa erfaringer. Arbejdspakke 3 om-
fatter projektledelse, kommunikation, opsamling af viden og formidling af resultaterne fra projektet med hen-
blik udbredelse og videre implementering af de udviklede dyrkningssystemer.

18. Gkodag 2021

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet med @kodag er at @ge forbrugernes viden om de vaerdier, der ligger bag den gkologiske maelke-
produktion for derved at @ge loyaliteten og salget af gkologiske mejeriprodukter.

@kodag i 2021: Fysisk event, hvor forbrugerne inviteres ud pa de gkologiske garde for at opleve de gkologi-
ske kger lukkes pa grees. Besgget giver en unik mulighed for at komme taet pa landbruget og opleve gkolo-
gisk dyrevelfeerd. | 2021 seetter Okodag fokus pa maelkeprodukter som naturligt sunde bade gennem natur-
oplevelser og gkologisk mejeribrunch. Formalet er styrke forbrugernes syn pa gkologiske mejeriprodukter
som sunde og naturlige. Digital event, hvor forbrugerne kan deltage i dkodag pa nye mader. Udsendelser op
til og under Pkodag skal skabe opmaerksomhed hos en anden malgruppe end bgrnefamilier. Den digitale
event skal bidrage til, at de gkologiske budskaber nar ud til flere forbrugere, styrke landbrugets image og
gge salget af gkologisk maelk.

19. Kortleegning af dansk gkologisk mejerimaelk - Danmilk

Tilskudsmodtager: Aarhus Universitet

Projektets hovedformal er at indsamle og udfere en omfattende monitorering af den indvejede gkologiske
meelk (silomeaelk) fra et repraesentativt antal danske mejerier, over en periode pa 2 ar, og undersgge hvordan
dens sammensaetning og specifikke komponenter varierer hen over aret.

Projektet er en del af et starre projekt omkring kortlaegning af dansk mejerimaelk, hvor der i det samlede pro-
jekt vil blive indsamlet prgver fra silomaelk fra de deltagende sma, mellemstore og store mejerier manedligt
over 2 ar. Der vil blive indsamlet fra forskellige indvejninger/produktionsstremme pa 12-15 danske mejerier
svarende til omkring 500 praver af ra maelk til videre analyse af meelkens detaljerede komponenter (overord-
net og detaljeret sammensaetning). Kortlaegning af variation maelken vil danne baggrund for optimal udnyt-
telse af maelkens iboende seesonmaessige og geografiske variation, samt sikre, at en hgj kvalitet bibeholdes
og dermed at tab og procesvariationer, som tilskrives maelkeravarens kvalitet, reduceres. Ved at udarbejde
et tabelmateriale over bade udgangspunkt og variationer for dansk mejerimeaelk (bade gkologisk og konventi-
onel) har vi et unikt nationalt materiale som kan bruges til at sla op i, og se hvad er gennemsnit og variatio-
ner.
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20. Bekampelse af snudebiller i skologisk hvidklgverfro

Tilskudsmodtager: Aarhus Universitet

| frarens fra gkologisk hvidklgverfrgproduktion er der fundet snyltehvepsekokoner fra parasitering af et ska-
dedyr. Kokonerne kan frasorteres, oprenses og efterfglgende udsaettes i naeste ars freamark. Dgdeligheden
af snyltehvepselarverne er dog 97%. Arsagen til den hgje dedelighed er kun delvis klarlagt, men tilsynela-
dende der et stort antal under hgstprocessen og nedtgrringen af frg. Observationer tyder pa, at en insektpa-
togensvamp angriber larven og dermed er medvirkende til den hgje dadelighed. Dette gnskes undersggt i
naervaerende projekt. Samtidig gnskes et bedre kenskab til parasiteringsgraden af skadeggreren.

Snyltehvepsekokoner oprenses og undersgges for tilstedevaerelse af svampe i snyltehvepselarver. Undersga-
gelserne gentages hvert ar i projektperioden pa indsamlede kokoner fra marker i forskellige hvidklaver
freomrader. Herved klarlaegges arsvariationer og mulige forskelle mellem landsdelene. Der udsaettes snylte-
hvepse i farstears hvidklgverframarker og sammenlignes med marker uden udsaetning. Udsaetningerne har
til formal at skabe et stgrre kenskab til effekten af snyltehvepsen mod skadevolderen. Snyltehvepsen synes
ikke at kunne ernaere sig af nektar og pollen fra hvidklgverfrgafgreden. Det gnskes derfor undersggt om ef-
fekten af snyltehvepsen kan optimeres ved at inkorporere pollen og nektar ressourcer i eller omkring hvidkla-
verfrgmarken.

21. Gkologi pa uddannelser 2021

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet med de gkologiske uddannelsesprojekter er at @ge og bibeholde fokus pa akologi blandt elever, og
fagleerere pa landets fgdevarerelaterede uddannelser. Arbejdsparterne skaber dialog mellem producenter og
aftagere, hvor de skaber grobund for at sa ny viden. Pa sigt ferer indsatsen til gget udvikling og afsaetning af
gkologiske varer, efterhanden som eleverne indtraeder i stillinger hvor de har direkte indflydelse pa indkab af
gkologiske ravarer. Projektet skaber tveerfaglig sparing der fremtidsikrer gkologien.

| aktiviteten "Fra Greb til Gaffel” arrangeres praktikudveksling mellem 60 kokke og landbrugselever samt bi-
star landbrugs- og kokkeskoler til at tage yderligere ejerskab for projektet, sa de med tiden selvsteendigt til-
byder sadanne praktikforlgb.

22. Mere gkologi i landbrugsuddannelsen (2020-projektforlaangelse)

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet med de gkologiske uddannelsesprojekter er at gge og bibeholde fokus pa gkologi blandt elever,
studerende og fagleerere pa landets fadevarerelaterede uddannelser samt skabe dialog mellem producenter
og aftagere. Projekterne skaber grobund for at sa ny viden der rodfeestes og med tiden spirrer til gget udvik-
ling og afseetning af gkologiske varer, efterhanden som eleverne indtraeder i stillinger hvor de har direkte ind-
flydelse pa indkgb af gkologiske ravarer.

AP2 Jkologisk Alumni dag — aktivering af tidligere Jkologiske Food Fighters, som samler tidligere @kologi-
ske Food Fighters og opdaterer dem med viden og trends om gkologi. Dagen sikrer commitment, sa de fort-
sat teenker gkologien ind i deres professionelle virke og skaber grobund for yderlige aktivering af deltagernes
ambasadarrolle i deres arbejdsliv.

AP3 En QOkologisk Temadag - en endags konference, for at imgdekomme covid-19 situationen, der givetvis
fortsat udgegr en barriere for udveksling og praktikforlgb i farste halvdel af 2021. Temadagen afholdes péa/i
nzerheden af gkologiske bedrifter/garde — gerne et sted med foodservice baggrund. Foodservice aktarer invi-
teres til at opleve landbruget, ligesom landbrugsaktgrer skal inspirere og vejlede kokkeeleverne. Landbrugs-
eleverne og kokkeeleverne stifter derigennem bekendtskab med hinandens brancher, kommer med i kakke-
net til workshop og kommer med pa markvandringer og pr@ver kraefter med landbruget. Forlgbet bliver en
kortere version af Greb til Gaffel, men med fokus pa planlaegning af oplaeg, materialer og workshops pa da-
gen, vurderes det at arbejdspakken forsat giver stor vaerdi for deltagerne, og bistar deltagerne til at anskue
gkologien som en mulighed i deres fremtidige professionelle virke.
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23. Mere gkologi i landbrugsuddannelsen

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Projektet styrker undervisning i gkologisk jordbrug i landmandsuddannelsen, s& kommende landmaends gko-
logiske videns- og handlekompetencer opkvalificeres. Hermed styrkes gkologiens konkurrenceevne i et mar-
ked, hvor bl.a. produktion af baeredygtige fadevarer i Europa forventes at stige markant over de naeste 10 ar,
som fglge af EU’s Grean Deal plan.

Der udvikles laeringsmaterialer, som saetter ny viden fra forsknings- og udviklingsresultater i spil. Materia-
lerne formidles pa undervisningsportalen "@kologi i landbrugsuddannelsen”, som L&F @Jkologi udvikler i
2020-2021. Portalen er finansieret af Undervisningsministeriets pujle for digitale og interaktive undervis-
ningsmaterialer til erhvervsuddannelserne. Med dette projekt kommer undervisningsportalen til at favne bre-
dere og dybere fagligt, og opnar hermed et hgjere professionelt niveau.

Der udarbejdes tekster, film, illustrationer, grafikker og opgaver om bl.a. frugt- og gr@gntproduktion, skovland-
brug, dyrkning af proteinafgrader til dyr og mennesker , jordfrugtbarhed, holistisk afgraesning, brug af robot-
ter og anden teknologi i den gkologiske produktion.Laeringsmidlerne kvalitetsikres fagligt og didaktisk af bl.a.
faglige eksperter og landbrugsskolelaerere. Moduler til dette projekts materialer udvikles til webplatformen og
testes af laerere og elever. Portalen lanceres bl.a. ved workshop pa arsmgde 2021 for landsbrugsskolerne.

24. Skovlandbrug - et baredygtigt landbrugssystem for planteavl og malkeproduktion (ROBUST)
Tilskudsmodtager: Center for Frilandsdyr K/S

Projektets formal er at udvikle, undersgge og udbrede skovlandbrug i Danmark. Projektet har falgende mal-
saetninger: 1) At dokumentere effekten af SL pa: C-lagring i jord og vedmasse, N-udvaskning, naturveerdi,
konkurrence med afgrader, foderveerdi af lavbiomasse og dyrevelfaerd, 2) At udvikle, etablere og demon-
strere SL-systemer indenfor planteavl og maelkeproduktion, 3) At belyse forretningspotentialet indenfor SL,
og 4) At modellere effekterne af at udbrede SL pa sterre skala.

Malet er at skabe tilstraekkelig viden om skovlandbrugssystemernes effekter til, at en betydelig del af danske
landmaend vil se produktionsformen som en reel mulighed.

25. Klimaneutral gkologi pa sma gkologiske jordbrug

Tilskudsmodtager: Center for Frilandsdyr K/S

@kologi fremfares med rette som udgangspunkt for et klimaneutralt jordbrug. Det kraever imidlertid en omfat-
tende omleegning af den gkologi vi kender i dag. Sma gkologiske skovlandbrug med greessende dyr og na-
turpleje med flerarige afgreder er fremtidens klimaneutrale gkologi. Dette projekt har fokus pa omstillingen
fra enarige afgrader (eks. korn, majs og rodfugter) til skovlandbrug med graessende dyr og flerarige grentsa-
ger ved at teste dyrkning og brugen af flerarige grentsager.

Aktiviteter:

- lave en vidensyntese over egnede eksisterende, dyrkede og vilde flerarige grentsager.

- pa baggrund af vidensyntesen at udveelge 10-15 flerarige gr@ntsager der er interessante at kultivere.
- fors@gsdyrke de udvalgte flerarige grentsager.

- smagsteste de flerarige grentsager.

- udvikle et nyt dyrkningssystem baseret pa blandingsafgreder i skovhave og hgjbede med faste kare-
spor/stier.

- teste ernaeringsmeaessige veerdier og relevans.

- udarbejde formidlingsmateriale af videnssyntese, dyrkningssystem og ernaeringsmaessige kvaliteter.

26. Kom godt i gang med gkologiske blabzer og stikkelsbaer

Tilskudsmodtager: HortiAdvice

Formal: Udvikle baeredygtig akonomisk produktion af gkologiske stikkelsbaer og blébaer i Danmark. Mal: Ind-
hentning af viden og erfaring fra de nuvaerende gkologiske producenter i Danmark og i udlandet, Nordtysk-
land og England. Netvaerksdannelse, formidling og demonstration af den nye viden hos danske bzeravlere.

Aktiviteter: Ar 1. Der indhentes viden og erfaringer med gkologisk dyrkning af stikkelsbeger og blabzer i Dan-

mark og udlandet ved studieture og besgg. Sorter: Informationer om sorter af blabaer og stikkelsbaer indsam-
les. Jordbund og vanding: Blabaer har specielle krav til pH og vand. Den optimale metode til at opna disse
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forhold i jorden findes. Ukrudtsbekaempelse: Ukrudt er en stor udfordring i gkologisk buskfrugtdyrkning. De
bedste metoder til regulering findes. Skadedyr: Metoder til forebyggelse og kontrol af stikkelsbaerbladhvepse
og pletvingefrugtfluer undersgges og formidles. Svampesygdomme og baerkvalitet: Muligheder beskyttet pro-
duktion i veekstsaesonen for at hindre angreb af svampesygdomme og sikre en god baerkvalitet til frisk kon-
sum vil blive studeret. Ar 2 og 3. Formidling, netvaerk og demonstration: | projektets 2 og 3. ar vil den ind-
samlede viden bliver formidlet. Det vil ske ved netvaerksdannelse og afholdelse af erfaringsudvekslingsmg-
der og demonstration af nye metoder.

27. Faglig guide til skologiske planteaviere

Tilskudsmodtager: Ecoviden

Formalet er, at @ge produktiviteten og beeredygtigheden i gkologisk planteavl. Malet er, at landmaend og
konsulenter, gennem en langtidsholdbar faglig guide fyldt med nyttig og overskuelig viden, sikres inspiration
og et fagligt steerkt overblik over de mange dyrkningsforhold og sammenhaenge, som altid bgr adresseres,
nar der skal tages beslutninger i markdriften.

Der graves ind i den fagligt relevante viden, der er produceret gennem de seneste 20-25 ars gkologiske
forskning. | samarbejde med forskerne, og stgttet af erfarne gkologiske konsulenter og landmaend, udtreek-
kes de steerkeste resultater, som ogsa relateres til snskede og ugnskede sideeffekter pa miljg, klima og bio-
diversitet.

Den faglige guide tilbydes i en fysisk hadndbogs-version og i en digital hjemme-side-version, der kan tilgas via
PC og mobiltelefon. Vejledninger, OBS-punkter, faktabokse, tabeloversigter, illustrationer og regnerier skae-
res til, sa de er relevante og lette at ga til. Guiden suppleres med korte videoer, hvor specialister uddyber
aspekter fra guidens temaer. Videoerne indbygges som QR-koder i den fysiske handbog, som trykkes i god
kvalitet og med spiralryg, sa den er let at sla op i. Den faglige guide er sikret landtidsholdbarhed via samar-
bejde med og opkobling til ICROFS.

22



Noter til supplerende oplysninger — £ndringsbudget 2021

Pulje - Eksportfremme

1. BioFach 2021 — platform for kommercielt udbytte, viden og netveerk

Tilskudsmodtager: @kologisk Landsforening

Formalet med projektet er at understotte eksporten af gkologiske fgdevarer til neere og fijerne markeder ved
at bygge videre pa det solide og succesfulde koncept fra sidste ars feellesstand pa verdensstgrste gkologi-

ske fadevaremesse, BioFach. Den danske feellesstand pa BioFach er et flagskib for dansk gkologi, og feel-

lesstanden tiltreekker derfor internationale beslutningstagere til at komme og opleve de udstillende virksom-
heder og deres produkter til gavn for eksporten.

Projektet indeholder falgende aktiviteter, som er baseret pa tidligere ars gode erfaringer og resultater:
Forberedelse og planleegning af den gkologiske feellesstand: Videreudvikling af en steerk visuel og beeredyg-
tig profil for feellesstanden, Kommerciel indsats fer, under og efter BioFach malrettet de internationale beslut-
ningstagere, Opbygning og etablering af faellesstanden i samarbejde med standopbygger, Gennemfarelse,
veertskab og formidling af gkologiske budskaber pa den danske faellesstand, Presseberedskab og markeds-
fgring pa sociale medier far, under og efter messen, Opfalgning og evaluering med udstillere og internatio-
nale beslutningstagere.

2. Branding som derabner for gkologisk eksportudvikling

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at cementere kendskabet til Danmark som foregangsland for gkologi og keempe
for, at gkologiens konkurrencemeessige fordele kvalificeres og konkretiseres i en Covid-19 kontekst for at
bidrage til at fastholde og udvikle gkologieksporten og dermed bevare danske eksport-arbejdspladser. Ind-
satsen for at &bne nye dere og saetter foden i allerede abne dare til internationalt til beslutningstagere og
meningsdannere pa neer- og fiernmarkeder fortsaettes og forsteerkes i lyset af Covid-19 for, at gkologi-ek-
sporten kan drage nytte af den nationale paraply-markedsfaring af gkologi.

For at sikre det bedst mulige grundlag for at indfri projektets formal vil projektet indeholde nedenstaende ak-
tiviteter: Praecisering af markeder og specifikke aktgrer i fokus for brandingfremstad - Planlaegning og udar-
bejdelse af praesentationer til udvalgte eksportmarkeder og nggleaktgrer - Udarbejdelse af markedsfgrings-
materiale for "Verdens fgrende gkologination” - Formidling af viden tilpasset udvalgte eksportmarkeder for
udvalgte malgrupper - Direkte tilstedevaerelse pa eksportmarkeder fysisk eller via online seancer - PR-ind-
sats og kommunikation via sociale medier - Labende opfalgning pa indsatserne hos ngglepersoner pa ek-
sportmarkeder.

3. PLMA - platform for eget gkologieksport, netvaerk og videndeling

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at fremme afsaetningen af gkologiske fadevarer til naere og nye eksportmarkeder
ved at etablere en 100% @kologisk feellestand pa verdensfgrende private label messe PLMA i Amsterdam.
Dette sker igennem kontakt mellem de udstillende virksomheder og internationale beslutningstagere, samt
ved at saette fokus pa Danmark som foregangsland for baeredygtig @kologi.

Projektet indeholder nedenstéende aktiviteter, som er baseret pa tidligere ars gode erfaringer og resultater:
Forberedelse og planleegning af en 100% gkologisk faellesstand, Kommerciel indsats malrettet internationale
beslutningstagere hos detailkaeder og grossister, Sparring med udstillerne samt afholdelse af forberedende
seminar til messen, Etablering af en 100% okologisk feellesstand med en baeredygtig gkologisk profil, Veert-
skab, netvaerk og videndeling pa standen, Presseberedskab og markedsfaring pa kaedesite og sociale me-
dier bade fer, under og efter messen, Opfalgning og evaluering med udstillere.

4. Kedebearbejdning pa 4 europaiske vakstmarkeder

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at genstarte og tilbageerobre tabt gkologisk eksport i kglvandet pa Covid-19 pa 4
specifikke markeder med vaekstpotentiale ved at gge indsatsen overfor landenes detailkeeder og grossister.
Projektets formal udmeantes igennem en generisk salgsindsats for gkologien pa de 4 markeder. Projektet
indeholder nedenstaende aktiviteter: Uddybende og forberedende markedsanalyser af de 4 udvalgte marke-
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der, Fastholdelse af og kontaktetablering til etablerede og nye detailkaeder og -grossister, Praesentationsfor-
beredelse til mgder — herunder ogséa grafisk materiale, Gennemfgrelse af preesentation/megde/dialog med
detailkeeder og -grossister, Udarbejdelse af nye og opdatering af eksisterende Go-to-market-rapporter for de
udvalgte eksportmarkeder samt forbrugermotivations analyser, Presseindsats og markedsfgring pa sociale
medier samt via www.organicdenmark.com, Opfalgning og evaluering af magder og indsatser.

5. BioFach - forprojekt til 2022

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet med et forprojekt til BioFach 2022 er at gennemfare en veerdiskabende forberedelse af feellesstan-
den pa BioFach 2022, som vil afspejle sig positivt i udstillernes deltagelse under BioFach. BioFach er meget
mere end de 4 dage, hvor messen gar lgs, og selve messeafholdelsen udger derfor kun toppen af isbjerget.
Der er mange forberedelser og aktiviteter, som er ngdvendige at igangsaette laenge for BioFach for at sikre
en succesfuld messe. For at sikre en effektiv gennemfarelse af projektets formal vil BioFach — forprojekt
2022 indeholde nedenstaende aktiviteter, baseret pa resultatmasssige gode erfaringer fra tidligere ars delta-
gelse: Dialog og forhandling med BioFach-ledelsen i Nirnberg om standareal, placering m.m, Rekruttering af
udstillere med gkologisk sortiment til faellesstanden pa BioFach 2022, Administration af tiimeldinger, indsam-
ling af De Minimis og forventningsafklaring med udstillerne, Forberedelse af kommercielle tiltag malrettet in-
ternationale beslutningstagere, Forhandling med leverandgrer og samarbejde med standopbygger, Gennem-
forelse af et informationsmeade for feellesstandens udstillere.

6. Sadan far du bareddgtighedsstatus pa eksportmarkedet

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet er at styrke afsaetningen af gkologiske fadevarer pa eksportmarkederne ved at udvikle et koncept
for "Baeredygtig Forretningsudvikling af gkologiske fadevarevirksomheder til eksportmarkedet” — seerligt i for-
hold til at skabe hgjere kvalitet og starre merveerdi i det gkologiske vareudbud malrettet eksportmarkederne.
Malet er, at flere gkologiske fedevarer tilfgres en mervaerdi, og dermed opnar en unik markedsposition.

Der gennemfgres flg. aktiviteter i projektet: Udvikling af koncept og veerktgj: "Baeredygtig forretningsudvikling
af gkologiske fadevarer til eksportmarkedet”, Mgder med detailhandlere og grossister pa 2 udvalgte eksport-
markeder, Workshops med gkologiske virksomheder, Kommunikationsindsats overfor fagpressen i Danmark
og i udlandet.

7. Deltagelse og markedsfering af okologiske fadevareprodukter pa ANUGA 2021
Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet med projektet er at understatte danske gkologiske fadevarevirksomheder til at gge eksporten til
hovedsageligt Tyskland, men ogsé evrige udland gennem deltagelse pa fedevareudstillingen ANUGA i
KglIn.Tyskland er det starste og vigtigste marked for den gkologiske fadevareeksport. Gennem projektet
markedsf@res danske gkologiske fadevarer pa verdens ferende fadevareudstilling ANUGA i efteraret 2021.

Virksomhederne vil gennem projektet fa mulighed for at positionere sig pa en feelles dansk stand bygget i
baeredygtige materialer i ANUGA's attraktive gkologi-omrade. Indkgbere fra hele verden prioriterer at besgge
ANUGA, der er verdens sterste fadevaremesse og en af de fgrende platforme at veere til stede pa for at
sikre synlighed og (gen)made kunder og samarbejdspartnere fra bade Tyskland og resten af verden. Ekspo-
nering pa ANUGA er en mulighed for investering i eksport, og kan direkte bidrage med gode resultater for
virksomhederne samtidig med at Danmark og de danske styrkepositioner inden for gkologi, baeredygtighed
og innovation opnar stor synlighed.

8. Dkologiske foodservice indsatser pa ngglemarkeder

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Projektets formal at stette udviklingen af gkologi i foodservicesektorerne pa relevante eksportmarkeder, der
har oplevet et markant dyk under nedlukningen i 2020. P4 flere markeder er der inden Covid-19 udstukket
politiske retningslinjer om gkologisk andel i fx offentlig bespisning og det er afgarende fortsat at holde fast i
disse krav og ambitioner for at bane vejen yderligere for gkologisk eksport. Projektet fokuserer pa relevante
eksportmarkeder som fx Tyskland, Sverige, Frankrig, Norge, Finland, ltalien og Holland, hvor der vil gen-
nemfares aktiviteter. Bade som selvstaendige indsatser, men ogsa haegtet op pa allerede eksisterende plat-
forme sasom ex Internorga, hvor den tyske foodservicebranche samles abning og planlaegning af madhuse i
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Tyskland (fx Miinchen) etc. Gennem praesentationer af omlaegningscases fra Danmark holdt op imod det pa-
geeldende marked, skabes der opmaerksomhed omkring forsyningskaeden og muligheder ved at aftage gko-
logiske fadevarer pa et tidspunkt, hvor der er gode muligheder for at pavirke foodservice branchens syn pa
gkologien. Aktiviteterne tilpasses markedet, men har form af seminarer, workshops, presseindsatser, annon-
cering etc.. De er malrettet grossister, cateringselskaber og storkakkener/restauranter pa markederne. Be-
slutningstagere, stakeholders og nggleaktarer fra udvalgte markeder inviteres til Danmark og preesenteres
for gko-cases i form af produktion, storkekkener, grossister og ‘'uddannes’ sdledes i omlaegning til mere gko-
logi.

9. Kompetenceudvikling hos japanske gko nogleaktorer

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Projektets formal er at udvikle efterspgrgslen af gkologiske fgdevarer i Japan, og dermed understgtte ek-
sporten til dette hgjprismarked. Viden om gkologiens krav, principper og kvaliteter vil blive udbredt til en
reekke malrettede japanske gkologiske stakeholders. Erfaringer fra tidligere indsatser og forbindelser og net-
veerk fastholdes og videreudvikles i et kompetenceudviklingsforlgb. Den opfglgende indsats fokuserer pa at
fa japanske gkologiske stakeholders og beslutningstagere (myndigheder, certificeringsorganer, detail, food-
service, journalister etc) til Danmark. Her vil de blive praesenteret for gkologiske cases i form af bl.a.

(1) produktion, (2) detail (hvordan arbejdes der med og iscenesaettes gkologien i danske supermarkeder) og
(3) foodservice (arbejdet og malsaetning om gkologi i bade offentlige og private storkgkkener) samt (4) myn-
digheder. Herved preesenteres de japanske stakeholders for den danske model, hvor gkologien boostes
gennem forskellige kanaler, og fungerer i taet samarbejde hele kaeden igennem. Desuden vil mindre net-
veerks- og oplysningsaktiviteter forega pa selve markedet som supplement.

10. Samarbejde og videndeling om aget gkologieksport til Kina og andre fijernmarkeder
Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Projektet skal medvirke til at videreudvikle og styrke samarbejdet om gkologi pa4 myndighedsniveau mellem
Danmark og Kina. Heri indgar gennemfgrelsen af en ny samarbejdsaftale, der skal gare det lettere for bade
nuveerende og nye virksomheder at eksportere gkologiske fgdevarer til Kina. Et tillidsfuldt samarbejde pa
myndighedsniveau er en vigtig forudsaetning for aftalens gennemfgrelse og dermed, at danske virksomheder
fortsat kan @ge eksporten af gkologiske fgdevarer til Kina. Projektet indeholder aktiviteter, der styrker de
dansk-kinesiske samarbejdsrelationer samt bakker op om gennemfgrelsen af den nye samarbejdsaftale,
dvs. afholdelse af gkologiseminar i Kina, gensidige besgg, videomgder og evaluering af kontrolpraksis m.v.
Derudover vil projektet videndele om gkologiske fadevarer, og hvad der ggres for at udvikle gkologien fra
jord-til-bord i Danmark pa andre fiernmarkeder i Asien og Mellemgsten. Dette vil ske i forbindelse med dan-
ske myndigheders besgg og eksportfremstad pa fiernmarkeder, hvor der ofte ogsa deltager danske virksom-
heder. En gennemfarelse af den nye samarbejdsaftale med lettere markedsadgang vil gere det kinesiske
marked interessant for flere nye virksomheder.

11. Markedsfremstod til Japan — gkologisk eksport til det japanske marked

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet med projektet er at ege gkologieksporten til Japan gennem gget markedsindsigt samt information
om krav og barrierer for gkologisk eksport til Japan. Herudover forstaelse af japanske forbrugeradfaerd, dia-
log med centrale aktgrer samt indkebere pa markedet, overblik og forstaelse af maerkningsordninger og mar-
kedfgringsmuligheder og generel branding af dansk gkologi. Projektet vil eksekveres som eksportforbere-
dende besgag for virksomheder, der bidrager til, at deltagerne far @get markedsindsigt og forstaelse for mulig-
heder og udfordringer for eksport af gkologiske varer til Japan. Relationer er saerdeles vigtige i den japanske
forretningskultur, og det er derfor vigtigt at komme pa banen nu ift. fx at positionere sig i forbindelse med OL
i 2021. Og samtidig at veere med fra starten i kalvandet pad EU-Japan frihandelsaftalen. Projektet skaber en
reekke eksportforberedene aktiviteter, hvor deltagerne i fastlagte rammer far mulighed for at observere, indga
dialog, skabe kontakter og undersgge mulighederne for eksport. Programmet bade oplyser, viser, og viden-
deler om japanske forhold samtidig med at virksomhederne far mulighed for at komme i direkte dialog med
en reekke centrale aktgrer pa markedet.
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12. Deltagelse og markedsfering af skologiske produkter pa BioFach China 2020 (2020-projektforlan-
gelse)

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet med projektet er at udvikle og @ge @kologieksporten til Kina — bade for allerede etablerede ekspor-
torer samt nye. En forventelig afggrende sendring i gko-certificeringskravene til markedet i labet af 2020 vil
gere Kina til et endnu mere attraktivt eksportmarked for danske sma og mellemstore virksomheder. Formalet
er saledes at skabe en mulighed for at flere eksportarer nar ud til relevante kunder pa markedet.

Projektets rammer er en generisk informationsindsats overfor kinesisk detail, foodservice og industri, der for-
venter at eftersparge gkologi og sunde fadevarer i kelvandet pa den globale sundhedskrise. Herved ekspo-
neres gkologien pa et tidspunkt, hvor kinesiske indkgbere og forbrugere i hgjere grad har fokus pa fedeva-
rer, herunder gkologi, hvilket under de givne omstaendigheder vil veere mere oplagt. | fremstgdet vil gkologi-
ske fadevarer med dets kvaliteter og principper blive promoveret og synliggjort overfor vaesentlige aktgrer pa
det kinesiske marked. | Kina kaedes gkologi i forvejen sammen med begreber som sikkerhed, sporbarhed og
sundhed, og i kalvandet pa Covid19 krisen gives der netop fokus til den dagsorden, hvorved projektet vil un-
derstatte den gkologiske udvikling pa markedet.

Der etableres en generisk gkologi-platform i form af en gkologi-stand, hvor bla. den danske model for gko-
logi synliggeres til inspiration og @get efterspargsel ifm. den kinesiske B2B fadevaremesse SIAL China
South. Saledes vil gkologiens kvaliteter, krav og principper blive markedsfart til en bred kreds af kinesiske
gko-stakeholders fra bade foodservice, detail og industri.

13. Fremstad i italien for gkologiske fadevarer (2020-projektforlaengelse)

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet med projektet er at stgtte den gkologiske fadevareeksport til Italien. Der er i Italien tale om en stor
veaekst i den gkologiske efterspargsel og afsaetning. Salget er for alvor flyttet til den etablerede dagligvare-
handel, hvor omsaetningen i 2018 udgjorde 1,5 mia. Euro iflg. AC Nielsen. Det er en veekst pa 10,5 % i for-
hold til aret for. 47 % af italienerne kaber gkologi mindst 1 gang om ugen og de primeere drivere i efter-
spergslen er sundhed og fedevaresikkerhed. Rene gkologiske keeder som Naturasi oplever fremgang og
samtidig har de etablerede supermarkedskaeder ogsa taget gkologien til sig og med vaekst i egne gkologiske
meerker. Projektet har til formal at kortleegge mulighederne for @get eksport af gkologi til Italien og preesen-
tere eksportgrer af gkologi til italienske supermarkedskaeder. Konkret skal der i samarbejde med Visit Den-
mark udvikles pa samarbejdet med supermarkedskseden Esselunga og den gkologiske kaede Naturasi.
Landbrug & Fadevarer har i flere ar samarbejdet med Visit Denmark om information til fagpresse og medier
om dansk gkologis styrkeposition og det giver nu muligheder for gget samhandel og @get eksport. Projektet
skal bidrage til et @get kendskab til markedet hos danske eksportgrer og en agget eksport til Italien.

14. Udvikling af gkologisk eksport til Finland (2020-projektforleengelse)

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Projektets formal er at skabe muligheder for, at danske gkologiske virksomheder kommer i dialog med rele-
vante finske beslutningstagere/indkabere i (1) detailhandlen og (2) foodservice, sa de far et godt netvaerk og
udgangspunkt ift. at begynde/videreudvikle deres eksport til markedet. Den finske indsats vil bygge videre pa
Landbrug & Fadevarers tidligere indsatser og detailkeederne S-group, Kesko og Liddl, der til sammen daek-
ker over 90% af markedet, involveres.

Der gennemggares en et virtuelt fremstad malrettet detailkaederne i Finland. S-group, K-group og LIDL Fin-
land (som til sammen deekker +90% af markedet) har alle bekraeftet deltagelse og stiller med relevante ind-
kabere, der matcher de danske gko-virksomheder. Mgderne vil streames live, men virksomhederne kan
ogsa optage og bruge stykker fra praesentationen som en del af dennes online videomarkedsfaring pa hjem-
meside og sociale medier. Forud for indk@bermaderne, vil virksomheder blive forberedt grundigt med work-
shops og praesentationer fra de deltagende kaeder, gko-udviklingen generelt pa markedet, samt individuel
sparring ift. muligheder for preesentation af netop deres virksomhed/produkter i video-studiet.

26



Noter til supplerende oplysninger — £ndringsbudget 2021

15. @kologisk fellesstand pa ANUGA 2021

Tilskudsmodtager: Food from Denmark

Projektets formal er at sikre den fortsatte veekst af dansk gkologisk fadevareeksport via en dansk gkologisk
feellesstand pa verdens stgrste fgdevaremessen i 2021 Anuga Keln. Tyskland er det stgrste marked i EU i
forhold til gkologisk afseetning, og deltagelsen i projektet skal sikre virksomhederne en god mulighed for af-
saetning af deres produkter. Deltagerne i projektet vil opna ny viden og inspiration, og samtidigt vil de ud-
brede kendskab til deres produkter pa en international plan. Projektets aktiviteter vil besta af markedsfe-
ringsaktiviteter far, under og efter messen; udarbejdelse af informationsmaterialer; organisering og projekt-
styring; deltagelse pa messen og evaluering. Projektets hovedaktivitet er fokuseret omkring etableringen af
en dansk gkologisk feellesstand pa ANUGA.

16. Dkologisk eksportnetvaerk — vidensplatfororm for kompetenceudvikling

Tilskudsmodtager: Food from Denmark

Projektets formal er at styrke virksomhedernes eksportkompetencer og dermed gge afsaetningen af gkologi-
ske produkter pa eksportmarkederne via en raekke kompetenceudviklende seminarer/webinarer, som foku-
serer pa eksportmulighederne pa naermarkederne. Covid-19 har veeret med til at skabe en mere digitaliseret
form for arbejdsgange, og webinarer er blevet en mere accepteret form for magdeplatforme samt en mere ef-
fektiv, tidsbesparende og en billigere form for atholdelse af arrangementer, og dette projekt vil sa vidt som
muligt tage webinarer i brug. Projektet vil besta af fglgende aktiviteter: 1) Planlaegning af program med aktivi-
teter. 2) Markedsfgring af projektet overfor alle danske gkologiske virksomheder 3) Afholdelse af de enkelte
seminarer/webinarer 4) Opfglgning og evaluering.

17. Markedsfering af dansk gkologi pa verdens storste private label messe — PLMA Amsterdam 2020
(2020-projektforleengelse)

Tilskudsmodtager: Food from Denmark

Projektets formal er at skabe rammerne for en fortsat vaekst af danske gkologiske fagdevarer pa eksportmar-
kederne via en feelles dansk eksponering pa verdens starste private label messe PLMA Amsterdam 2020,
hvor deltagerne i projektet vil skabe kontakt til internationale beslutningstagere. Projektet vil indeholde fgl-
gende aktiviteter: 1) planleegning og koordinering af feellesstanden, hvor projektet markedsferes overfor de
danske gkologiske virksomheder. Der koordineres et informationsmgde, hvor alle danske virksomheder er
velkomne og her afstemmer man forventningerne til projektet. 2) markedsfaring af projektet overfor udvalgte
internationale beslutningstagere, som inviteres til at besgge den danske faellesstand via posts pa LinkedIn
og direkte mailing kampagner. 3) udstilling pa feellesstanden — her vil virksomhederne udstille deres produk-
ter, skabe omtale og indga i dialog med potentielle kunder. 4) markedsfering pa sociale medier far, under og
efter messen. 5) opfalgning og evaluering med udstillerne. Projektet skal bidrage til en @get gkologisk fade-
vareeksport, som bidrager positivt til den danske gkonomi.

18. Biohoteller, Biomentorer og gkologiske grossister i Tyskland

Tilskudsmodtager: Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus Danemark)

Formal: at facilitere m@der mellem Biohoteller, Biomentorer samt disses grossister og danske producenter af
gkologiske fedevarer. Endvidere at vedligeholde kontakten til kunderne i Tyskland trods begraensning pga
Covid19 og sikre, at dialogen med kunden opretholdes og eksisterende samhandel ekspanderer. Mal: at
sikre og udvide produktion og afseetning af gkologiske fgdevarer til det tyske marked. Aktiviteter: Invitation af
tyske kunder til Danmark: Vi gnsker at invitere kunder fra netvaerkene "Biohotels” og "Biomentoren” samt
nogle af de vigtigste grossister, som begge disse malgrupper benytter til at distribuere de gkologiske fgdeva-
rer. Besgget i Danmark vil involvere steder, som er toneangivende for udviklingen af dansk gkologi, n@gle-
personer i Danmark, som kan bidrage til at oplyse om den gkologiske udvikling i Danmark, restauranter og
fremvisning af seerlige gkologiske madkoncepter samt mgde med producenter, som kan fremvise spaen-
dende produktioner af gkologiske fadevarer. Invitation af tyske journalister til Danmark: Det er endvidere tan-
ken at styrke fremstgdet ved at invitere tyske journalister til Danmark og sikre, at der bliver publiceret artikler
om ngglepersoner, virksomheder, steder og koncepter, der styrker Danmarks udvikling af gkologisk jordbrug
i landsdaekkende og toneangivende fagblade.Genbesgg i Tyskland: De danske gkologiske producenter ta-
ger til Tyskland for at besgge de tyske kunder, se deres faciliteter og skabe faglighed omkring deres arbejde.
Besgget involverer besgg hos 2-3 biohotels, 1-2 biomentorer samt 1-2 toneangivende grossist og skabe per-
sonlig kontakt mellem kunderne og producenterne.
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Pulje — National Afsaetning

1. Det Gkologiske Spisemaerke — fra maerke til vaerktgj

Tilskudsmodtager: @kologisk Landsforening

Formalet med projektet er at fastholde og udvikle det gkologiske salg ved at sikre en stigning i antallet af

kekkener med Det Dkologiske Spisemeerke. Det Gkologiske Spisemeaerke skal synliggares som en trovaerdig

og sikker vej til at hjeelpe kakkenerne til at opna deres baeredygtige dagsorden gennem fremtidens bevidste
valg - QOkologi 3.0. Projektet rummer fglgende malrettede aktiviteter:

e Strategisk indsats-pavirkning af beslutningstagere "sund omtanke, fair balance”: Strategiske samarbej-
der med udvalgte aktgrer, udvikling af kampagnen "Vi handler kun med steder, der har det gkologiske
spisemeaerke”, strategisk samarbejde med grossister, forbrugerkampagne malrettet den naeste genera-
tion samt udvikling af branchens "veerktgjskasse”

e kologisk radgivning i forbindelse med udviklingen af Det @kologiske Spisemzerke - Jkologi 3.0: Rad-
givning i kekkenomlaegning - sadan kommer du i gang, radgivning i spisemaerkeansggning og regnskab
og radgivning i markedsfgringsmuligheder.

o Spisemaerkeklubben - "fra meerke til vaerktgj” : netveerksmader, workshops og produktpraesentationer.

2. Formidlingsprojekt: @kologi — fire principper for baeredygtighed

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Jkologi — fire principper for baeredygtighed er et formidlingsprojekt, hvis overordnede formal er at gge kend-
skabet hos forbrugere og meningsdannere til gkologiens vilkar, grundlag og sammenhaeng til baeredygtig-
hed. Ved at styrke kendskabsgraden til sammenhangen mellem gkologi og baeredygtighed hos malgruppen,
bidrager projektet til at fremme afseetningen af gkologiske fgdevarer. Malgrupperne for projektet er professio-
nelle meningsdannere: Journalister, debattgrer samt den bevidste forbruger. Projektet anvender de fire gko-
logiske principper og deres kobling til FNs verdensmal som formidlingsmaessig lgftestang. De vil saledes
veere gennemgaende i projektets aktiviteter, som omfatter kommunikationsindsatser pa flere platforme. Der-
for opdeles indsatserne i: 1) en PR-indsats, 2) en digital indsats, 3) en markedsfaringsindsats samt en 4) ef-
fektmaling. PR-indsatsen er opbygget af tre kampagner, der alle kommunikerer et tema inden for sammen-
haengen mellem gkologi og beeredygtighed. Kampagnerne kerer labende gennem hele aret og bestar af for-
skellige formidlingsaktiviteter rettet mod malgruppen. Den digitale indsats omfatter bl.a. film til web og sociale
medier, malrettet annoncering af kampagnernes budskaber og inddragende aktiviteter pa sociale medier.
Markedsfgringsindsatsen kobler de digitale indsatser med en fysisk kampagne i udvalgte stgrre byer, hvor
malgruppen bor og feerdes. Effektmalingen undersager malgruppens kendskab til gkologi og baeredygtighed
ved projektets start og slutning. Samlet set er der tale om nyteenkende kommunikation til en ny generation af
forbrugere og meningsdannere, der kender J-meerket godt, men har mindre kendskab til baggrunden for
gkologien.

3. Generation @ kampagne

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Malet med kampagnen er at bidrage til en aget afsaetning af gkologiske fgdevarer i Danmark. Dette opnas
gennem en steerkere emotionel forankring af gkologien som et baeredygtigt, bevidst valg hos de gko-parate
forbrugere. De skal have en fglelse af at tilhgre Generation & og vaere sammen om et mere baeredygtigt
Danmark. Denne bevaegelse vil bade styrke tilliden til gkologien og sikre et stagrre forbrug. Kampagnens
overordnede budskab er, at gkologi er det beeredygtige valg — ikke kun pa én men mange parametre. Grebet
i kampagnen er, at der bliver etableret et tilhgrsforhold mellem de personer, som anvendes som talspersoner
for Generation @ og malgruppen, sa de kan spejle sig i talspersonernes valg og de holdninger, som de har til
baeredygtigt/ansvarligt forbrug. Kampagnens pay off vil vaere: Generation @ - Sammen om et mere beere-
ddgtigt Danmark. Kampagnen er bygget op omkring en raekke kampagnespor, som alle seettes i gang med
et oprab fra den hidtil tavse Generation @ til malgruppen. For nar nogen, der har vaeret tavse, pludselig taler,
sa bliver der Iyttet. Kampagnesporene er fglgende: Grgn omstilling, dyrevelfserd, biodiversitet og seeson.
Kampagnen skydes i gang i arets forste maneder med en TV-kampagne, der skaber opmaerksomhed med
det samme pa faellesskabet og baeredygtigheds-udfordringen. Kampagnen fortsaetter hen over aret pa de
digitale og sociale medier, hvor malgruppen er aktiv. Generation @ vil saledes hele tiden vaere til stede med
relevans. Udover de betalte medier vil Jkologisk Landsforenings egne medier blive anvendt i projektet. De
gode historier i projektet vil blive pitchet til relevante blade medier, som malgruppen forbruger. Projektet vil
ogsa motivere detailhandlen til at anvende materialer fra kampagnens toolbox pa deres egne medier.
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4. Sadan far du baereddgtighedsstatus pa hjemmemarkedet

Tilskudsmodtager: @kologisk Landsforening

Formalet er at styrke afsaetningen af gkologiske fadevarer pa hjemmemarkedet ved at udvikle og ibrugtage
et koncept for "Baeredygtig forretningsudvikling af gkologiske fgdevarevirksomheder” — seerligt i forhold til at
skabe hgjere kvalitet og stgrre mervaerdi i det gkologiske fgdevareudbud for bl.a. at imgdega truslen fra pri-
vate label og lav prisseetning. Malet er at opna, at flere gkologiske fedevarer tilferes en mervaerdi og dermed
opnar en unik markedsposition, og at landmeend, virksomheder og fadevareproducenter formar at aktivere
og anvende flere parametre end prisen i salgs- og forhandlingssituationen. Der gennemfgres to arbejdspak-
ker i projektet, som hver indeholder flere aktivitetspakker rettet mod bade virksomheder, fadevareproducen-
ter, grossister og detailhandlen: Arbejdspakke 1: Baeredygtig forretningsudvikling af gkologiske fadevare-
virksomheder. Arbejdspakke 2: Udnyt dit fulde salgs- og indtjeningspotentiale gennem bedre kdbmandskab
og forhandlingsteknik.

5. @kologi pa efterskoler

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at fa gkologien til at fylde meget mere pa efterskolerne. Med enkelte midler kan vi
flytte mange menneskers indtag af fadevarer fra et konventionelt og traditionelt maltid til et gkologisk og bae-
redygtigt maltid. Efterskolerne rummer hvert ar ca. 30.000 elever og nzesten alle elever har en kgkkentjans
pa omtrentligt fem dage. Hvis man ganger den gennemsnitlige kostpris (39,00 kr.) med antallet af efterskole-
elever, finder man ud af, at efterskolerne alene, kagber ind for 1.000.000 kr. om dagen ex. moms. Sammen-
holdt med at der er et stort udviklingspotentiale ift. antallet af gkologiske spisemaerker, er der bade et behov
og et stort potentiale for at skubbe til efterskolerne. Projektets aktiviteter er delt op i tre indsatser:

1. Gor Klar til gkologi - Reducer og forebyg madspildet, skru op for gkologien

2. Forsta din gkologi - Lokale, gkologiske og baeredygtige I@sninger og inspiration

3. Dkologi 3.0 - Nar gkologi og baeredygtighed betyder noget - Sund omtanke og fair balance

6. Mere Dkologi til foodservice

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet er at styrke de gkologiske producenters afsaetning i foodservice. Iszer i en tid, hvor foodservice har
det sveert som fglge af Covid-19, er det vigtigt at sikre, at gkologien ikke fravaelges som fglge af mere pris-
og omkostningsfokus. Foodservice er fortsat fremtidens vaekstmarked, og med denne store indsats vil vi give
bade den private og den offentlige del af foodservice skraeddersyet inspiration. Via ny viden, de 17 verdens-
mal samt eksisterende- og nye gkologi-ambassadgrer. @kologien udvikles og der inspireres til samarbejde.
Malet er at forsaette vaeksten i foodservice og @ge gkologi-andelen hos grossister, kantiner, hoteller, restau-
ranter, cafeer og i offentlige kakkener — og dermed styrke de gkologiske producenters afseetnng.

Aktiviteter: Arbejdspakke 1. Analyse af gkologiens fremtid i foodservice. Afsaetningspotentialet kortlaegges
og der generes afsaetningsfremmende indsigter om et vigtigt marked. Arbejdspakke 2. Inspirationsindsats:
Mere gkologi til grossister og kantiner: To store segmenter i foodservice inspireres til mere gkologi gennem
masterclasses. Arbejdspakke 3: Inspirationsindsats: Mere gkologi i HoOReCa. Der uddannes steerke gko-am-
bassadgrer fra hotel- restaurant- og caféverdenen via Best Practice ture. Arbejdspakke 4. Inspirationsind-
sats: Mere gkologi til offentlige kakkener. Der skabes ny inspiration til omleegning til et bredt udvalg af kekke-
ner og de starste ildsjeelde heedres.

7. Styrket markedsposition for gkologisk ost

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Fromalet er at styrke afsaetning af gkologisk ost i Danmark til BtB-malgrupperne (dagligvarehandlen og food-
service). De tre arbejdspakker @ger kendskabet til gkologiske oste og giver salgspersonale og kgkkenpro-
fessionelle en forstaelse for ostens uudnyttede potentialer i det klimavenlige granne kgkken. Malet er at age
de deltagende aktgrers salg af gkologisk ost med 50% - og at "skubbe” den gkologiske osts markedsandel
fra 6% til 10%. Aktiviteter: Arbejdspakke 1: Forbrugeranalyser, salgsdata, trendanalyser og adfeerdsforsk-
ning danner grundlaget for en marettet strategisk indsats. Rejseholdet samler branchens bedste adfaerdsek-
sperter, kokke og formidlere og en samlet pakke med salgsfremmende indsatser tilbydes til landets dagligva-
rekaeder og kantiner/restaurant. Arbejdspakke 2: Test af afsaetning hos dagligvarehandlen og foodservice.
2-4 dagligvarebutikker og 2-4 kantiner/restauranter far besgg af '@kologisk ost task force’. Under forlgbet
klarlaegges potentialet og butik/kantine/restaurant far et make-over med gkologisk ost. De nye tiltag testes
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over en periode og munder ud i konkrete anbefalinger, der vil gge gkologi-andelen. Arbejdspakke 3: Baseret
pa indsigter fra indsigter og anbefalinger fra arbejdspakke 2 afholdes der et oste-topmade for en bred kreds
af oste-ansvarlige fra dagligvarehandlen og foodservice inspireres til mere gkologi.

8. Book en mark

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet er at at skabe direkte afsaetning for de gkologiske producenter. Indsatsen skaber rammen for at
producenter og aftagere starter samarbejde, der munder i konkrete aftaler om afsaetning af gkolgiske ravarer
inkl. muligheden for at lave afsaetning pa restpartier, skeeve gregntsager og overskudslagre. Aktiviteter:
Arbejdspakke 1: Analyse: Hvor er der potentiale for aget gkologisk afsaetning. Kvalitativ analyse blandt gko-
logiske producenter samt aftagere fra dagligvarehandlen, grossist-ledet og foodservice. Mulighed for ogsa at
saette fokus pa spild. Samlet rapport der deles med de gkologiske producenter. Arbejdspakke 2: Udfra oven-
staende analyse interviewes feltet af gkologiske producenter og dagligvarehandlen/foodservice. Partnerne
matches ud fra den opnaede viden om praeferencer og gnsker til fremtiden. Arbejdspakke 3: Pa to store ar-
rangementer mg@der producenter og aftagere fra dagligvarehandlen/foodservice hinanden. 1) 'Start-ups mg-
der markedet’ og 2) 'De etablerede mg@der markedet’.

9. Future Generation Gkologi

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet er at klaede unge aftagere pa til at forstd og veerdsaette gkologiens styrker. Indsatsen skaber gget
gkologisk fokus med det samme og efterhanden som de madprofessionelle indtraeder i stillinger, hvor de har
direkte indflydelse pa indkgb af gkologiske ravarer. Projektet videreudvikler pa flere ars succes med Food
Fighters og skaber tvaerfaglig sparring, der aktivt fremtidssikrer gkologien hos aftager savel som producent.
Malet er at fremme gkologien gennem fremtidens gko-ambassadearer. Det sikrer afsaetning og former forsta-
elsen for gkologi hos fremtidens beslutningstagere. Projektet laegger op til samarbejde og udviklingen af
gkologien, sa den mgder aftagernes fremtidige ensker. Aktiviteter: 10-15 af fremtidens dygtigste madprofes-
sionelle klaedes pa til at forsta og formidle gkologiens styrker som grgn og baeredygtig fadevareproduktion.
Arbejdspakke 1: @KO-ambassadgrer (Food Fighters): Der besgges 10-15 producenter. Projektet fremviser
best-pratice og det nyeste indenfor gkologien f.eks. seerlige gko-ildsjeele, innovative producenter, skovland-
brug, biogas og firstmovers! Arbejdspakke 2: 30-40 ambassaderer modtager nyeste viden om trends og gko-
logi. Seminaret ruster ambassadgarerne til netvaerksmuligheder og matchmaking med producenter. Arbejds-
pakke 3: Medieindsats, som sikrer at gkologien formidles bredt i relevante fagmedier og pa online platforme,
sa der sikres stor raekkevidde for gkologien i malgruppen.

10. Sofari 2021 — Gko-gris med velfaerd i indkgbskurven

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Formalet med Sofari er at stimulere den langsigtede efterspgrgsel efter gkologisk griseked i detailhandlen og
dermed bidrage til at age gko-grisens markedsandel. Med en gget bevidsthed hos mange forbrugere om at
spise mindre, men bedre kad; og et forventet @get fokus pa dyrevelfaerd blandt politikere og befolkning, ab-
ner der sig et vindue for det gkologiske grisekad til at positionere sig som kad, der stammer fra dyr, der er
opdraettet med hgj dyrevelfaerd og under hensyntagen til natur, miljg og biodiversitet. Sofari 2021 bestar at to
dele: 1) en bred informationsindsats pa de sociale medier om, hvordan de gkologiske grise lever. Her foldes
centrale emner som dyrevelfeerden i den gkologiske griseproduktion, biodiversitet og gkologiens gvrige veer-
dier ud i billeder, historier og film og bliver hermed gjort konkrete og naerveerende for forbrugerne.
Aktiviteterne i (1) bruges som markedsfgring og optakt til, at forbrugerne sgndag den 30. maj 2020 kan
komme ud pa gkologiske grisegarde og ved selvsyn opleve de kvaliteter, der knytter sig til det gkologiske
griseliv. 2) P& selve Sofari-dagen far danskerne mulighed for at komme teet pa de gkologiske grise og gen-
nem aktiviteter og i dialog med landmanden far de et unikt indblik i, hvad man far for pengene, hvis man kg-
ber gkologisk gris. Det er med til at give forbrugerne en forstaelse for forskellen mellem konventionelt og
gkologisk produceret griseked og den tilherende prisforskel, nar der skal vaelges kad i kgledisken. Projektet
eksponerer gennem pressen de gkologiske grise.
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11. Mere okologi hos slagterne — indsats hos supermarkeds- og privatslagtere (2020-projektforlen-
gelse)

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer

Afseetningen af gkologisk k@d er stigende i detailhandlen, og der er potentiale for meget mere. Kad er en af
de fedevaregrupper, hvor gkologien ikke har vaekstet s& hurtigt som inden for fx mejeri og grentsager, sa der
er et markant uudnyttet potentiale for at age den gkologiske afsaetning pa dette omrade — og her spiller slag-
terne en vigtig rolle.

Som inden for mange andre fgdevarekategorier og produktioner er udfordringerne ogsa her af bade struktu-
rel og holdningsmaessig karakter. Det kan vaere regler for handtering, maerkning mm. og/eller veerdier hos
personalet, der kan vaere haammende for @get afsaetning. Der er derfor behov for at slagterne (bade detail-
slagtere og privatslagtere) far mere viden om gkologisk keadproduktion og vaerdierne omkring gkologi, men
ogsa konkret viden og redskaber til, hvordan de kan arbejde med gkologisk ked uden at ga pa kompromis
med lovgivningen, regler, handvaerk mv.

Projektet vil kleede slagteren pa med viden om gkologiske kad og formalet er, at slagterne efter forlgbet er
rustet til at handtere og formidle vaerdier om gkologisk ked og hermed medvirke til, at ge afssetningen af
gkologisk kad. Det sker gennem faglige opleeg og masterclass. Masterclassen skal give inspiration til ret-
ter/produkter, som tilgodeser gkologien — bl.a. anvendelse af hele dyret, hvis slagterne veelger at tage hele
eller halve dyr hjem. Der er ogsa fokus pa tilbehgr, da slagterne star for en stor andel 'mad ud af huset'.

12. Revitalisering og digitalisering af kokkebogen — et starkt ravarefokus og et gkologisk mindset
Tilskudsmodtager: Hotel- og Restaurantskolen

Formalet er at udvikle en ny kokkebog, som skal sikre en staerkere ravareforstaelse blandt fremtidens og nu-
veerende madhandvaerkere. En gget viden og forstédelse om gkologiske produktionsformer og vilkar vil give
producenterne mulighed for at afsaette produkter, der tager hgjde for dyrevelfeerd og baeredygtighed. Med en
oplyst malgruppe vil der, i afsaetningsgjemed, vaere mulighed for at bruge andre argumenter end pris til at
@gge afsaetningen af gkologiske fadevarer. Projektets aktiviteter er delt i tre arbejdspakker. | arbejdspakke 1
udarbejdes indholdet til den nye kokkebog. Arbejdspakke 2 er det kreative koncept og valg af fotos, som un-
derbygger forteellingen om ravaren og gkologien. Arbejdspakke 3 understgtter en malgruppetilpasning af
kokkebogen — nemlig en digitalisering, idet en stor del af malgruppen er unge pa erhvervsuddannelser.

13. Bkologisk charcuterie — fra handvaerk til hgjvaerdiproduktion

Tilskudsmodtager: Hotel- og Restaurantskolen

Malet med projektet er at skabe afseetning af gkologisk kad gennem laeren om foraedling. Formalet med pro-
jektet er at @ge vaerdien og hermed afseetning af gkologisk kad ved at fremtidssikre det gode handvaerk.
Dette kan opnas ved at saette fokus pa lseren om traditionerne for forarbejdning af ked til charcuterie gen-
nem modning, rggning, saltning og marinering. Projektets aktiviteter er delt i tre arbejdspakker: AP1: Udvik-
ling samt udarbejdelse af et materiale, der skal danne baggrund for et undervisningsforlgb i gko-logisk char-
cuterie. Materialet skal daeekke hele kaeden fra den gkologiske produktion til forarbejdning af kedet samt af-
saetning af samme. Materialet skal kunne differentieres, sa det kan bruges til undervisning pa er-hvervsud-
dannelserne og som efteruddannelse pa et hgjere niveau. AP2 skal understgtte afprgvning af det udarbej-
dede materiale pa de madrelaterede erhvervsuddannelser. AP3 skal understgtte en afprgvning af materialet
som efteruddannelse.

Projektet begynder som pilotprojekt pa Hotel- og Restaurantskolen i Kebenhavn. Efter afprgvning og tilret-
ning skal materialet foldes ud til landets andre madrelaterede erhvervsuddannelser. Det forventes, at projek-
tet skal medvirke til at @ge veerdien af gkologisk ked samt skabe vaerdi og effekt for den gkologiske land-
mand og den gkologiske madhandvaerker. Ligeledes skal projektet vaere medvirkende til at fremtidssikre for-
arbejdning af kvalitetskad i et land, hvor kadproduktionen er udfordret. Effekten skal kunne smages og ople-
ves gennem modning, saltning, ragning og marinering.

31



Noter til supplerende oplysninger — £ndringsbudget 2021

14. Gkologi Fordi

Tilskudsmodtager: Forbrugerradet

Med QDkologi Fordi vil vi nuancere debatten om gkologi, klima og plantebaserede alternativer til ked, sa unge
i alderen 18-24 ar bliver bevidste om, at klimahensyn og gkologi ikke er modsaetninger, men begge vigtige.
Vi vil forteelle, at gkologi er en pakkelgsning, som ogsa tager hensyn til miljg, natur og dyr, og at gkologi ikke
behgver vaere mindre klimavenligt. Vi vil klaede unge pa til at blive kompetente forbrugere, der traeffer baere-
dygtige valg og ikke fraveelger gkologi af hensyn til klimaet, nar de kaber ind. Gennem en kvantitativ, repree-
sentativ forbrugeranalyse vil vi blive endnu klogere pa unges viden om og syn pa grgn mad herunder plante-
baserede kgdalternativer, gkologi og klima. Resultaterne vil vi bruge til at forme de andre tre aktiviteter:
Events, indsats pa sociale medier samt podcasts. Under hensyntagen til den aktuelle Covid-19 situation vil vi
mede unge ansigt til ansigt til debatevents pa udvalgte hgjskoler. Her har vi mulighed for at styre deltageran-
tal og -adfeerd. Vi vil mgde hgjskoleeleverne med engagerende, underholdende og oplysende aktiviteter, der
udfordrer, motiverer og inspirerer til mere gkologi i indkgbskurven fremadrettet. Dele af disse events vil vi
livestreame pa sociale medier og pa den made na ud til endnu flere unge med vores budskaber og aktivite-
ter. Vi vil ogsa via Facebook og Instagram engagere unge i indhold sasom infografikker, stories og livestre-
ams omhandlende gkologi, klima og plantebaseret mad. Derudover vil vi udarbejde podcasts, hvor vi gar i
dybden med relevante tematikker i regi af gkologi, klima og plantebaseret mad og interviewer personer, som
har en seerlig betydning for gkologien.

15. ORIGENAL til Dansk Cater

Tilskudsmodtager: Foreningen for ORIGENALER

Projektet har til formal at afpr@ve konceptet "ORIGENAL — /Ad den og red den” (rent gkologisk bevarings-
koncept med kad, korn og mel, grantsager, frugt, evt. ost, eddike, drikkevarer, is, a&g) i hele Dansk Caters
veerdikaede. Pa den leengere bane skal projektet danne grundlag for etablering af en "afsaetningsmotor” for
bevaringsveerdige genetiske ressourcer, sa "forretning” og "bevaring” fremadrettet kan ga hand i hand. Pro-
jektet malrettes i testfasen 1-2 udvalgte af Dansk Caters kunder. Der tages udgangspunkt i de ravarer og
produkter fra Foreningen for ORIGENALERs medlemmer, hvor afsaetning igennem foodservice har relevans.
Projekektet skydes i gang med et kick-off mgde for udvalgte af Dansk Caters kunder. Der udarbejdes en be-
hovsanalyse i hele Dansk Caters veerdikaede samt leebende arbejdes med involvering af de gkologiske land-
maend og fgdevirksomheder. Igennem projektperioden afholdes en raekke workshops for involvrede slagtere,
kakkenpersonale m.v., med det formal at udvikle kendskab til savel nye kvaliteter som den relevante dagsor-
den. Konceptet testes af og projektets resultater formidles gennem nyhedsbreve, artiker og pa @kologikon-
gressen.

16. Flerstrenget indsats for fremme af gkologiske vegetariske produkter

Tilskudsmodtager: Dansk Vegetarisk Forening

Klimaradet peger pa, at et centralt element i at hjeelpe landbruget med at na klimamalet bliver at gge indta-
get af plantebaserede fgdevarer blandt danskerne, sé der skabes en afsaetningskanal for en gget produktion
af disse i landbruget. Projektet har fokus pa fremme udvikling og afseetning af gkologiske, vegetariske pro-
dukter, blandt virksomheder, i detail og foodservicesektoren. Omradet kreever fortsat fokus, ogsa i form af en
gget indsats over for forbrugerne, hvis gkologiandelen blandt de plantebaserede produkter skal @ges. Aktivi-
teter: 1. @ge udbuddet af gkologiske plantebaserede fgdevarer i supermarkeder. Lokal radgivning og lokale
erfaringer — uddelere i detailhandlen. Udvikling af detail-univers til hiemmeside og webinar for uddelere i su-
permarkeder. 2. Jget forbrugerefterspargsel. Udvikling af Den grenne parathedstest og handlingsanvisende
vejledninger malrettet motiverede forbrugere. 3. Fremme produktudvikling blandt fadevareproducenter: @ko-
logi-webinar, der skal lette konvertering af konventionelle produkter til helt eller delvist gkologiske. Facilitere
produktudvikling ved tre matchmaking events for fedevare-og ingrediensvirksomheder. 4. Styrke afsaetning i
foodservicesektoren. Promovering af nudgingpjece og inspirationskatalog og deltagelse med oplaeg og stand
pa tre grossistmesser.

17. Bonden, Kokken og Fedevarevirksomheden — Nordjysk @KO-udvikling

Tilskudsmodtager: Halkaer Kro og Kulturhus

Formalet er via en raekke praksisnaere og tveerfaglige udviklingsworkshops at skabe nye forstaelser, netveerk
og produkter med udgangspunkt i de mange uforlgste potentialer, der ligger gemt i allerede tilgeengelige
gkologiske ravarer. | udviklingen af kendskabet til og mulighederne ved gr@nsagers arstids- og sortsvariatio-
ner, i forskellige kedudskaeringer, i nye mejeriprodukter, og med et klart fokus pa hvordan nye produkter og
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samarbejder kan fgre en dybere viden og til en stgrre omsaetning af nordjyske gkologiske varer. Der er fokus
pa udvikling, og konkret afsaetning af 8 nye produkter. Aktiviteterne foregar pa Halkeer Kro & Kulturhus, hvor
det nye Madkulturhus samtidig vil tage sin form. Der vil i labet af 2021 veere 8 mad- og produktudviklings-
workshops med deltagelse af: gkologiske landmaend, folk fra nordjyllands storkgkkener, restaurationer og
afseetningsled. Der afholdes et sensommerseminar med praesentation af nye tanker og produkter, erfaringer
fra nye samarbejder og bud pa afseetningsforhold.

18. Bylandbrug pa Refshalegen

Tilskudsmodtager: Jens Have

Formalet er at skabe et 3500 m2 stort areal i den velbes@gte bydel Refshalegen i Kgbenhavn skabe et lo-
kalt, involverende bylandbrug — et grent fyrtarn for demonstration af gkologisk produktion af svampe, mikrog-
rent, drivhusafgragder, frilandsafgreder og blomster samt hgnsehold og bier. Her kan byens borgere og besg-
gende opleve og deltage i en gkologisk fadevareproduktion i den populeere nye bydel. Det bliver et inspire-
rede byrum der igennem offentlige og private arrangementer vil tilireekke alle slags mennesker, ogsa dem,
som pa forhand ikke ngdvendigvis interesserer sig for gkologi. Igennem ugentlige involverende arbejdsdage
vil alle med interesse fa mulighed for at fa fingrene i jorden og deltage i dyrkningen. Fastansatte gartnere vil
kunne inspirere og formidle til unge, der viser interesse for landbrug- og gartnerifaget. Bylandbruget vil ikke
kun medvirke til, at fremme den nationale afsaetning for gkologiske produkter, men ogsa hele det gkologiske
tankeseet i bred forstand.

19. Flere biodynamiske produkter i sortimentet og pa menuen

Tilskudsmodtager: Foreningen for Biodynamisk Jordbrug

Formal at gge maengden og kvaliteten af biodynamiske forarbejdede produkter hhv. serverede produkter ved
at styrke mindre forarbejdnings- og serveringsvirksomheders proces med at finde, indkgbe og anvende bio-
dynamiske ravarer til udvikling af nye produkter og informere om de biodynamiske Demeter-regler for forar-
bejdning og maerkning. At skabe et netveaerk af jordbrug med dyrkning af ravarer og virksomheder med behov
for biodynamiske ravarer — og netveerk for disse virksomheder indbyrdes. Aktiviteterne vil omfatte: informa-
tion om produktion og tilgeengelighed af ravarer, f.eks. grantsager, frugt, korn, seg og ked fra danske biody-
namiske jordbrug, oplysninger om tilgaengelige biodynamiske ravarer fra andre lande via produktdatabasen
og den internationale ravarekoordinator i Demeter International, information om principper og regler for forar-
bejdningsmetoder for produkter, man gnsker skal leve op til Demeter-meerkets krav, information om regler
for anprisning af biodynamiske/Demeter-maerkede fadevarer i spisesteder og cafeer i forhold til det gkologi-
ske spisemeaerke, deltagelse pa relevante messer og udstillinger med henblik pa information til virksomheder
og forbrugere om biodynamiske metoder og Demeter-regler.

20. Beannemgader - fremtidens gkologiske maltid (2020-projektforleengelse)

Tilskudsmodtager: Food Organisation Denmark

Fremtidens gkologiske maltid skal indeholde mere grent og mere vegetabilsk protein. Vi skal spise mindre
kad — og det vi spiser, skal vaere gkologisk og af hgj kvalitet. Med dette projekt viser vi at gkologien ter ga
foran med den indsigt, og star parat med Igsninger. Med Bgnnemgader pa 5 store madevents vil vi skabe
nogle gleedesfyldte og lzeringsrige rammer for formidling og presseindsats, med malet at gge afseetningen af
gkologiske ravarer bade fra plante- og dyreriget. Vi har udvalgt 5 events med et hgjt besagstal, og hvor der
er god opbakning fra arranggrerne ift. at bakke op og stgtte presseindsatsen. Pa disse Madscener laver vi
humoristiske seancer pa 30 min hvor alle deltagere far en portion bgnner i en skal, smager til og laver deres
egen banneret. Frugtformidlingen stiller med Trine Krebs som lead pa mikrofon og nogle dygtige hverdags-
kokke, som gerne vil gse af deres viden om tilsmagning og tilberedning af enkle og super velsmagende mal-
tider med vegetabilsk protein.

Malet er gget afseetning af gkologiske ravarer ved at skabe et fokus hos forbrugerne pa at de vegetabilske
alternativer til ked, som vi mader i handlen, ogsa skal veere gkologiske. Et boost til banner og baelge, som en
del af et gkologisk maltid, og lsering omkring tilsmagning og tilberedning, sa de kan sluses ind i den danske
madkultur.
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21. Den Grimme @lling — dokumentarfilm om dansk gkologi gennem 30 ar

Tilskudsmodtager: Den Grimme Jlling

Formalet er at dokumentere den danske gkologihistorie fra start 70’erne og frem til i dag og herved besvare
hovedspgrgsmalet "Hvorfor er Danmark og danskerne efter 30 ar med @-maerket verdensfgrende i gkologi”?
Malet er at gge den nationale afsaetning ved at spille pa den nationale stolthed og @ge danskernes be-
vidsthed om deres fadevarer samt at lafte det generelle vidensniveau om gkologisk landbrug og -mad. Pro-
jektet leverer en dokumentarfilm. Projektets hjemmeside og SoMe-kanaler vil i Igbet af perioden veere et vin-
due for offentligheden til produktionen. Nar filmen er publiceret, vil den blive lagt frit tilgeengelig pa projektets
hjemmeside, som fremefter fungere som vidensbank om dansk gkologi-historie.
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Noter til supplerende oplysninger — £ndringsbudget 2021

Puljen: Viden & Kompetencer

1. Omlagningstjek, udvikling og kompetencer hos gkologiske landmand

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

Projektets formal er at sikre et hgjt kompetenceniveau hos landmaend, der pateenker at laagge om til gkologi,
eller som allerede er omlagt, men planleegger udvikling af en eksisterende gkologisk bedrift. Malet er at opna
dette, gennem tilbud om omlaegningstjek, fastholdelsestjek, lokale informationsmader, netvaerksmader

og landsdeekkende temamader for nyere gkologer.

2. Omlaegningstjek og kompetenceopbygning til nye gkologiske landmand(2020-projektforleengelse)
Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

| projektet vil der blive gennemfgrt omlaegningstjek og fastholdelses-/udviklingstjek. Derudover vil der blive af-
holdt informationsmgder og netvaerksaktiviteter for gruppen af nye gkologiske landmeend.

Omlzaegningstjek er rettet mod konventionelle landmaend, som overvejer at omlaegge til gkologi. Et omlaeg-
ningstjek kan bidrage med et grundlag for at traeffe en beslutning om evt. omlaegning til gkologi. Fastholdel-
ses-/udviklingstjek er rettet mod nuvaerende gkologer og skal medvirke til, at de gkologiske landmasnd optime-
rer bedriften i stedet for at tilbageleegge til konventionel drift.

3. Omlagningstjek i boringsnaere beskyttelsesomrader (2020-projektforlaengelse)

Tilskudsmodtager: Landbrug & Fgdevarer, SEGES Innovation

| projektet vil der blive gennemfgrt omlaegningstjek.

Omlaegningstjek er rettet mod konventionelle landmaend, som overvejer at omleegge til gkologi boringsnaere
beskyttelsesomrader (BNBO). Et omleegningstjek kan bidrage med et grundlag for at traeffe en beslutning om
evt. omlaegning til gkologi

4. Tjek 2021

Tilskudsmodtager: Jkologisk Landsforening

| projektet vil der blive gennemfgrt omlaegningstjek.

Formalet med projektet er at gge og styrke produktionen og udbuddet af gkologiske fgdevarer. Der skal gen-
nemfagres omlaegningstjek hos hhv. eksisterende konventionelle producenter eller nye producenter i forbin-
delse med etablering og omlaegning af produktioner indenfor landbrug, gartneri, frugt- og beeravl.

5. Biodynamiske tjek - omlagning, fastholdelse og udvikling

Tilskudsmodtager: Foreningen for Biodynamisk Jordbrug

Formalet med projektet er at:

o styrke og udvikle, bade kvantitativt og kvalitativt, arealet af og driften pa gkologiske og biodynamiske land-
brug og forebygge tilbagelaegning

o fastholde og stimulere nuveerende biodynamiske landmaends motivation til at udvikle deres dyrkningsprak-
sis mod stadigt hgjere helhedsorienterede, biodynamiske malsaetninger

e Styrke bedriftens udvikling i forhold til klima, jordfrugtbarhed, biodiversitet og baeredygtighed

Der gennemfagres biodynamiske omlaegningstjek, samt fastholdelses- og udviklingstjek for biodynamikere.
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