Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

Basis- Basis- Relativ lin::r;g
Belob i 1000 kr. budget budget fordeling 100*(B-A)/A
2022 2023 afBi %
Note A B C D
INDTAGTER:
1 Overfert fra forrige ar 63.088 64.005 1,5
2 Produktionsafgifter 0 0 -
3 Promillemidler 10.000 10.000 0,0
4 Seerbevilling og anden indtaegt 51.000 60.000 17,6
5 Renter -500 0 -100,0
l. Indtaegter i alt 123.588 134.005 8,4
UDGIFTER:
Samlede tilskud fordelt pa formal
Afsaetningsfremme i alt 37.044 48.352 50,6 30,5
Forskning og forseg i alt 10.700 18.679 19,6 74,6
Produktudvikling i alt 0 0 - -
Radgivning i alt 9.212 9.992 10,5 8,5
Uddannelse i alt 14.477 18.490 19,4 27,7
13 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
Sygdomsbekampelse i alt 0 0 - -
Dyrevelfeerd i alt 0 0 - -
Kontrol i alt 0 0 - -
6 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
Medfinansiering af initiativer under EU-programmer i -
alt 0 0 -
Il. Udgifter til formal i alt 71.433 95.513 100,0 33,7
7 Fondsadministration
8 Fondsadministration - seerpuljer 650 900 38,5
Revision 250 300 20,0
Advokatbistand 100 100 0,0
12 Effektvurdering 100 100 0,0
Ekstern projektvurdering 0 0 -
9 Bestyrelseshonorar/ befordringsgodtggrelse 550 565 2,7
10 Tab pa debitorer 0 0 -
lll. Administration i alt 1.650 1.965 19,1
IV. Udgifter i alt 73.083 97.478 33,4
14 Overforsel til naeste ar 50.505 36.527
Overfgrsel til naeste ar i pct. af arets udgift 69,1 37,5




Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

Basis- Basis- Relativ lin::r;g
Belgb i 1000 kr. budget budget fordeling 100*(B-A)/A
2022 2023 afBi %
Note A B C D
11 Supplerende oplysninger:
nr. Samlede tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Okologisk Landsforening i alt 16.591 19.967 20,9 20,3
2 Innovationscenter for @kologisk Landbrug i alt 15.767 18.898 19,8 19,9
3 Landbrug & Fadevarer i alt 12.743 14.979 15,7 17,5
4 Meyers Madhus i alt 4.556 9.279 9,7 103,7
5 Dansk Vegetarisk Forening i alt 3.003 5.065 53 68,7
6 Aarhus Universitet i alt 2.047 3.919 41 91,5
7 Forbrugerradet, Teenk i alt 0 2.056 2,2 -
8 Food Organisation of Denmark i alt 0 1.933 2,0 -
9 Region Midtjylland i alt 283 1.637 1,7 478,4
10 Food from Denmark i alt 1.455 1.340 1,4 -7,9
11 Odense Kommune i alt 0 1.261 1,3 -
12 HortiAdvice i alt 300 1.142 1,2 280,7
13 Plantebranchen - Brancheorganisation for 0 1.085 1,1 -
Plantebaserede Fgdevarer i alt
14 Teknologisk Institut i alt 0 980 1,0 -
15 Randers Kommune i alt 159 841 0,9 428,9
16 Agrologicai alt 155 739 0,8 376,8
17 Pure Dansk i alt 410 720 0,8 75,6
18 Forbrugeradet, Teenk i alt 599 694 0,7 15,9
19 Den selvejende institution NOAH i alt 0 635 0,7 -
20 Center for Erhvervsrettede uddannelser Lolland 0 635 0,7 -
Falster i alt
21 Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 678 627 0,7 -7,5
22 Kabenhavns Universitet i alt 0 600 0,6 -
23 Grent Marked 0 557 0,6 -
24 Skanderborg Kommune i alt 503 507 0,5 0,8
25 Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus 468 415 0,4 -11,3
Danemark) i alt
26 ALLIANCEPLUS A/S i alt 0 491 0,5 -
27 Mariagerfjord Kommune i alt 0 434 0,5 -
28 Hello Kitchen — Foreningen for madgleede og feellessk 0 425 0,4 -
29 Foreningen for ORIGENALER i alt 710 409 04 -42.4
30 Driftsfonden Kornets Hus i alt 0 390 0,4 -
31 Aurioni alt 0 375 0,4 -
32 Danmarks Biavlerforening i alt 386 347 0,4 -10,1
33 Center for Frilandsdyr K/S i alt 353 308 0,3 -12,7
34 Permakulturhaven i alt 324 300 0,3 7.4
35 Frederiksberg Kommune i alt 718 280 0,3 -61,0
36 Rgmer Vegan Product ApS i alt 0 243 0,3 -
37 Landsorteni alt 149 239 0,3 60,4
38 Jkologisk VKST i alt 306 183 0,2 -40,2
39 ZBCi alt 0 172 0,2 -
40 IBA Erhvervsakademi Kolding i alt 0 154 0,2 -
41 Thisted Kommune i alt 0 128 0,1 -
42 Region Nordjylland i alt 0 124 0,1 -
- Madkulturen i alt 1.115 0 - -100,0
- Meyers Kantiner i alt 1.106 0 - -100,0
- Erhvervsakademi MidtVest i alt 1.099 0 - -100,0
- Dansk Industri i alt 700 0 - -100,0
- Organic Plant Protein i alt 696 0 - -100,0




Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

Basis- Basis- Relativ lin::r;g
Belob i 1000 kr. budget budget fordeling 100*(B-A)/A
2022 2023 afBi%

Note A B C D
Region Hovedstaden i alt 1.845 0 - -100,0
Halkeer Kro og Kulturhus i alt 386 0 - -100,0
Jens Have aps i alt 283 0 - -100,0
Helsinggr Kommune i alt 274 0 - -100,0
Teaterhgjskolen Radkilde i alt 226 0 - -100,0
Fredericia Kommune i alt 219 0 - -100,0
Brendby Kommune i alt 204 0 - -100,0
Foreningen Madens Folkemgde i alt 175 0 - -100,0
Jespers Torvekgkken i alt 117 0 - -100,0
Landbruget Oversggard i alt 116 0 - -100,0
EUC Nordvest Nordic Food College i alt 83 0 - -100,0
Fredensborg Kommune i alt 64 0 - -100,0
Frederiksberg Forsyning i alt 50 0 - -100,0
Odder Kommune i alt 12 0 - -100,0
V. lalt 71.433 95.513 100,0 33,7




Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

Noter
Seneste indsendte budget er det godkendte basisbudget for 2022

Note 1. Overfoersel fra forrige ar
Der er budgetteret med en overfgrsel, som er baseret pa overfarslen jf. fondens budget fra forrige ar samt uforbrugte midler
fra tidligere ar.

Note 2. Produktionsafgifter
Fonden opkreever ikke produktionsafgifter.

Note 3. Promillemidler
Der er budgetteret med ordinaere promillemidler pa 10 mio. kr., jf. §24.24.51 i forslaget il finansloven for 2022.

Note 4. Sarbevilling og anden indtaegt

Der er budgetteret med en indteegt, som led i tredje ar af Gkologiaftalen 2021-2024,samt midler til gkologi for 2021-2022, jf.
mink-aftalen af januar 2021 — i alt 35 mio. kr. Udmentningen af midlerne vil ske i efteraret 2023 og bevilges til projekter som
gennemfares i bevillingsaret 2024. Midlerne indgar derfor i overfarslen til neeste ar. Derudover 25 mio. kr. til puljen for
Plantebaserede fgdevarer. Udmentningen er sket i efteraret 2022 til projekter som gennemfares i bevillingsaret 2023.

Note 5. Renter
Som felge af forholdene pa pengemarkedet forventes der ikke indteegter.

Note 6. Sarlige foranstaltninger
Ingen bemeerkninger.

Note 7. Fondsadministration

Opgaverne vedrgrende fondens sekretariat og generelle omkostninger varetages af Landbrug & Fedevarer.
Omkostningerne er budgetteret til 300 t.kr., som er finansieret af Landbrug & Fadevarer. Udgifter til generel
fondsadministration er ikke finansieret af fondsmidler, og fremgar derfor ikke af budgettet.

Note 8. Fondsadministration - saerpuljer
Der er indgaet aftale med Landbrugsstyrelsen om, at op til 2 pct. af seerbevillingerne kan bruges til administration af
seerpuljerne.

Note 9. Bestyrelseshonorar / befordringsgodtgerelse

Der er budgetteret med 15 t.kr. til befordringsgodtgarelse til bestyrelsesmedlemmer i forbindelse med bestyrelsesmader.
Deekning af udgifter sker efter reglerne i statens tjenesterejseaftale og i det arlige satsreguleringscirkuleere. Udgifterne
bestar typisk af deekning af kersel i egen bil og togbilletter.

Derudover er der budgetteret med 550 t.kr. til honorar til bestyrelsesmedlemmer.

Note 10. Tab pa debitorer
Ingen bemeerkninger.

Note 11. Effektvurdering
Der budgetteres med udgifter gennemfarelse af effektvurdering

Note 12. Overfersel fra forrige ar
| overfgrslen indgar midler vedr. gkologiaftalerne jf. note 4.

Note 13 - Sygdomme
Ingen bemeerkninger.



Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

Fonden for gkologisk landbrug har for bevillingsaret bevilget tilskud til projekter under
falgende puljer:

. Pulje: Jordbrugsproduktion

. Pulje: Eksportfremme

. Pulje: National Afseetningsfremme

. Pulje: Viden & Kompetencer

. Pulje: Kgkkenomstilling

. Pulje: Plantebaserede fadevarer

o0 WN -

| tabel 1 - 6 pa denne og de efterfglgende sider vises anvendelsen af midlerne fordelt pa
landbrugs-stattelovens hovedformal.

1. Fondens ordinare pulje

Basis- Basis- Relativ
Belgb i 1.000 kr. budget budget fordeling AEndring
2022 2023 afBi% |A =>B100%(B-
A)IAi %
A B (o3 D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afsaetningsfremme i alt 1.650 1.969 18,7 19,3
2 Forskning og forseg i alt 6.627 6.352 60,5 -4,1
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 Radgivning i alt 2.425 2.182 20,8 -10,0
5 Uddannelse i alt 0 0 - -
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbekaempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfaerd i alt 0 0 - -
9 Kontrol i alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-programmer i
alt 0 0 - -
Tilskud til formal i alt 10.702 10.503 100,0 -1,9
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Innovationscenter for @kologisk Landbrug i alt 6.422 5.521 52,6 -14,0
2 Landbrug & Fadevarer i alt 975 1.286 12,2 31,9
3 kologisk Landsforening i alt 500 1.019 9,7 103,8
4 Aarhus Universitet i alt 854 650 6,2 -23,9
5 Danmarks Biavlerforening i alt 386 347 3,3 -10,1
6 Den selvejende institution NOAH i alt 0 327 3,1 -
7 Center for Frilandsdyr K/S i alt 353 308 2,9 -12,7
8 Permakulturhaven i alt 324 300 2,9 -7,4
9 HortiAdvice i alt 300 300 2,9 0,0
10 Landsorten i alt 149 239 2,3 60,4
11 Agrologica i alt 155 206 2,0 32,9
- Foreningen Madens Folkemgde i alt 175 0 - -100,0
- Okologisk VKST i alt 109 0 - -100,0
Tilskud i alt 10.702 10.503 100,0 -1,9




Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

2. Sezrlig pulje: Gkologisk eksportfremme

Basis- Basis- Relativ
Belgb i 1.000 kr. budget budget fordeling AEndring
2022 2023 afBi% A =>B 100%(B-
A)Ai %
1.000 kr. A B Cc D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afsaetningsfremme i alt 10.872 10.317 100 -5,1
2 Forskning og forseg i alt 0 0 - -
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 Radgivning i alt 0 0 - -
5 Uddannelse i alt 0 0 - -
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbekaempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfaerd i alt 0 0 - -
9 Kontrol i alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-programmer i
alt 0 0 - -
Tilskud til formal i alt 10.872 10.317 100,0 -5,1
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Okologisk Landsforening i alt 4.350 4,972 48,2 14,3
2 Landbrug & Fgdevarer i alt 3.899 3.932 38,1 0,8
3 Food from Denmark i alt 1.455 998 9,7 -31,4
4 Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus
Danemark) i alt 468 415 4,0 -11,3
- Dansk Industri i alt 700 0 - -100,0
Tilskud i alt 10.872 10.317 100,0 -5,1




Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

3. Sarlig pulje: National Afsatningsfremme

Basis- Basis- Relativ
Belgb i 1.000 kr. budget budget fordeling AEndring
2022 2023 afBi% A =>B 100%(B-
A)Ai %
A B Cc D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afsaetningsfremme i alt 14.994 13.100 100,0 -12,6
2 Forskning og forsag i alt 0 0 - -
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 Radgivning i alt 0 0 - -
5 Uddannelse i alt 0 0 - -
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbekaempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfeerd i alt 0 0 - -
9 Kontrol i alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-programmer i
alt 0 0 - -
Tilskud til formal i alt 14.994 13.100 100,0 -12,6
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Okologisk Landsforening i alt 6.472 6.006 45,8 -7,2
2 Landbrug & Fgdevarer i alt 5.569 5.127 39,1 -7,9
3 Forbrugeradet, Taenk i alt 599 694 53 15,9
4 Grent Marked 0 557 43 -
5 Food Organisation of Denmark i alt 0 442 3,4 -
6 Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 356 274 2,1 -23,0
- Halkaer Kro og Kulturhus i alt 386 0 - -100,0
- @ens Have aps i alt 283 0 - -100,0
- Foreningen for ORIGENALER i alt 710 0 - -100,0
- Landbruget Oversggard i alt 116 0 - -100,0
- Dansk Vegetarisk Forening i alt 503 0 - -100,0
Tilskud i alt 14.994 13.100 100,0 -100,0




Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager
4. Szrlig pulje: Viden & Kompetencer

Basis- Basis- Relativ Endring
Belgb i 1.000 kr. budget budget forde!i?g A => B 100*(B-
2022 2023 afBi % AYA i %
A B C D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afsaetningsfremme i alt 0 0 - -
2 Forskning og forsgg i alt 0 0 - -
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 Radgivning i alt 6.787 4.867 100,0 -28,3
5 Uddannelse i alt 0 0 - -
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbekaempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfaerd i alt 0 0 - -
9 Kontroli alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-programmer i
alt 0 0 - -
Tilskud til formal i alt 6.787 4.867 100,0 -28,3
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Innovationscenter for @kologisk Landbrug i alt 6.465 4.514 92,7 -30,2
2 Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 322 353 7,3 9,6
Tilskud i alt 6.787 4.867 100,0 -28,3
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Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

5. Seerlig pulje: Kekkenomstilling

Basis- Basis- Relativ AEndring
Belob i 1.000 kr. budget budget fordeling => B 100*(B-
2022 2023 afBi % A)A'i %
A B C D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afsaetningsfremme i alt 0 0 - -
2 Forskning og forsag i alt 0 0 - -
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 RAadgivning i alt 0 0 - -
5 Uddannelse i alt 14 477 18.490 100,0 27,7
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbekaempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfeerd i alt 0 0 - -
9 Kontroli alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-programmer i
alt 0 0 - -
Tilskud til formal i alt 14.477 18.490 100,0 27,7
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Meyers Madhus i alt 4.556 9.279 50 103,7
2 kologisk Landsforening i alt 1.844 2.547 13,8 38,1
3 Region Midtjylland i alt 283 1.637 8,9 478,4
4 Odense Kommune i alt 0 1.261 6,8 -
5 Randers Kommune i alt 159 841 45 428,9
6 Center for Erhvervsrettede uddannelser Lolland 0 635 3,4
Falster i alt -
7 Skanderborg Kommune i alt 503 507 2,7 0,8
8 ALLIANCEPLUS A/Sii alt 0 491 27 -
9 Mariagerfjord Kommune i alt 0 434 2,3 -
10 Frederiksberg Kommune i alt 718 280 1,5 -61,0
11 ZBCialt 0 172 0,9 -
12 IBA Erhvervsakademi Kolding i alt 0 154 0,8 -
13 Thisted Kommune i alt 0 128 0,7 -
14 Region Nordjylland i alt 0 124 0,7 -
- Region Hovedstaden i alt 1.845 0 - -100,0
- Madkulturen i alt 1.115 0 - -100,0
- Meyers Kantiner i alt 1.106 0 - -100,0
- Erhvervsakademi MidtVest i alt 1.099 0 - -100,0
- Helsinggr Kommune i alt 274 0 - -100,0
- Teaterhgjskolen Rgdkilde i alt 226 0 - -100,0
- Fredericia Kommune i alt 219 0 - -100,0
- Brgndby Kommune i alt 204 0 - -100,0
- Jespers Torvekgkken i alt 117 0 - -100,0
- EUC Nordvest Nordic Food College i alt 83 0 - -100,0
- Fredensborg Kommune i alt 64 0 - -100,0
- Frederiksberg Forsyning i alt 50 0 - -100,0
- Odder Kommune i alt 12 0 - -100,0
Tilskud i alt 14.477 18.490 100,0 27,7
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Anvendelsen af midler fordelt efter hovedformal og tilskudsmodtager

6. Seerlig pulje: Plantebaserede fadevarer

Basis- Basis- Relativ AEndring
Belob i 1.000 kr. budget budget fordeling A =>B 100*(B-
2022 2023 afBi % A)A i %
A B C D
Samlede tilskud fordelt pa formal
1 Afsaetningsfremme i alt 9.528 22.966 60 141,0
2 Forskning og forsag i alt 4.073 12.327 32 202,7
3 Produktudvikling i alt 0 0 - -
4 RAadgivning i alt 0 2.943 8 -
5 Uddannelse i alt 0 0 - -
6 Sygdomsforebyggelse i alt 0 0 - -
7 Sygdomsbekaempelse i alt 0 0 - -
8 Dyrevelfeerd i alt 0 0 - -
9 Kontrol i alt 0 0 - -
10 Seerlige foranstaltninger i alt 0 0 - -
11 Medfinansiering af initiativer under EU-programmer i
alt 0 0 - -
Tilskud til formal i alt 13.601 38.236 100 181,1
Samlet tilskud fordelt pa tilskudsmodtagere
1 Innovationscenter for @kologisk Landbrug i alt 2.880 8.863 23 207,7
2 Okologisk Landsforening i alt 3.425 5.423 14 58,3
3 Dansk Vegetarisk Forening i alt 2.500 5.065 13 102,6
4 Landbrug & Fadevarer i alt 2.300 4.634 12 101,5
5 Aarhus Universitet i alt 1.193 3.269 9 174,0
6 Forbrugerradet, Teenk i alt 0 2.056 5 -
7 Food Organisation of Denmark i alt 0 1.491 4 -
8 Plantebranchen - Brancheorganisation for 0 1.085 3 -
Plantebaserede Fgdevarer i alt
9 Teknologisk Institut i alt 0 980 3 -
10 HortiAdvice i alt 0 842 2 -
11 Pure Dansk i alt 410 720 2 75,6
12 Kgbenhavns Universitet i alt 0 600 2 -
13 Agrologica i alt 0 533 1 -
14 Hello Kitchen — Foreningen for madglaede og 0 425 1 -
feellesskaber i alt
15 Foreningen for ORIGENALER i alt 0 409 1 -
16 Aurioni alt 0 375 1 -
17 Driftsfonden Kornets Hus i alt 0 390 1 -
18 Food from Denmark i alt 0 342 1 -
19 Den selvejende institution NOAH i alt 0 308 1 -
20 Remer Vegan Product ApSi alt 0 243 1 -
21 @kologisk Vkst i alt 197 183 0 -7,
- Organic Plant Protein i alt 696 0 - -100,0
Tilskud i alt 10.721 38.236 100 256,6
Puljerne i alt 71.433 95.513
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1. Fondens ordinare pulje

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Innovationscenter for @kologisk Landbrug i alt 6.422 5.521
Forskning og forsog
1 Qkologiske markforsgg — saedskiftesammenhaenge som lgfter 1.175 1.400 §14
2 Ren Recirkulering — madaffald til gkologisk kvalitetsgadning 693 700 §6+8§14
3 Stribedyrkning i gkologisk planteavl 650 550 §14
4  Skovlandbrug — et baeredygtigt landbrugssystem for planteavl og 453 630 §6+8§14
meelkeproduktion (ROBUST)
5 CarbonFarm 2 — bzeredygtige dyrkningssystemer i landbruget 356 254 §14
6 Lupin — ny start med sikker dyrkning 325 400 §14
7 Grise i skov 320 200 §14
8 Eco-efficient pig production and local protein supply (ENTRANCE) 168 §6+8§14
- Okologiske markforsgg til udvikling af gkologien 325 -
Forskning og forseg i alt 4.297 4.302
Radgivning
9 Beeredygtig gkologi for fremtiden — Gkologikongres 2023 - 715 §6
10 Dyrevelfeerd under fugleinfluenza - 300 §6
11 ORGANIC+: Demonstration og forbedring af positiv effekt af 111 104 §6+§14
gkologisk landbrug pa agerlandets natur
12 Nye strategier for gkologisk segproduktion med reduceret fosfor 100 100 §6
(ORPHEUS).
- Klimavenlig afgraesning i den gkologiske meelkeproduktion 450 -
- Nyttedyr i gkologisk vinterraps og hestebgnner 400 -
- Regenerativt landbrug i dansk landbrugsproduktion 370 -
- Okologisk Markdag 350 -
- Den uundveerlige @-ko: graesbaseret kadproduktion 344 -
Radgivning i alt 2.125 1.219
Landbrug & Fogdevarer i alt 975 1.286
Afsaetningsfremme
13 Starre gkologisk fokus pa erhvervsuddannelserne — tvaerfaglig - 950 §16
indsats der motiverer til anvendelse af gkologi
- @kologiske uddannelsesprojekter — tveerfaglig fremtidssikring af 975 -
gkologien
Afsaetningsfremme i alt 975 950
Radgivning
14 @koportalen — mere faglig viden om gkologi til fremtidens - 336 §6
landmand
Radgivning i alt 0 336
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

1. Fondens ordinare pulje

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
Pkologisk Landsforening i alt 500 1.019
Afsatningsfremme
15 Kger pa graes giver mere livi marken - Et formidlingsprojekt - 519 §16
om koens rolle i det gkologiske system
16 Gkodag 2023 500 §16
- @kodag 2022 Classic 500 -
Afsaetningsfremme i alt 500 1.019
Aarhus Universitet i alt 854 650
Forskning og forseg
17 Qkologiske slagtegrise i nyt koncept med stald og treeer 577 650 §14
- Bekaempelse af snudebiller i gkologisk hvidklgverfra 203 -
- Effekt af nyttedyr i 2. ars hvidklgver til frg 74 -
Forskning og forsgg i alt 854 650
Danmarks Biavlerforening i alt 386 347
Forskning og forsag
18 Bibestavning af hestebgnner og lupin 386 347 §14
Forskning og forsgg i alt 386 347
Den selvejende institution NOAH i alt 0 327
Radgivning
19 Feellesskabsbaseret jordbrug: Ny forretningsmodel udbreder ) 327 §6
gkologien til unge og nye landbrugere
Radgivning i alt 0 327
Center for Frilandsdyr K/S i alt 353 308
Forskning og forseg
20 Eco-efficient pig production and local protein supply “ENTRANCE” 97 171 §6+§14
21 Skovlandbrug — et baeredygtigt landbrugssystem for planteavl og 256 137 §6+§14
meelkeproduktion (ROBUST)
Forskning og forsgg i alt 353 308
Permakulturhaven i alt 324 300
Forskning og forseg
22 Klimaneutral @kologi pad Sma Jkologiske Jordbrug 324 300 KFO 1407/2013
Forskning og forsgg i alt 324 300
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

1. Fondens ordinare pulje

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
HortiAdvice i alt 300 300
Radgivning
23 Optimeret produktion af gkologiske eebler og paerer - 300 §6
- Kom godt i gang med gkologiske blabaer og stikkelsbaer 300 -
Radgivning i alt 300 300
Agrologicai alt 155 206
Forskning og forsog
24 BOOST - Boosting local production of high quality organic grain 155 206 KFO 1407/2013
Forskning og forsgg i alt 155 206
Landsorten i alt 149 239
Forskning og forseg
25 BOOST - Boosting local production of high quality organic grain 149 239 KFO 1407/2013
Forskning og forsgg i alt 149 239
Foreningen Madens Folkemgde i alt 175 0
Afsatningsfremme
-  GR®N SAMTALE - gkologisk samtalemenu p& Madens Folkemgde 175 -
2022
Afsaetningsfremme i alt 175 0
Dkologisk VKST i alt 109 0
Forskning og forsgg
- HJZALP (e) afgrgder til veeksthusgrantsager 109 -
Forskning og forsgg i alt 109 0
Puljen i alt 10.702 10.503
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023
2. Pulje: Eksportfremme

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
@kologisk Landsforening i alt 4.350 4.972
Afsatningsfremme
1 BioFach 2023 — flagskib for gkologisk eksport og netveerk - 2.300 KFO 1407/2013
2 Branding af gkologi pa eksportmarkeder - 1.272 §16
3 NOFF 2023 - Videreudvikling af gkologisk eksportfremme pa det svenske - 900 KFO 1407/2013
marked
4 BioFach 2024 — planlzegning af den danske feellesstand - 500 KFO 1407/2013
- BioFach 2022 - platform for kommcerciel udbytte, netveerk og videndeling 2.100 -
- @kologisk markedsmodning i Sverige 850 -
- Branding som dagrabner til gkologisk eksport 800 -
- BioFach 2023 — gkologisk feellesstand 600 -
Afsatningsfremme i alt 4.350 4.972
Landbrug & Fadevarer i alt 3.899 3.932
Afsatningsfremme
5 ANUGA 2023 - Deltagelse og markedsfaring af gkologiske - 1.403 KFO 1407/2013
fedevareprodukter
6 Jkologisk foodservice indsats i Tyskland - 728 §16
7  Deltagelse og markedsfering af gkologiske produkter pa BioFach China - 719 KFO 1407/2013
2023
8  @get eksport af gkologiske fedevarer til saudisk detailhandel - 470 KFO 1407/2013
9  Udvikling af det gkologiske marked i Sydeuropa - 400 §16
10 Markedsadgang og fremme af gkologieksport til Indien - 212 §16
- Deltagelse og markedsfaring af gkologiske produkter pa BIOFACH 719 -
CHINA 2022
- Udvikling af gkologisk eksport til Sydeuropa 630 -
- Opkvalificering af gkologi i den tyske foodservicesektor 595 -
- Udvikling af gko-eksport til foodservicebranchen i Tyskland 537 -
- @get gkologieksport til Norden - virtuelle salgsmader 515 -
- Markedsadgang og samarbejde — Kina, gvrige Asien og Mellemasten 453 -
- Markedsadgang og udvikling af det britiske gkologiske marked 450 -
Afsatningsfremme i alt 3.899 3.932
Food from Denmark i alt 1.455 998
Afsatningsfremme
11 Afsaetningfremme af gkologiske private label produker pa private label - 998 KFO 1407/2013
messen — PLMA Amsterdam 2023
Fokus pa gkologisk private label — dansk feellesstand pa PLMA 858 -
Amsterdam
Markedsfering af dansk gkologi pa SIAL 2022 597 -
Afsatningsfremme i alt 1.455 998
Producentsammenslutningen BAD (Bio Aus Danemark) i alt 468 415
Afsatningsfremme
12 ISM 2023 - Organic Meeting Point og gkologisk konfekture og snacks til - 415 KFO 1407/2013
fly-catering
ISM 2022 — Organic Meeting Point og TravelRetail-markedet for 468 -
gkologiske snacks og sgdevarer
Afsatningsfremme i alt 468 415
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023
2. Pulje: Eksportfremme

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
Dansk Industri i alt 700 0
Afsatningsfremme
US Organic Market Academy 2022 700 -
Afsatningsfremme i alt 700 0
10.872 10.317

Puljen i alt
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

3. Pulje: National afsaetningsfremme

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2022 statsstotteregel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
@kologisk Landsforening i alt 6.472 6.006
Afsatningsfremme
1 De Qkologiske Spisemeerker — vaerdien af det gkologiske maltid - 2.000 §16
2 @kologi — En vej til mere beeredygtighed - 1.800 §16
3  Okologisk Hgstmarked 2023 - 1.098 §16
4 Udvikling af gkologi pa efterskoler - 803 DMG + §16
5 @kologisk babymad - 305 §16
- Flere Okologiske Spisemeerker — Baeredygtighed gennem gkologi 1.944 -
- @kologi — feelles om et baeredygtigt fedevaresystem 1.102 -
- @kologisk Hgstmarked 2022 1.000 -
- @kologi pa efterskoler 926 -
- Flere gkologiske vaerdipositioner i hiemmemarkedet 515 -
- Hjeelp de vilde bier! Vaelg gkologi 498 -
- kobaby — Den forste skemad 487 -
Afsatningsfremme i alt 6.472 6.006
Landbrug & Fgdevarer i alt 5.569 5.127
Afsatningsfremme
6 Mere gkologi i foodservice — top of mind hos beslutningstagerne - 1.966 §16
7  Dkologi pa landkortet: To store kommuner traeffer beeredygtige valg - 1.700 §16
8 Book en mark: Lokalt, regionalt og nationalt - 785 §16
9  Sofari 2023 — Mere gko-gris til forbrugerne - 676 §16
- Foodservice — gget afsaetning af gkologi til fremtidens fadevaremarked 1.570 -
- Book en mark — matchmaking i hele landet 900 -
- Qkolaft af ost 895 -
- Sofari 2022 — Mere gko-gris i indkagbskurven 671 -
- Paturi gkologien — en podcastserie i 8 episoder om gkologiske 530 -
landbrug - fortalt af gkologer
- Next generation gkologi i ny digital skoletjeneste 524 -
- Future Generation @kologi — fremtidens gkologiambassadgrer 479 -
Afsatningsfremme i alt 5.569 5.127
Forbrugeradet, Teenk i alt 599 694
Afsatningsfremme
10 Gkologi pa budget - 694 §16
- @kologi Fordi 2022 599 -
Afsatningsfremme i alt 599 694
Grgnt Marked 0 557
Afsatningsfremme
11 Bedre markeder for gkologiske smaproducenter — traening i effektiv - 557 §16
markedsdeltagelse
Afsatningsfremme i alt 0 557
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

3. Pulje: National afsaetningsfremme

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2022 statsstotteregel
Note
Food Organisation of Denmark i alt 0 442
Afsatningsfremme
12 @kopower - 442 §16
Afsatningsfremme i alt 0 442
Foreningen for Biodynamisk Jordbrug i alt 356 274
Afsatningsfremme
13 Generisk kampagne for gget biodynamisk afsaetning - 274 §16
- Flere biodynamiske produkter - teetter pa kunderne 356 -
Afsatningsfremme i alt 356 274
Foreningen for ORIGENALER i alt 710 0
Afsatningsfremme
- Server den - og red den! 710
Afsatningsfremme i alt 710 0
Dansk Vegetarisk Forening i alt 503 0
Afsatningsfremme
- Fremme af gkologiske plantebaserede produkter i fadevaresektoren 503
Afsatningsfremme i alt 503 0
Halkaer Kro og Kulturhus i alt 386 0
Afsatningsfremme
- Bonden, Kokken og Fadevarevirksomheden(BKV) — afsaetning af 386 -
fremtidens gkologi i Nordjylland
Afsatningsfremme i alt 386 0
@ens Have aps i alt 283 0
Afsaetningsfremme
- I marken med fremtidens forbrugere 283
Afsatningsfremme i alt 283 0
Landbruget Oversggard i alt 116 0
Afsatningsfremme
- Markedsfering af Dansk @kologisk Havtorn fra Oversggard og den 116 -
fremtidige afsaetningsstrategi
Afsatningsfremme i alt 116 0
Puljen i alt 14.994 13.100
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023
4. Pulje: Viden & Kompetence

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Innovationscenter for @kologisk Landbrug i alt 6.465 4.514
Radgivning
1 Omlaegningstjek — omlaegning og udvikling af det gkologiske landbrug - 3.359 §10
2 Omlaegning til gkologi — faglige meder og netvaerk - 1.155 §6
- Omlaegning til gkologi og fokus pa kompetencer og viden om udfasning og 6.465 -
bzeredygtighed
Radgivning i alt 6.465 4.514
odynamisk Jordbrug i alt 322 353
Radgivning
3 Biodynamiske omlaegnings— og fastholdelsestjek og udviklingsmader - 353 §6 + §10
- Biodynamiske omlaegnings— og fastholdelsestjek og udviklingsmader 322 -
Radgivning i alt 322 353
Puljen i alt 6.787 4.867
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

5 Pulje: Kekkenomstilling

Basis- Basis- et
Belob i 1000 kr. budget budget spe‘::::::t"u':t:::";e"dt
2022 2023 9
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Meyers Madhus i alt 4.556 9.279
Uddannelse
1 Okologi og madgleede til hverdag — baeredygtig omstilling i 12 kommuner - 9.279 KFO 1407/2013 + €j
statsstatte
- @kologi og madgleede til hverdag — baeredygtig omstilling i seks kommuner 4.556
Uddannelse i alt 4.556 9.279
@kologisk Landsforening i alt 1.844 2.547
Uddannelse
2 Koekkenomstilling Gentofte Kommune - 1.823 KFO 1407/2013 + gj
statsstatte
3 Kokkenomstilling Holbaek Faelleskgkken - 724 KFO 1407/2013 + gj
statsstatte
- Kekkenomlaegning Holbeek Kommune 1.009 -
- Kgkkenomlaegning Samsg Kommune 835 -
Uddannelse i alt 1.844 2.547
Region Midtjylland i alt 283 1.637
Uddannelse
4 Mere gkologi og baeredygtig velsmag! - 1.637 KFO 1407/2013 + €j
statsstotte
- Kompetenceudvikling af medarbejdere i Region Midtjyllands
- 283 -
hospitalskekkener.
Uddannelse i alt 283 1.637
Odense Kommune i alt 0 1.261
Uddannelse
5 Vende pa tallerken — kgkkenfaglige kompetencer, der giver gran gejst - 1.261 KFO 1407/2013 + gj
statsstatte
Uddannelse i alt 0 1.261
Randers Kommune i alt 159 841
Uddannelse
6 kologisk kekkenomstilling — mélet er gkologisk spisemaerke i bronze - 672 KFO 1407/2013 + €j
statsstotte
7 Kompetenceudvikling til beeredygtig kekkendrift pa Verdensmalpraemisser 159 169 KFO 1407/2013 + €j
statsstotte
Uddannelse i alt 159 841
Center for Erhvervsrettede uddannelser Lolland Falster i alt 0 635
Uddannelse
8 Verdensmal, gkologi og sundhed igennem den gode smag hos CELF - 635 KFO 1407/2013 + gj
statsstatte
Uddannelse i alt 0 635
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

5 Pulje: Kekkenomstilling

Basis- Basis- Y
Belob i 1000 kr. budget budget specs'tf::::t‘::t:::";e"dt
2022 2023 9
Note
Skanderborg Kommune i alt 503 507
Uddannelse
9 Gregn omstilling i Skanderborgs offentlige kakkener 503 507 KFO 1407/2013 + gj
statsstatte
Uddannelse i alt 503 507
ALLIANCEPLUS A/S i alt 0 491
Uddannelse
10 APPETIZE+ kantiner med appetit pa gkologi - 491 KFO 1407/2013
Uddannelse i alt 0 491
Mariagerfjord Kommune i alt 0 434
Uddannelse
11 Kompetenceudvikling til gkologisk kekkendrift af Mariagerfjord Kommunes ) 434 KFO 1407/2013 + €j
plejecentre statsstatte
Uddannelse i alt 0 434
Frederiksberg Kommune i alt 718 280
Uddannelse
12 Samarbejde om gkologi, baeredygtighed og sundhed - 280 KFO 1407/2013 + gj
statsstatte
- Mere gkologi — mindre madspild, i kekkenerne pa plejecentrene i
; 718 -
Frederiksberg Kommune.
Uddannelse i alt 718 280
ZBCi alt 0 172
Uddannelse
13 Kompetenceudvikling af kekkenpersonale i ZBC's Food Halls - 172 KFO 1407/2013 + €j
statsstatte
Uddannelse i alt 0 172
IBA Erhvervsakademi Kolding i alt 0 154
Uddannelse
14 Det Beeredygtige Kakken — gkologisk omstilling pa IBA - 154 KFO 1407/2013 + €j
statsstatte
Uddannelse i alt 0 154
Thisted Kommune i alt 0 128
Uddannelse
15 Planterne kommer til Thy - 128 KFO 1407/2013 + gj
statsstatte
Uddannelse i alt 0 128
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Fonden for gkologisk landbrug - Basisbudget 2023

5 Pulje: Kekkenomstilling

Basis- Basis- Y
Belob i 1000 kr. budget budget specs'tf::::t‘::t:::";e"dt
2022 2023 9
Note
Region Nordjylland i alt 0 124
Uddannelse
16 Forandringsagenter i gren omstilling med fokus pa gkologi, ansvarligt ) 124 KFO 1407/2013 + €j
forbrug og kommunikation statsstatte
Uddannelse i alt 0 124
Region Hovedstaden i alt 1.845 0
Uddannelse
- Fra sglv til guld — De sidste sveere skridt 1.845
Uddannelse i alt 1.845 0
Madkulturen i alt 1.115 0
Uddannelse
- Gren gejst i professionelle kakkener 1.115 -
Uddannelse i alt 1.115 0
Meyers Kantiner i alt 1.106 0
Uddannelse
Bezeredygtig velsmag pa arbejdspladsen — gkologisk omstilling i 85 kantiner 1.106 -
Uddannelse i alt 1.106 0
Erhvervsakademi MidtVest i alt 1.099 0
Uddannelse
- Fra feelles mal til feelles handling 1.099 -
Uddannelse i alt 1.099 0
Helsinger Kommune i alt 274 0
Uddannelse
- Omlaegning til gkologisk madproduktion med mindre madspild i
Lo f . 274 -
plejehjemskgkkener i Helsinggr kommune
Uddannelse i alt 274 0
Teaterhgjskolen Rodkilde i alt 226 0
Uddannelse
- Tilbage til redderne 226
Uddannelse i alt 226 0
Fredericia Kommune i alt 219 0
Uddannelse
- Fokus pa gkologi til smatspisende i Fredericia 219
Uddannelse i alt 219 0
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5 Pulje: Kekkenomstilling

Basis- Basis- Y
Belob i 1000 kr. budget budget specs'tf::::t‘::t:::";e"dt
2022 2023 9
Note
Brondby Kommune i alt 204 1]
Uddannelse
- Mere gkologi og mindre madspild pa eeldrecentre pa Vestegnen 204
Uddannelse i alt 204 0
Jespers Torvekgkken i alt 117 0
Uddannelse
- Gren basis grunduddannelse for kakkenfaglige medarbejdere hos Jespers 17 }
Torvekgkken
Uddannelse i alt 117 0
EUC Nordvest Nordic Food College i alt 83 0
Uddannelse
- Beeredygtighed i kakkenet - den grgnne trad i madoplevelsen 83
Uddannelse i alt 83 0
Fredensborg Kommune i alt 64 0
Uddannelse
- Fredensborg kommune - Mere gkologi og gren omstilling i kantinen 64 -
Uddannelse i alt 64 0
Frederiksberg Forsyning i alt 50 0
Uddannelse
- Forggelse af gkologiprocent gennem klimavenlig mad samt bedre 50 -
udnyttelse af rdvarerne.
Uddannelse i alt 50 0
Odder Kommune i alt 12 0
Uddannelse
- Kekkenomstilling til @get gkologiprocent 12
Uddannelse i alt 12 0
Puljen i alt 14.477 18.490
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6. Pulje: Plantebaserede fodevarer

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
VI. Aktiviteter fordelt pa tilskudsmodtagere
Innovationscenter for @kologisk Landbrug i alt 2.880 8.863
Forskning og forsog
1 Mere gkologisk frugt og grent: En robust produktion af fadevarer - 1.750 §14
2 Lokalt producerede gkologiske ngdder - 1.097 §14
3 Samdyrkning af konsumafgrgder - 910 §14 + §6
4 Forsggsplatform for produktion af gkologiske kartofler — stabilitet og - 858 §14
udvikling
5 Peayield stability, taste, and quality — potential of old cultivars for - 101 §14
increased organic pea production (PEAS & LOVE)
6 Sunde og velsmagende gkologiske baelgfrugter til konsum 1.849 1.417 §14 + §6
7  Plantebaseret ggdning til plantebaserede fedevarer 535 812 §14
- Danske gko-ngdder 496 -
Forskning og forsog i alt 2.880 6.945
Radgivning
8 - 1.027 §6
Regenerativt landbrug til videreudvikling af gkologisk planteproduktion
9 Opgradering af gkologisk foderkorn til hgjvaerdi konsumkorn ved NIT - 891 §6
proteinsortering
Radgivning i alt 0 1.918
Dkologisk Landsforening i alt 3.425 5.423
Afsatningsfremme
10 Afseetning af klimavenlige gkologiske planteproteiner til konsum - 2.000 §16
11 Nedbryd barriererne for mere gko grgnt pa tallerkenen - 1.594 §16
12 Okologisk plantebaseret eksportparathed - 995 §16
13 Klimaeffekter af det gkologiske spisemaerke — formidling 2023 - 834 §16
- Gren forretning: Planterne kommer 1.437 -
- Klimaeffekt i professionelle kekkener gennem grgn omleegning og Det 1.188 -
Jkologiske Spisemeerke
- Udvikling af plantebaseret gkologisk eksport 800 -
Afsatningsfremme i alt 3.425 5.423
Dansk Vegetarisk Forening i alt 2.500 5.065
Afsatningsfremme
14 Okologisk, plantebaseret mad pa hgjskoler og frie fagskoler - 1.210 §16
15 OPstart — En hub for gkologiske plantebaserede startups - 1.037 §16
16 QDkologi til de engagerede plantespisere og influencere - 990 KFO 1407/2013
17 Markedsdata og styrket sammenhaengskraft i veerdikaeden for - 809 §16
okologiske plantebaserede fgdevarer
18 Flere genkgb i dagligvarehandlen: Fremme af smagfulde og prisvenlige - 606 §16
gkologiske plantebaserede produkter
19 @kologien i front pa Plant Based Expo 2023 - 413 KFO 1407/2013
- Steerkere markedsdata om gkologiske plantebaserede fadevarer 997 -
- Danmark som hub for gkologiske plantebaserede startups 740 -
- Netveerk for Fremtidens Planteproteiner 2.0 609 -
- Organic Plant Based Expo 2022 154 -
Afsatningsfremme i alt 2.500 5.065
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6. Pulje: Plantebaserede fodevarer

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
Landbrug & Fgdevarer i alt 2.300 4.634
Afsatningsfremme
20 ANUGA 2023 — Deltagelse og markedsfaring af gkologiske - 1.166 KFO 1407/2013
plantebaserede fadevareprodukter
21 ’Klar til at levere!” @kologiske afgrader til den offentlige sektor - 1.000 §16
22 Markedsinformation og forbrugerindsigter - 800 §16
23 Plantebaserede gkologiske indsatser pa ngglemarkeder - 748 §16
24 Turn around: @kologiske kartofler til de nye generationer - 730 §16
25 "Ga nye smagsveje - Slip beelgfrugterne lgs” — afseetningskampagne - 190 §16
om gkologiske beelgfrugter
- "Det er nemmere end du tror” — en forbrugerindsats om gkologiske 1.200 -
baelgplanter
" Fart pa gkologien i de plantebaserede produkter: Fire vigtige treedesten 1.100 )
Afsatningsfremme i alt 2.300 4.634
Aarhus Universitet i alt 1.193 3.269
Forskning og forsog
26 Hestebgnners ernaeringsveerdi og udnyttelse i gkologisk produktion 1.193 1.219 §14
27 Boghvedes egnethed og kvalitet til gkologisk fadevareproduktion - 1.073 §14
28 Resistens mod den alvorlige svampesygdom sortrust i gkologisk dansk - 977 §14
hvede.
Forskning og forseg i alt 1.193 3.269
Forbrugerradet, Tenk i alt 0 2.056
Afsatningsfremme
29 Veje til gkologiske og plantebaserede madvaner i bgrnefamilier - 2.056 §16
Afsatningsfremme i alt 0 2.056
Food Organisation of Denmark i alt 0 1.491
Afsatningsfremme
30 Plantelgftet - 1.491 §16
Afsatningsfremme i alt 0 1.491
Plantebranchen - Brancheorganisation for Plantebaserede Fodevarer i
alt 0 1.085
Afsaetningsfremme
31 Til bords med en planteproducent: Danmark spiser sammen til - 892 §16
kulturnaetter og byfester
32 Okologiske, plantebaserede produkter til folket: Faelles plantetelt pa - 193 §16
Folkemgdet 2023
Afsatningsfremme i alt 0 1.085
Teknologisk Institut i alt 0 980
Forskning og Forseg
33 Champignon — en kilde til umami og protein - 980 §14
Forskning og forseg i alt 0 980
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6. Pulje: Plantebaserede fodevarer

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
HortiAdvice i alt 0 842
Radgivning
34 Bedre brug af organiske flydende gadninger i gkologisk - 423 §6
vaeksthusproduktion
35 Grgnne Igsninger til gkologiske gran(ne) sager - 419 §6
Rédgivning i alt 0 842
Pure Dansk i alt 410 720
Afsaetningsfremme
36 Pure Danske linser, serter og bgnner — 2.0 - 720 KFO 1407/2013
- Pure Danske linser, serter og bgnner 410 -
Afsatningsfremme i alt 410 720
Kobenhavns Universitet i alt 0 600
Forskning og Forseg
37 - 600 §14
Nem gko-plantemad. Undersagelse af forarbejdningsvirksom-heders
syn pa gkologiske forarbejdede plantebaserede convenience produkter.
Forskning og forsog i alt 0 600
Agrologica i alt 0 533
Forskning og Forseg
38 Etablering af en gkologisk planteforaedlingsstation - 533 KFO 1407/2013
Forskning og forsog i alt 0 533
Hello Kitchen — Foreningen for madglade og fallesskaber i alt 0 425
Afsatningsfremme
39 Familiens Kakkenskole - et involverende kursus, der motiverer familier - 425 §16
til at lave plantebaseret, gkologisk mad
Afsatningsfremme i alt 0 425
Foreningen for ORIGENALER i alt 0 409
Afsatningsfremme
40 Kend dem og brug dem! P& opdagelse i planterigets sorter - 409 §16
Afsatningsfremme i alt 0 409
Aurion i alt 0 375
Afsatningsfremme
41 Feellesskab og sammenhold mgller imellem — styrket afsaetning af - 375 KFO 1407/2013
dansk, gkologisk mel i tider med nye forbrugsmanstre
Afsatningsfremme i alt 0 375
Driftsfonden Kornets Hus i alt 0 390

Afsaetningsfremme
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6. Pulje: Plantebaserede fodevarer

Basis- Basis- Specifikation af
Belgb i 1000 kr. budget budget anvendt
2022 2023 statsstotteregel
Note
42 Korn og beelgfrugter i skan forening - formidling af gastronomiske og - 390 §16
ernaeringsmaessige potentialer.
Afsatningsfremme i alt 0 390
Food from Denmark i alt 0 342
Afsaetningsfremme
43 dget viden ift. produktudvikling og afsaetningsfremme ift. gkologiske - 342 §16
plantebaserede produkter indenfor europaeisk detail
Afsatningsfremme i alt 0 342
Den selvejende institution NOAH i alt 0 308
Afsaetningsfremme
44 Saesonbetonet og plantebaseret: 3 dimensioner - 1 indsats - 308 §16
Afsatningsfremme i alt 0 308
Romer Vegan Product ApS i alt 0 243
Afsaetningsfremme
45 Regmer Vegan: Fremme afsaetning af 100% plantebaserede og - 243 KFO 1407/2013
gkologiske fadevarer
Afsatningsfremme i alt 0 243
Dkologisk Vkst i alt 197 183
Radgivning
46 Forbedret dyrkningsvejledning og formidling af baelgsaed til konsum - 183 §6
Radgivning i alt 0 183
Afsaetningsfremme
" Styrk veerdikaeden for danskdyrket, gkologiske baelgfrugter til konsum 197 )
Afsatningsfremme i alt 197 0
Organic Plant Protein i alt 696 0
Afsaetningsfremme
Flere gkologiske og plantebaserede maltider i Foodservice branchen 696 - KFO 140772013
Afsaetningsfremme i alt 696 0
Puljen i alt 13.601 38.236
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Pulje — Jordbrugsproduktion

Bkologiske markforsog — sadskiftesammenhange som lgfter skologien

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er, gennem forsgg og med evidensbaseret viden, at gkologiske landmaends planteproduktion fremtidssikres
med hgjere udbytter, bedre ukrudtskontrol og hgjere produktkvalitet. Malet er, via intensivt gkologisk forsggsarbejde, at
skabe dokumenteret viden, der fokuserer pa fordelene ved et veltilrettelagt gkologisk saedskifte, og som kan implemente-
res pa gkologiske landbrug.

Hypotesen er, at:

1) Udbytte og proteinindhold i hvede kan gges ved optimal ggdskning og anvendelse af mellemafgrader.

2) Man kan opna bedre efterafgr@der ved optimering af artsvalg — og etableringstidspunkt/metode.

3) Dget udbytte i beelg-saed ved optimal gedskning og sikre eftervirkning ved anvendelse af efterafgrgde.

4) Udlaeg i efteraret med vintervikke og optimal sleetstrategi kan sikre hgjere udbytte og proteinindhold i 1. sleet grees
samt at eftervirkningen af klgvergraes kan optimeres pa baggrund af klgverandel og jordbearbejdning ved omlaegning.
5) Saedskifte og strategi for mekanisk ukrudtsbekaempelse kan minimere problemer med besveerligt fraukrudt.

Projektet tilvejebringer forsggsviden inden for fem indsatsomrader identificeret af Fagligt @kologisk Forsggsudvalg samt
yderligere inspiration hentet fra praksis og forskning i ind- og udland. Udvalget er bredt sammensat for at sikre en hgj
relevans af de gkologiske markfors@g. Indsatsomraderne ses som vaerende afgagrende for at fremtidssikre gkologien ved
at udnytte dyrkningstiltag i saedskiftet optimalt.

De 5 indsatsomrader er:

1) Optimering af hvededyrkning (6-10 forsag).

2) Efterafgradeplatform til sikker etablering (3-5 forsag).

3) Maksimalt saedskiftemaessigt udbytte af baelgsaed (6-10 forsag).

4) Klgvergrees — protein og kveelstof (3-5 fors@g). 5) Strategi mod saerlig besveerligt fraukrudt (6-8 forsag).

Effekterne inden for de enkelte indsatsomrader:

1) Dget udbytte og proteinindhold i hvede egnet til brgd; 1.800 — 2.250 kr. per ha.

2) Forbedrede efterafgr@der, 480 - 720 kr. per ha.

3) Hajere gennemsnitligt udbytte i beelgsaed 900 — 1.750 kr. per ha og eftervirkning i efterfalgende foderkorn ca. 600 kr.
per ha.

4) Forbedret udbytte og proteinindhold i 1. sleet i farstearsmarker ca. 1.500 kr. per ha og @get eftervirkning i varssed 240
- 360 kr. per ha.

5) Merudbytte for effektiv kontrol med besvaerligt freukrudt 1.200 — 2.400 kr. per ha.

Ren Recirkulering — madaffald til skologisk kvalitetsgadning

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Projektets formal er gge gkologiens adgang til neeringsstoffer fra recirkuleret madaffald, og herved @ge effektivitet og
konkurrenceevne i gkologisk planteavl uden at udhule trovaerdigheden eller pavirke jordfrugtbarheden. Projektets mal er
optimere tilgaengelighed og kvalitet/renhed af den recirkulerede ggdning og undersgge potentielle negative konsekven-
ser (og eliminere disse) ved udbringning af recirkuleret madaffald pa landbrugsjorden. Projektet skal sikre, at en udvikling
af gkologien kan fastholdes. Det kraever, at gkologisk jordbrugs adgang og andel af de recirkulerede naeringsstoffer ages
vaesentligt i forhold til i dag. Ressourcen i recirkuleret madaffald skal bidrage meget mere til den gkologiske naeringsstof-
forsyning.

Projektets aktiviteter indeholder indsamling af viden og erfaringer om udsortering, handtering, afgasning og potentialet
ved at sikre neeringsstofferne fra madaffald. Resultaterne af dette malrettes og bruges som incitament for kommuner,
forsyningsselskaber og borgere til at sikre mest muligt og renest muligt madaffald som gadning til gkologiske landmaend,
der lever op til de hgje standarder, som forventes af bade gkologiske landmaend og forbrugere.

Projektet kortlaegger kilder og minimerer forurening af plast og tungmetaller i ggdningen og jorden ved at gennemfgre et

stort analyse- og fors@gsarbejde af forureningskilder og effekt pa jord og jordlivet fra tildeling af forskellige recirkulerede
gedningskilder. Kvaliteten af recirkuleret madaffald sammenholdes med kendte/brugte ga@dningsprodukter, herunder hus-
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dyrgedning. Der indsamles praktisk erfaring fra kontrolleret indsamling af madaffald af hgj kvalitet fra gkologiske storkak-
kener (fri for plast og andre ugnskede stoffer) og betydningen af kommunernes valg af indsamlingsposer til madaffald
undersgges. Disse erfaringer formidles Igbende i fagmedier, via oplaeg, pa video og sociale medier. Projektet sikrer
grundlaget for, at neeringsressourcen fra madaffald i praksis er tilgeengelig i maengder og kvalitet, der gar det attraktivt at
anvende pa gkologiske afgreder.

Projektets effekter er sget baeredygtighed, udvikling og konkurrenceevne i den gkologiske jordproduktsproduktion gen-
nem en bedre og sikker naeringsstofforsyning, og bidrager derved bade til at ege det gkologiske areal, produktivitet og en
gkologisk fadevareproduktion afkoblet fra afhaengighed af konventionel gadning.

Stribedyrkning i skologisk planteavl

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er at styrke gkologisk planteavl gennem funktionel biodiversitet. Dette gar bade den enkelte afgrgde og det
samlede system mere robust, hvorved der kan opnas hgjere og mere stabile udbytter. Malet er at afprgve forskellige ver-
sioner af stribedyrkning tilpasset dansk gkologisk jordbrug, der kan bidrage til opbygning af robuste populationer af nytte-
dyr og @get modstandskraft imod sygdomme.

Aktiviteterne er inddelt i tre delopgaver:

Delopgave 1 er en fortsat vidensopsamling, sparring og formidling af de grundlaeggende egenskaber og muligheder, der
ligger i stribedyrkning. Samarbejdet med Wageningen Universitet er kommet sa langt, at der nu kan udveksles erfaringer
til faelles faglig udvikling. Samarbejdet fortsaettes, og der bliver formidlet viden fra projekterne til inspiration for landman-
den og andre interesserede.

Delopgave 2 er samarbejde med Organic RDD6 projektet StripCrop, hvor dette projekt har til opgave at bista med regi-
streringer, dataindsamling og behandling pa nogle af de forsggsarealer, der drives i forskningsprojektet.

Delopgave 3 foregar ude pa 2-3 gkologiske garde, hvor der er igangsat forskellige versioner af stribedyrkning. Det ene
sted ved Billund, har kartofler som omdrejningspunkt, hvor der etableres striber med andre afgr@der imellem treekkene.
Den anden landmand dyrker solbzer pa 9 meter reekker og har landbrugsafgrader mellem baerrene. Begge steder skal
landmanden udfordres til starre diversitet, og der skal males pa de vigtigste parametre, uden det dog bliver forsggsmaes-
sig dokumentation. Formidlingen fra projektet bliver summen af forskellige bidrag fra udenlandske erfaringer, de kontrol-
lerede forsggsarealer og fra de eksempler, vi har pa landmandsstrategier.

Effekterne vil pa kort og mellemlangt sigt vaere en stigende interesse for et nyt dyrkningssystem, der kan levere pa bade
funktionel biodiversitet og gkonomisk baeredygtige udbytter. Pa laengere sigt, nar flere landmaend har veaeret i gang med
at tilpasse systemer til lokale forhold, vil stribedyrkning bidrage til afgrader, hvor udbytte og kvalitet er mindre pavirket af
gdeleeggende sygdomme og skadedyr.

Skovlandbrug — et baeredygtigt landbrugssystem for planteavl og malkeproduktion (ROBUST)
Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Projektets formal er at udvikle, undersgge og udbrede skovlandbrug (SL) i Danmark. Malet er at oparbejde tilstrackkelig
viden om effekter af skovlandbrugs-systemer til, at en betydelig del af de danske landmaend vil se produktionsformen
som et reelt og mere baeredygtigt alternativ til deres nuveerende produktionsform.

Aktiviteterne omfatter AP1: Erfaringsindsamling og netveerk med formalet at danne en ngdvendig baseline for kvalitets-
sikring og relevans i AP2-5. AP2.1: Bestemmelse af C-lagring og N-optag i SL’s vedplanter (over- og underjordisk bio-
masse), herunder arlig C-akkumulation og N-balance. AP2.2: Kvantificering og dokumentation for konkurrence mellem
treeer og landbrugsafgreder. AP2.3: Undersggelser af, i hvilket omfang lgv og andre dele af vedplanter kan bruges som
foder til kveeg. AP2.4: Dyrevelfaerd, herunder undersggelse af treeers pavirkning af kveegs dyrevelfaerd under afgraesning
som resultat af skygge, ly, lae og hudpleje. AP3.1: Baseline pa udvalgte parametre i de fire nyetablerede SL for herigen-
nem pa sigt at kunne kvantificere SL’s effekt.

AP3.2: Design og etablering af fire nye gkologiske SL hos to planteavlere og to maelkeproducenter. Alle vaerter indgar i
et forretningssamarbejde i AP4.

AP4: Udforske forretningspotentialet ved inklusion af SL i Them Andelsmejeris og Sinatur Hotel og Konferences brands
samt forretningspotentialet ifm. etablering og drift af SL via Skovdyrkerne.

AP5: Undersggelse af systemeffekter af SL pa bedrifts- og samfundsniveau. Modellering laves péa data fra AP1-4.

APG6: Erfaringer og viden om SL formidles til landmaend, radgivere og den bevidste forbruger.
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Gennem implementering af SL forventes landbrugssektoren at kunne opna forbedrede resultater i forhold til klimagasud-
ledning, miljg, natur, dyrevelfaerd og ressourceanvendelse. Ud over de naevnte effekter ventes integrationen af treeer at
medfare en gget robusthed og stabilitet i relation til klimatilpasning og produktionsgkonomisk. Samlet set vurderes SL at
kunne udggare et tredimensionelt og helhedsorienteret dyrkningssystem, som samtidig kan indfri mange af de grgnne
forventninger, der stilles til sektoren i dag.

CarbonFarm 2 — baredygtige dyrkningssystemer i landbruget

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er at gge indtjening, kulstofopbygning, biodiversitet og reducere klimapavirkningen fra dansk dyrkningsjord ved
at videreudvikle, dokumentere og udbrede baeredygtige dyrkningssystemer under danske forhold. Projektet udvikler og
implementerer en gkologisk version af conservation agriculture (CA), for herved at afbgde den negative virkning af een-
drede klimatiske betingelser i dansk planteproduktionen samt medvirke til at na malsastningen om et klimaneutralt dansk
landbrugsproduktion.

1) Hvordan kan en gkologisk version af CA lykkes i praksis?

2) Hvor meget vil kulstoflagringen i landbrugsjorden @ges, hvis CA udbredes i Danmark?

3) Vil lattergasemissionen fra planteproduktionen mindskes med CA dyrkningssystemer?

4) Hvordan pavirker CA jordens mikrobielle aktivitet og kan denne aendring forbedre kulstofbalancen, reducere lattergas-
udledninger og generelt forbedre strukturen i landbrugsjorden?

Dette undersgges i projektets 4 arbejdspakker (AP):

| AP1 afpraves og udvikles CA-dyrkningssystemerne i eksisterende forsgg i marker hos fire landmaend. Dyrkningssyste-
merne videreudvikles ved saning i permanent klgverdaekke og reekkeslaning. Der indgar fire forsggsbehandlinger, som
afpreves pa de fire bedrifter.

1) Reference: Hgj jordbearbejdningsintensitet med plgjning.

2) Reduceret jordbearbejdning: Plgjefri dyrkning med harvning og brug af efterafgrader.

3) Dyrkningssystem "Minimal jordbearbejdning, CA” med maksimal tilbagefgrsel af planterester og optimal brug af efter-
afgrgdeblandinger.

4) Dyrkningssystem CA kulstofoptimerende, hvor jordbearbejdning ogsa er minimal.

| AP2 gennemfgres projektets forskningsaktiviteter ift. at kortlaegge effekter pa hhv. klima og miljg, der er ved at imple-
menterer CA i sdvel gkologiske som ikke-gkologiske dyrkningssystemer.

I AP3 udvikles maskintekniske Igsninger, der kan medvirke til at implementere CA elementer i gkologisk planteproduk-
tion.

| AP4 udfgres projektledelse og projektfremskridt, og resultater formidles bredt via savel sociale medieplatforme som i
fagtidsskrifter og pa faglige seminarer og netvaerksmgder.

Effekten er udvikling af dyrkningssystemer, der er mere robuste ift. klimaforandringer. Effekterne ved at implementere
dyrkningssystemer baseret pa CA-principper er gget indtjening nar der opnas samme eller bedre udbytter med lavere
maskin- og energiomkostninger per hektar. Ligeledes forventes en betydelig reduktion af klima- og miljgpavirkningen fra
okologisk og ikke-gkologisk planteproduktion.

Lupin — ny start med sikker dyrkning

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er, at lupin kommer til at supplere markaert og hestebgnne, sa det er muligt at have et baeredygtigt, akologisk
saedskifte med beelgplanter, og lupiner kan bidrage positivt til landmandens gkonomi. Malet er, gennem et teet samar-
bejde med erfarne og nye lupindyrkere at udvikle og formidle viden fra forsgg, dyrkningspraksis og handtering, sa lupin
som afgrede kan blive en succes.

| projektet etableres en pionérgruppe af landmaend, konsulenter og andre interesserede, som forpligter sig til, inden for
eget felt, at arbejde for at fremme dyrkningen af lupin. Der bliver bygget ovenpa aktiviteter igangsat i 2019 blandt gkolo-
giske landmeend i Sgnderjylland, som har vist, at interessen for dyrkning af lupin igen er stigende. Viden om dyrkning og
handtering af lupin vil blive opbygget gennem monitering af marker med lupin i renbestand og blandseed med hgj andel
af lupin. Da lupin er en sen afgrede med uensartet modning, vil der blive lagt vaegt pa handtering i og efter hgst. Monite-
ringen kan give svar pa forhold, som er sveere at belyse gennem forsgg. Moniteringen vil blive underbygget med eksiste-
rende viden fra forskning og forsgg. P& den baggrund vil der blive udarbejdet forbedrede dyrkningsrad om lupin. Hoved-
fokus er pa smalbladet lupin, som vi ved er dyrkningsegnet i Danmark, men den nyeste udvikling inden for gul og hvid
lupin vil ogsa blive inddraget i mindre omfang.
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Viden, som fgrer til en mere sikker dyrkning af lupin, vil have den effekt, at afgreden blive mere udbredt. | saedskifter
med hgj andel af baelgplanter er der behov for et bredt afgredevalg for at modvirke problemer med jordbarne sygdomme;
her kan lupin spille positivt ind. For de landmaend, der dyrker lupin, er den afgerende effekt en gget dyrkningssikkerhed
og velunderbygget viden om praktisk handtering af afgraden.

Grise i Skov

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er at udvikle et koncept, der kombinerer skovdrift og griseproduktion. Konceptet skal imgdekomme forbruger-
gnsker om gget dyrevelfeerd og mindsket klima- og miljgbelastning. Malet er at lave en vejledning for grisehold i skov
ved hjeelp af stgrre kendskab til de enkelte treeer og buske, der kan modsta eller veere til gavn for grisen og dens under-
sggende adfeerd.

| projektets fgrste ar udarbejdes en status pa eksisterende viden om sohold i kombination med beplantning i grisefolde.
Den baseres pa resultater fra projektet "@kologiske grise i harmoni med arealet”, samt viden fra en rapport fra Miljgsty-
relsen, offentliggjort november 2020. | et samarbejde med Skovskolen, Kagbenhavns Universitet analyseres og defineres,
hvilke kriterier konceptet skal indfri med hensyn til praktik omkring griseproduktion og skovdrift. Skovskolen laver et ud-
kast med forslag til indholdet i konceptet. Der planlaegges tre forslag, som evalueres i samarbejde med Innovationscen-
ter for Gkologisk Landbrug. | projektets andet ar indsamles erfaringer fra praksis med hensyn til, hvilke traeer, der bedst
taler at vokse i samdrift med grise. Der laves en litteraturgennemgang vedr. giftige frugter/beer i de foresladede beplant-
ninger. Herefter gennemfares to praktiske tests: en test om grises trang til at adelaegge de udvalgte arter og en test om
grises aedelyst til risikobetonede beer. Der udvikles et koncept for, hvilke traser/buske, der skal plantes i forhold til bonitet
og lokation samt egenskaber i forhold til grisene. | projektets tredje ar udarbejdes en vejledning til, hvordan landmanden
bruger omlagte leebaelter eller mindre skovstykker til grise, desuden estimeres effekter pa miljg og CO2-binding ved kon-
ceptet og anvendelse af laebaelter og mindre skovstykker.

Effekter: Det bliver muligt at etablere skovlandbrug med gkologisk griseproduktion, hvor miljg- og klimaaftryk reduceres
(1.772 tons CO2 pr. ar) og biodiversiteten gges. Dyrevelfeerden forbedres vaesentligt, da dyrene gives adgang til et mere
diverst miljg, hvilket f.eks. mindsker risikoen for varmestressede sger. Det gagres muligt at afsaette specialgrise og bruge
traeet som et salgbar biprodukt.

Eco-efficient pig production and local protein supply (ENTRANCE)

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er at udvikle ressourceeffektive fodringsstrategier til gkologiske slagtegrise baseret pa 100% lokalt produceret
foder. Foderstrategier, der vil opretholde eller gge fodereffektiviteten samtidig med at miljg- og klimapavirkningen redu-
ceres. Malet er at bestemme ernaeringsvaerdien og naeringsstofbalancen af grent protein og klgvergraesbaseret grovfo-
der til gkoslagtegrise, samt estimere effekten pa drivhusgasemissionerne. Pa baggrund heraf udarbejdes konkrete fod-
ringsstrategier baseret pa grent protein og grovfoder til gkoslagtegrise.

Foderstrategierne baseres pa grent protein kombineret med henholdsvis frisk klgvergraes og ensileret grees-pulp. Fod-
ring med frisk grees og ensileret greespulp vil i praksis betyde sendret management hos de gkologiske griseproducenter.
Der laves derfor en erfaringsindsamling, hvor muligheder og potentiale i fodring med frisk graes til slagtegrise belyses,
herunder viden om fodring, handtering, arbejdstid og hgst. Graespulp er en ny type grovfoder til grise, og kraever sendrin-
ger af saedvanlig praksis omkring emballering, udfodring og opbevaring, hvorfor udviklingen af den praktiske handtering
indgar i projektet. Sidelgbende udarbejdes fodringsstrategier, hvor soja skiftes ud med grent protein, og hvor bidraget fra
grovfoder medtages.

Det faglige grundlag for inddragelse af graespulp og grgnt protein sikres via forskning i erneeringsvaerdi, naeringsstofba-
lance samt effekten pa drivhusgasemissionerne. Foderstrategierne demonstreres i en gkologisk besaetning, og der reg-
nes produktionsgkonomi pa foderstrategierne. Slutteligt gennemfares en livscyklusanalyse, hvor de samlede effekter af
de afprevede tiltag beregnes og dokumenteres.

Effekter: 1. Nye foderstrategier til de gkologisk slagtegrise baseret pa lokale ravarer vil forbedre branchens image. 2.
Klimaaftrykket, malt som CO2 eq. vil reduceres med 9,9 kg. per produceret slagtegris. 3. Miljgbelastningen vil blive redu-
ceret med 0,45 kg. N (kveelstof) per produceret slagtegris, hvis proteinniveauet, som forventet kan seenkes 10% uden at
reducere tilvaeksten. P4 sigt forventes daekningsbidraget at stige med 20-22 kr. per slagtegris.
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Baeredygtig gkologi for fremtiden — Gkologikongres 2023

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Projektets formal er at tilbyde aktuel, faglig, opkvalificering med relevant viden i et spaendende lzeringsmiljg og med mu-
lighed for netveerk landmaend imellem, i et samspil med aktgrer fra hele veerdikeeden. Implementering af ny viden skaber
okologiske og gkonomiske baeredygtige og robuste landbrug. Malet er at afholde @kologikongres 2023, hvor der tilbydes
et fagligt, relevant og mangfoldigt kongresprogram til alle gkologiske landmaend og @vrige interessenter inden for gkolo-
gisk jordbrugs- og fadevareproduktion. Dette projekt bidrager til, at der kan udarbejdes et alsidigt, speendende og rele-
vant todages kongresprogram med faglig relevante og aktuelle sessioner og plenummader for alle deltagere. Der vil blive
inviteret relevante og aktuelle indlaegsholdere, der har stor viden om de aktuelle emner, der saettes pa programmet.

Projektet bidrager til planlaegning og gennemfgrsel af @kologikongres. P4 samme tid bidrager projektet til, at der bliver
synlighed omkring @kologikongressen gennem annoncering og opslag pa sociale medier og i andre relevante medier i
forhold til at na sa bredt ud som muligt til den aktuelle malgruppe af landmaend, radgivere, producenter og resten af vaer-
dikaeden. Pa kongressen vil der vaere fokus pa at skabe et godt miljg til netvaerksdannelse og leering pa tvaers af fagem-
ner og sektorer og i hele vaerdikaeden. Parallelt med kongressen er et omrade med udstilling, der danner et godt afsaet
for netveerk.

Malet er, at der deltager minimum 900, og at en tredjedel som minimum er primaerproducenter. Effekten heraf vil vaere
en fortsat omlaegning til gkologisk drift samt en mere effektiv gkologisk produktion med et bredt udbud af hgjkvalitetspro-
dukter.

Dyrevelfeerd under fugleinfluenza

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er at bevare en hgj dyrevelfaerd hos gkologiske fjerkrae under staldpligt i forbindelse med udbrud af fugleinflu-
enza. Malet er at udvikle og udbrede metoder til at bevare og hgjne dyrevelfaerden hos fjerkrae ved savel overdeekning af
udeareal og ved berigelse i forbndelse med indelukning.

Projektets aktiviteter vil fokusere pa berigelse i stalden under indelukning samt metoder til at fa fierkreeene ud under en
overdaekning. Der vil veere erfaringsindsamlinger fra landmeend, badde dem som har oplevet fierpilning under indelukning,
men ogsa dem, der ikke havde udfordringer. Disse erfaringer vil bruges til at lave en oversigt over, hvad der skal til for at
gennemfegre en problemfri indelukningsperiode. Samtidigt vil der veere interviews af producenter, som har fundet metoder
til overdeekning af udeareal. Dette skal veere som inspiration til andre producenter. Da mobile producenter har flest pro-
blemer under staldpligt, vil projektet s@rge for, at der bliver produceret viden, som ikke kun vedrgrer store producenter
med faste stalde.

Der forventes et fald i fierpilning ved staldpligt, nar producenter far veerktgjer til at lave en succesfuld indelukning. Dette
fald betyder ikke blot hgjere velfaerd, men vil ogsa mindske chancen for det foragede foderoptag for pillede hgns. Dette
kan veaere sa meget som en forskel pa 30 g. foder/hgne/dag. Derfor kan der ogsa ske en forbedring i fijerkraeproduktio-
nens ressourceudnyttelse og gkonomi som felge af dette projekt. Det forventes, at tilliden til @-maerket pa leengere sigt
ikke er truet af indelukningen. Forbrugere, der kritiserer denne, kan mgdes af landmaend, der enten aktivt far hgnerne ud
under overdeekke eller gor ekstra tiltag for velfeerden i stalden.

ORGANIC+: Demonstration og forbedring af positiv effekt af gkologisk landbrug pa agerlandets natur
Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er at forbedre og demonstrere den positive effekt af gkologisk landbrug pa agerlandets naturindhold og der-
igennem sikre troveerdigheden af den gkologiske produktion gennem hele vaerdikaeden. Malet er at definere og beslutte
mal og indsats for biodiversitet i agerlandet, implementere disse i savel modelberegninger som praksis i fem regionale
forsggsomrader samt finde evidens for natureffekt af gkologisk landbrugsdrift.

Organic+ vil bruge computersimulering og feltmonitering til at undersage biodiversitetsaendringer i landskabet far og efter
malrettede biodiversitetstiltag i fem veerkstedsomrader. Omraderne adskiller sig i landskabssammensaetning og forvaltes
af tre gkologiske virksomheder. Praksisfeellesskaber (CoPs), som involverer de tre virksomheder samt deres samar-
bejdspartnere, fra landmaend til detailhandlere, vil blive etableret i vaerkstedsomraderne. CoPs vil bidrage til udvikling af
biodiversitetstiltag lokalt, fastsaette feelles mal samt udbrede effektive Igsninger regionalt. Desuden vil Organic+ udvikle
og afpreve et vaerktgj til beslutningsstette, som kan bruges til at optimere biodiversitet ved at udpege type og placering af
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tiltag, som fremmer en landskabsmosaik, der bedst muligt understatter naturlige systemer og biodiversitet i et givent
landskab. Projektet vil bidrage til forbedret landbrugsradgivning samt optimere lokale landbrugsforvaltningstiltag for at na
de ambitigse nationale og internationale mal for et gkologisk landbrug, som understatter en baeredygtig fedevareproduk-
tion og muligger gkologisk landbrugsdrift som leveve;.

Projektet hviler pa et solidt fundament af AU’s tidligere anvendelser af ALLMaSS til simulering af effekten af gkologisk
landbrugsdrift og til agentbaseret modellering af landbrugsrelaterede dyrearters respons pa landskabsaendringer. Resul-
taterne af projektet vil kvalificere radgivning og malsaetning rettet mod landbrugsnaturen. Endelig vil projektets gennem-
farelse anvise naturhensynets potentiale som veerdiforgger af de ravarer og forarbejdede produkter, der indgar i case-
partnernes virksomheder.

Nye strategier for gkologisk agproduktion med reduceret fosfor (ORPHEUS).

Innovationsceter for @kologisk Landbrug P/S

Formalet er at reducere gedningens indhold af fosfor (P), sa segproducenter kan overholde de nye fosforlofter pa 30 - 35
kg. P pr. ha pr. ar, saledes, at det bliver ungdvendigt at udvide arealet til husdyrgedning. Malet er, at nye fodringsstrate-
gier skal optimere fosforforsyningen til gkologiske eegleeggere og dermed reducere fosforudskillelsen i ggdningen og gge
udbytterne i planteproduktionen.

Aktiviteter: Gennem videnskabelige forsag med reduceret P-indhold i foderet, i samspil med det strategisk optimale tids-
punkt for tildeling af calcium (Ca) samt optimal oplgselighed af den tildelte calciumkilde, opnas forskningsresultater, der
kan identificere en optimal fodringsstrategi for en hel aeglaegningsperiode. En optimal fodringsstrategi reducerer P-indhol-
det i ggdningen, men skal samtidig sikre en god knoglesundhed hos henerne og en god skalstyrke pa aggene, sa ande-
len af knaekaeg nedbringes, og gkologiske aegs konkurrenceevne gges. Fodringsstrategien skal demonstreres hos to
gkologiske aegproducenter. Under disse demonstrationer skal samtidig udvikles teknik til optimal dosering af Ca, herun-
der bade tidspunkter for udfodring, maengder og typen af calcium. Strategien udbredes til andre segproducenter ved at
udbrede kendskabet til projektets resultater. Dette sker via artikelskrivning, afholdelse af workshops og seminarer, online
videofilm samt indlaeg pa nationale og internationale konferencer og kongresser. | 2020 - 22 gennemfertes de videnska-
belige forseg pa Aarhus Universitet. Praksisdemonstrationerne forventes igangsat september 2021 og slutter i 2023.

Effekter: Projektet vurderes at reducere P-udskillelsen med 51 tons pr. ar baseret pa nuvaerende antal gko-logiske haner
i Danmark. Knaekaeg forventes reduceret med 1%-enhed i hele segproduktionen, hvilket har en vaerdi af 3,94 mio. kr. pr.
ar. Dertil kommer sideeffekter i form af billigere foder og hgjere udbytter i marken pa grund af bedre kveelstofforsyning il
afgraederne.

Storre okologisk fokus pa erhvervsuddannelserne — tvaerfaglig indsats der motiverer til anvendelse af gkologi
Landbrug & Fodevarer F.m.b.a.

Projektets formal er at @ge vidensniveauet og motivere til aget anvendelse af gkologi blandt elever, studerende og fag-
lzerere pa landets erhvervsuddannelser. Der faciliteres dialog pa tveers af veerdikaeden og skabes gko-ambassadgarer,
der pa sigt @ger afsaetningen af gkologi. Indsatsen medvirker til at skabe en holistisk vidensdeling, der positivt iscene-
seetter gkologien som en attraktiv produktionsform og fremmer kendskabet til gkologiens styrkepositioner blandt fremti-
dens fagfolk. Fokusset pa fremtidens fagfolk sikrer, at malgruppen influeres tidligt i karrieren og at budskaberne spredes
effektivt og dynamisk efterhanden som deltagerne feerdiguddannes til positioner, hvor de har stor indflydelse pa produk-
tion, indkgb og valg af rdvarer. Gennem samarbejder med erhvervsskolerne, landbrugene og foodservice maksimeres
effekten. Den helhedsorienterede tilgang sikrer, at sa stor en andel som muligt af argangens elever eksponeres for bud-
skaberne. Den tvaerfaglige model samt det veletablerede samarbejde med skolerne sikrer, at budskaberne nar frem til
modtagerne pa en faglig, konstruktiv og praktisk-forankret made, som de kan bruge i deres fremtidige erhverv.

AP1: Fra Greb til Gaffel: landbrugs- og kokkeelever introduseres til hinandens erhverv. | samarbejde med 10+ fagskoler
og dedikerede praktikvaerter (gko-landbrug og gko-kgkkener) arrangeres praktik, seminar og vidensdeling med fokus pa
‘jord til bord’-tanken, der styrker forstaelsen og dialogen mellem gko-producent og aftager. Arbejdspakken understatter
malrettet skolenes egne Greb til Gaffel inspirede praktikprojekter.

AP2: Future Generation @kologi: Fremtidens madprofessionelle inviteres pa praktisk studietur, hvor de kommer helt taet
pa gkologien gennem faglige opleeg og virksomhedsbes@g. De studerende aktiveres yderligere igennem alumne-netveer-
ker, der teeller +200 medlemmer.
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AP3: Efteruddannelse af faglaerere: Laererne aktiveres via en studietur hvor de kommer taet pa gkologien. De far mulig-
hed for at sparre om samarbejde og viden, der tages med tilbage til skolen og optages i undervisningen.

Gkoportalen — mere faglig viden om gkologi til fremtidens landmand

Landbrug & Fodevarer F.m.b.a.

Projektets formal er at formidle mere faglig viden om gkologi til fremtidens landmand for at styrke den gkologiske udvik-
ling og fagligt kvalificere unge til at kunne overtage generationsskifteparate gkologiske bedrifter. Derfor videreudvikles
den digitale undervisningsportal "@koportalen — viden om gkologi til landbrugsuddannelserne” med ny faglig viden, og
der iveerkseettes til flerstrenget markedsfgringsindsats for at fremme brug af portalen og undervisning i gkologi pa land-
brugsuddannelserne.

I AP1 er der fokus pa at fa udviklet faglige materialer, som sitet pt.mangler. Blandt andet undervisingsmateriale om gko-
logisk grensagsdyrkning pa friland, som er et nyt fagomrade i landbrugsuddannelse fra 2020; undervisningsmateriale fil
det nye Special Dkologi, som skolerne kan udbyde fra august 2023, samt ny viden om nye produktionssystemer, klima
og baeredygtighed mv. Endvidere suppleres portalen med praksisnaere artikler fra fagbladet @kologi — Inspiration til
Jordbruget, ligesom den nye podcastserie Jko-trip, som L&F laver i 2022 integreres i platformen.

| AP2 laves et toolkit til laererne med bl.a. en slidesamling til alle fag.

AP3 handler om at fa udbredt kendskabet til Dkoportalen.dk pa landbrugsskolerne og motiverer laererne til at saette fokus
pa ekologi i deres undervisning. Dette sker gennem en flerstrenget markedsfaringsindsats, der bl.a. rummer kampagne-
film pa sociale medier om @koportalen og unges arbejdsgleede ved at arbejde med gkologisk produktion, digital annon-
cekampagne i landbrugsmedierne, mgder sammen med Innovationscenter for @kologisk Landbrug med de landbrugs-
skoler, der pataenker at udbyde det gkologiske speciale, ligesom Jko-portalen markedsferes ved gvrige uddannelses-
/netveerksaktivteter med skolerne.

Alt i alt bidrager projektet til, at landbrugsuddannelsen har et relevant up-to-date undervisningsmateriale om alle grene af
gkologisk produktion, der kan motivere unge til at dygtiggere sig inden for den gkologiske produktion. Det vil styrke den
okologiske udvikling og den gkologiske sektors konkurrencekraft. Fremtidens landmaend vil opnar starre faglig viden om
den gkologisk produktionsforms szerlige kendetegn og det gkologiske handvaerk. Dermed er de bedre rustede som kvali-
ficeret arbejdskraft pa gkologiske bedrifter eller til at etablere egen gko- produktion fx pa en af de mange gkologiske be-
drifter, som star overfor et generationsskifte de kommende ar.

Koer pa gras giver mere liv i marken - Et formidlingsprojekt om koens rolle i det gkologiske system@kologisk
Landsforening

Formalet med projektet er at brande gkologisk oksekgd med henblik pa at gge markedsandelen og deraf @ge afseetnin-
gen. Projektet oplyser den bevidste forbruger om, at det gkologiske oksekgd fortsat har en plads pa den gr@gnne og bae-
redygtige tallerken, i de rette meengder. Malet er at oplyse gkologiens vigtigste ambassadgrer, de bevidste forbrugere,
om den rolle, koen pa grees spiller i gkologien, og om at baeredygtige valg er et nuanceret valg, hvor klimaperspektivet
ikke ma sta alene.

Gennem trovaerdig formidling bekraeftes malgruppen i, at de, i de rette maengder, kan vaelge gkologisk oksekad med god
samvittighed. Formidlingsindsatsen bestar af en malrettet presseindsats, en kampagne pa sociale medier, artikler, ny-
hedsbreve og deltagelse i et event, hvor malgruppen mader fagpersoner, som oplyser og debatterer den gkologiske ko’s
berettigelse i et baeredygtigt fadevaresystem. Indsatsen kleeder malgruppen pa med viden om koens rolle i gkologien,
ligesom indsigt i de fire gkologiske principper vil bidrage til at nuancere og perspektivere et ensidigt klimafokus. Det er
vigtigt med en vedholdende, troveerdig formidlingsindsats, for at koen ikke dgmmes ude i forsgget pa at leve mere klima-
venlig. Vi skal se pa helheden i gkologien, hvor biodiversitetskrisen er lige s& presserende, som klimakrisen.

Det forventes at projektet i projektperioden samlet set kommer ud med sine budskaber til malgruppen i en raekkevidde
pa 1,2 mio. personer. Ved et fortsat kampagnetryk og en kontinuerlig formidlingsindsats forventes det, at projektet bidra-
ger til, at malgruppens kendskab til koens rolle i gkosystemet hgjnes betragteligt, ligesom kendskabet til de fire gkologi-
ske principper vil stige. Som fglger heraf vil den gkologiske markedsandel af oksekad stige, og projektet forventes at
levere et af delbidragene til at realisere en omsaetningsveaekst for gkologiske fadevarer i 2023 pa mindst 5% i dagligvare-
handlen.
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Okodag 2023

@kologisk Landsforening

Projektet skal styrke forbrugernes viden om veerdierne bag den gkologiske meelkeproduktion. Det skal skabe bevidsthed
hos forbrugerne om, at de med valget af gkologiske mejeriprodukter er med til at seette de gkologiske kaer pa grees og
er med til at ggre en forskel for dyr, natur og mennesker.

Projektet har fglgende mal: Rekruttering af 55 garde som @kodagsveerter, Positiv omtale af @kodag og de gkologiske
veerdier i lokale og nationale medier, 150.000 personer skal have set kampagnen omkring @kodag pa sociale medier

Projektet er inddelt i tre indsatser:

Veerter til Pkodag: En veertsindsats med fokus pa rekruttering af veerter, i samarbejde med mejerierne. Indsatsen har
ogsa fokus pa at klaede veerterne godt pa til at atholde Pkodag péa deres gard, blandt andet ved hjeelp af en inspirations-
dag for veerter.

Kommunikation og markedsfgring af @kodag: En kommunikations- og markedsferingsindsats som skal skabe positiv
omtale af Jkodag og egkologiens vaerdier bade fgr, under og efter Jkodag pa forskellige medier.

Gennemferelse af @kodag: En indsats som omhandler selve gennemfgrelsen af Jkodag, herunder udarbejdelse af ma-
terialer til brug pa @kodag og rekruttering af et formidlerkorps til udvalgte garde til dkodag, som kan bidrage med at for-
midle det gkologiske budskab til forbrugerne.

Jkodag bidrager til at fastholde eksisterende forbrugere af gkologi men formar ogsa at tiltreekke nye forbrugere, hvilket
er medvirkende til at sikre en fortsat veekst i salget af gkologisk meaelk og mejeriprodukter. Forbrugernes deltagelse i @ko-
dag er medvirkende til, at valget foran kgledisken bliver gkologisk.

Okologiske slagtegrise i nyt koncept med stald og traeer

Aarhus Universitet, Institut for Agrogkologi

Formalet er at bidrage til @get forbrugertillid til gkologisk svinekad ved dokumentation af et nyt sommerkoncept, hvor
slagtegrise i de nuvaerende staldsystemer far adgang til et foldareal med traeer til gavn for dyrevelfeerd, miljg og produkti-
onens troveerdighed.

Specifikt undersgges betydning af dyretaethed pé grisenes adfeerd og sundhed (parasitter), tilvaekst og foderudnyttelse
samt stihygiejne og risikoen for kvaelstoftab fra foldarealet. Konceptet afprgves i et kontrolleret sommerforsgg med 60
grise pa den Qkologiske Forskningsplatform ved Foulum, Aarhus Universitet, hvor der er etableret et areal med piletraeer
i tilknytning til indendgrsstier med tilhgrende befaestede Igbegarde. Pilen skaeres ned i februar med henblik pa dannelse
af nye skud med en relativ hgj foderveaerdi i maj-juni, hvor grisene har adgang til foldene. Der sammenlignes to forskellige
dyretaetheder (100 vs. 50 kvm/gris), hvilket forventes svarende til hhv. ca. 180 og 360 kg N/ha, forudsat at ca. halvdelen
afsaettes pa foldarealet (primaert feeces) og den @vrige (primaert urin) pa Igbegarden, hvor det er muligt at opsamle nze-
ringsstofferne. Grisenes adfaerd observeres og sundheden dokumenteres med fokus pa parasitbelastning ligesom den
griseerngeringsmaessige veerdi af den grenne pilebiomasse bestemmes. Endelig estimeres risikoen for N tab ved bereg-
ning af N balancer, adfeerdsobservationer, hygiejnevurdering (Igbegard), N-min malinger kombineret med nogle f& malin-
ger af N i jordvand pa foldarealet.

Forventede effekter: Dyrenes mulighed for at udfolde naturlig adfeerd @ges markant og ammoniaktab fra Iabegardene
halveres uden, at nitratudvaskningen stiger. Der forventes handterbar parasitsmitte ved, at grisene har adgang til bioak-
tive stoffer fra pilen. Konceptet vil markant styrke slagtegriseproduktionens trovaerdighed til gavn for efterspargslen i DK
og globalt.

Bibestovning af hestebgnner og lupin

Danmarks Biavlerforening

Projektets formal er at optimere udbytte og kvalitet (aget proteinindhold) uden ekstra klimabelastning ved at fremme bru-
gen af bibestagvning af hestebgnner og lupin. Malet er i Igbet af to ar at udvikle metoder til brug af honningbier og opna
viden om vilde bestavende bier, der kan understgtte landmanden i at anvende bibestavning ved dyrkning af hestebanner
og lupin.

Aktiviteter: For at udnytte bibestgvning bedst i produktionen af hestebanner og lupin undersgges det, hvilke typer vilde
bier, der bestgver hestebanner og lupin (for at forbedre leveforholdene for netop de bier), og hvordan honningbierne kan
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optimeres til bestgvningen af dem. Resultaterne formidles med fokus pa landmaend og biavlere. Alle aktiviteterne gen-
nemfares i gkologiske kommercielle hestebgnne- og lupinmarker i to ar.

AP 1: Hvilke bier besgger afgrgderne?

Hvilke typer bier og hvor mange, der bes@ger blomsterne registreres ved transektmalinger. For hver transektmaling vil
flg. blive registreret for hver bitype:

Antal, der bestaver blomsterne ved at ga ind fra forsiden af blomsten.

Antal, der indsamler nektar gennem rgveri i huller i bunden af blomsten (ingen bestavning).

Antal, der besager ekstraflorale nektarier (ingen bestgvning).

AP 2: Optimering af bifamilier

Honningbier er seerligt gode bestavere, nar de indsamler pollen, som de skal bruge til deres yngel. Her sammenlignes tre
forskellige slags bifamilier vha. pollenindsamling, honningindsamling, vejning og bedgmmelse af bifamiliens star-
relse/styrke.

AP 3: Resultaterne formidles til landmaend og biavlere vha. artikler, inspirationsdag, konference og webinar.

Effekter pa kort og mellemlang sigt: Bibestgvning bliver en del af raddgivning og af dyrkningsvejledninger for hestebgnne
og lupin og det anvendes pa 50% af dyrkningsarealet Igbet af tre ar. 50% af de gkologiske landmaend forbedrer levefor-
holdene for bierne pa deres bedrifter med henblik pa at udnytte bierne til bestgvning indenfor tre ar. Udbytte per ha og
dyrkningssikkerhed stiger uden ekstra klimabelastning indenfor tre ar.

Fallesskabsbaseret jordbrug: Ny forretningsmodel udbreder gkologien til unge og nye landbrugere

NOAH

Med projektet gnsker vi, at udbrede gkologien og statte generationsskiftet ved at udvikle gkologisk
feellesskabsbaseret jordbrug som forretningsmodel, som kan tiltreekke flere unge jordbrugere og samtidig involvere
flere forbrugere og @ge efterspargslen pa gkologi.

Projektets aktiviteter vil besta af

1) at forbinde forbruger og producenter gennem otte arrangementer, der lokalt skal samle nuvaerende og kommende
landbrugere, forbrugere, beslutningstagere og interesseorganisationer til gardbes@g, besgg i lokalsamfund og pa
land-brugsskoler;

2) at skabe netveerk mellem aktgrerne online og offline gennem to faglige netveerksseminarer og en hjiemmeside.

Gennem projektet forventer vi at kleede 700 landbrugere og kommende landbrugere pa til at opstarte gkologisk feelles-
skabsbaseret jordbrug CSA, oplyse 20.000 forbrugere for at generere efterspargsel, afsaetning og erhvervsmeessig op-
bakning og udvikling. Den leengerevarende effekt vil vaere en udbredelse af gkologisk CSA, som kan fastholde flere unge
i erhvervet og styrke gkologiens position.

Eco-efficient pig production and local protein supply “ENTRANCE”

Center for Frilandsdyr K/S

Formal og mal: At udvikle ressourceeffektive fodringsstrategier baseret pa 100% lokalt produceret foder til danske gko-
slagtegrise, der opretholder eller gger fodereffektiviteten, samtidig med at miljg- og klimapavirkningen reduceres.

Malet er en markant reduktion af bade drivhusgasemissionen og kvaelstofudvaskningen. Konkret forventes en reduktion
pa 9,9 kg CO2 eq. og 0,45 kg N pr produceret gris. Vi forventer at kunne pavise disse forbedringer i demonstrationsbe-
saetningen inden projektet afsluttes i 2025.

Aktiviteter: Opgaverne Igses i 6 arbejdspakker:

AP1: Projektledelse og kommunikation. Skal sikre fremdrift i projektet.

AP2: Ernzeringsveerdi grent protein. Skal bestemme erneeringsvaerdien af grent protein, frisk klgvergrees, graespulp og
klgvergraesensilage til slagtegrise.

AP3: Naeringsstofbalance og drivhusgasemission. Skal kvantificere indflydelsen af proteinkilde og grovfoder pa kveelstof-
og fosfor-balancer og emissioner af drivhusgasser i slagtegrise.

AP4: Livscyklusvurdering. Skal udfgre en livscyklusvurdering (LCA) for at kvantificere miljg- og klimapavirkningen af gko-
logiske slagtegrise, der fodres med enten gr@n- eller sojaprotein i kombination med forskellige klgvergraesbaseret grovfo-
der.

APS5: Frisk klgvergraes og ensileret graespulp i praksis. Skal udvikle nye fodringsstrategier med frisk graes og ensileret
graespulp til slagtegrise.
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APG6: Demonstration af greesbaseret fodring til svin. Skal kombinere resultaterne fra AP2, AP3 og AP5 og demonstrere
greesbaseret fodring med grgnt protein til slagtegrise hos en gkologisk griseproducent.

Effekter pa kort og mellemlang sigt: 1. Nye foderstrategier til de gkologisk slagtegrise baseret pa lokale ravarer vil for-
bedre imaget. 2. Klimaaftrykket, malt som CO2 eq. vil reduceres med 9,9 kg pr produceret slagtegris. 3. Miljgbelastnin-
gen vil blive reduceret med 0,45 kg N pr producret slagtegris hvis proteinniveauet, som forventet, kan seenkes 10 % uden
det reducerer tilveeksten. Pa sigt forventes deekningsbidraget at stige med 20-22 kr/ slagtegris.

Skovlandbrug — et baredygtigt landbrugssystem for planteavl og malkeproduktion (ROBUST)

Center for Frilandsdyr K/S

Projektets formal er at udvikle, unders@ge og udbrede skovlandbrug (SL) med falgende malsaetninger:

1) at dokumentere effekten af SL pa: C-lagring i jord og vedmasse, N-udvaskning, naturveaerdi, interaktion, foderveerdi og
dyrevelfeerd,

2) at udvikle, etablere og demonstrere SL-systemer inden for planteavl og maelkeproduktion,

3) at belyse forretningspotentialet og

4) at modellere effekterne af at udbrede SL i starre skala. Malet er at skabe tilstraekkelig viden om skovlandbrugssyste-
mernes effekter til at understgtte en udbredelse.

Aktiviteterne omfatter

AP1: Erfaringsindsamling og netvaerk med formalet at danne en ngdvendig baseline for kvalitetssikring og relevans i
AP2-5.

AP2.1: Bestemmelse af C-lagring og N-optag i SL’s vedplanter (over- og underjordisk biomasse), herunder arlig C-akku-
mulation og N-balance.

AP2.2: Kvantificering og dokumentation for konkurrence mellem traeer og landbrugsafgrader.

AP2.3: Undersggelser af i hvilket omfang Iav og andre dele af vedplanter kan bruges som foder til kvaeg. AP2.4: Dyrevel-
faerd, hvor traeers pavirkning af kveegs dyrevelfeerd under afgreesning som resultat af skygge, ly, lae og hudpleje undersg-
ges.

AP3.1: Baseline pa udvalgte parametre i de fire nyetablerede SL for herigennem pa sigt at kunne kvantificere SL’s effekt.
AP3.2: Design og etablering af fire nye gkologiske SL hos to planteavlere og to maelkeproducenter. Alle vaerter indgar i
et forretningssamarbejde i AP4.

AP4: Udforske forretningspotentialet ved inklusion af SL

AP5: Systemeffekter af SL pa bedrifts- og samfundsniveau undersgges. Modellering laves pa data fra AP1-4. AP6: Erfa-
ringer og viden om SL formidles til landmaend, radgivere og den bevidste forbruger.

Gennem implementering af SL forventes landbrugssektoren at kunne opna forbedrede resultater ift. klimagasudledning,
miljg, natur, dyrevelfeerd og ressourceanvendelse. Udover de naevnte effekter ventes integrationen af treeer at medfgre
en gget robusthed og stabilitet, bade i relation til klimatilpasning men ogsa produktionsgkonomisk. Samlet set vurderes
SL at kunne udggre et tredimensionelt og helhedsorienteret dyrkningssystem, som samtidig kan indfri mange af de
grenne forventninger, der stilles til sektoren i dag.

Klimaneutral @kologi pa Sma Jkologiske Jordbrug

Permakulturhaven

Jkologi fremfares med rette som udgangspunkt for et klimaneutralt jordbrug. Det kraever imidlertid en omfattende om-
laegning af den gkologi vi kender i dag. Sma gkologiske skovlandbrug med flerarige afgr@gder, graessende dyr og natur-
pleje er fremtidens klimaneutrale gkologi. Dette projekt har fokus pa omstillingen fra enérige afgreder (sdsom korn, majs
og rodfugter) til skovlandbrug med graessende dyr og flerarige grentsager ved at teste dyrkning og brugen af flerarige
grentsager.

Aktiviteter:

- vidensyntese over egnede eksisterende, dyrkede og vilde flerarige grgntsager.

- pabaggrund af vidensyntesen at udveelge 10-15 flerdrige grentsager, der er interessante at kultivere.

- forsegsdyrke de udvalgte flerarige grentsager.

- smagsteste de flerarige grentsager.

- udvikle et nyt dyrkningssystem baseret pa blandingsafgr@gder i skovhave og hgjbede med faste karespor/stier.
- teste erneeringsmaessige vaerdier og relevans.
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- udarbejde formidlingsmateriale af videnssyntese, dyrkningssystem og ernaeringsmeessige kvaliteter.
- udbredelse af flerarige grgntsager til gkologiske producenter.

Effekter: Vejledning til sma gkologiske jordbrug og demonstration af metoder til at blive klimaneutrale ved at omlaegge
enarige afgrader til flerarige grentsager.

Optimeret produktion af gkologiske a&bler og paerer

HortiAdvice

Formal: Finde nye Igsninger til at gge udbyttet af kvalitetsfrugt. Mal. Forbedret gadskning af kernefrugt. dge udbyttet ved
dyrkning af gkologiske paerer. Reducere angreb af eeble- og paerehvepse. Optimere bekaempelsen af viklerarter i gkolo-
giske &ebler, ved starre kendskab til de aktuelle arter og deres biologi.

Aktiviteter. Vi skal lzere at bruge greng@dning i stedet for konventionelt organisk gedning. Ggdningsniveauet i gkologisk
kernefrugt er oftest for lavt, hvilket blandt andet medfarer et lavere udbytte og mindre modstandsdygtighed overfor frost-
skader. Vi vil demonstrere, hvordan brug af hurtigvirkende grangedning kan forbedre gadningstilstanden i gkologisk
a&ble- og paeredyrkning. Skurv i peerer er et stort problem i produktionen, som pt er meget lille. Paereskurv har en ander-
ledes biologi end aebleskurv. Internationalt har forskere og radgivere igennem de seneste ar arbejdet med at optimere
skurvbekaemplesen ved metoder til forebyggelse og bekaempelse. Vi vil formidle og demonstrere, hvordan de nye strate-
gier kan hindre store angreb af peereskurv i gkologiske peerer. Z£ble- og paerehvepse i gkologisk kernefrugt er et stort
problem og reducerer udbyttet kraftigt. Quassia har veeret brugt i EU, men er pt ikke godkendt. Vi vil demonstrere, hvor-
dan vi ved hjeelp af massefangst kan reducere dette problem. Kontrol af viklerarter. Miljgstyrelsen gav i 2022 tilskud til
identifikation af forskellige nye problem viklerarter i kernefrugt. Med kendskab til de forskellige arters biologi vil vi via
overvagning informere om en optimeret malrettet bekaempelse og alternative strategier til forebyggelse af angreb af
disse viklere i gkologiske eebler.

Effekter inden for 3-5 ar.

1. Det forventes, at op mod 100 ha aebler og paerer vil blive ggdet med grengedning.

2. Det forventes, at neesten alle gkologiske paereavlere vil ggre brug af metoden med bedre bekeempelse af paereskurv.
3. Det forventes, at massefangst til bekaempelse af aeble- og paerehvepse vil blive brugt ca. pa 100 ha gkologiske aebler
og peerer.

4. Det forventes, at nye strategier mod viklere vil blive anvendt pa ca 100 ha.

BOOST - Boosting local production of high quality organic grain

Agrologica

Projektet vil understgtte det starre GUDP-finansierede projekt BOOST, som vil booste den gkologiske korn- og melbran-
che ved at gge kvaliteten og diversiteten af dansk produceret korn gennem produktudvikling, investeringer i ny teknologi,
og udvikling og produktion af gkologisk foraedlede kornsorter.

Som led i BOOST vil Agrologica i neervaerende projektdel arbejde videre med foraedling af kornsorter og populationer til
gkologisk landbrug ved udvikling af genetiske markgrer. Projektet vil forbedre muligheder for at udvikle nye sorter tilpas-
set gkologisk landbrugs behov, og gge bredden af kulinariske egenskaber.

BOOST - Boosting local production of high quality organic grain

Landsorten

Projektet understatter BOOST, som er et stgrre organic RDD-projekt (2022-2025) der foregar i et samarbejde mellem 5
parter: Landsorten, Gl. Buurholt, UCPH-FOOD, Agrologica og KOST. Projektet vil booste den gkologiske korn- og mel-

branche ved at gge kvaliteten og diversiteten af dansk produceret korn gennem produktudvikling, investeringer i ny tek-
nologi, og udvikling og produktion af gkologisk foreedlede kornsorter. Udviklingen stettes pa udvalgte omrader af mairet-
tede forskningsinitiativer.

Formalet med neerveerende projekt er at gare det muligt for foreningen Landsorten, at opna brugsret til de sorter, der skal
opformeres i BOOST-projektetet. Malet i 2023 er at Landsorten har brugsret til ca. 75 sorter til opformering af sasaed,
som imgdekommer efterspergslen fra foreningens medlemmer og markedet i gvrigt. Der skal forhandles og indgas sam-
arbejdsaftaler med foraedlere/sortsejere baseret pa baeredygtige forretningsmodeller for bade Landsorten og foraedlere.
Indgaede forsggsvise samarbejdsaftaler skal afpraves og erfaringer skal opsamles med henblik pa at tilpasse samar-
bejdsaftaler fremadrettet i den samlede projektperiode. Der skal desuden pa baggrund heraf udvikles en strategi for det
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fremadrettede samarbejde om nyt sortsmateriale.

Effekten af FAL-projektet vil vaere, at der baeredygtigt skabes adgang til de rette sorter til opformering og produktudvik-
ling i BOOST-projektet. Effekten af BOOST-projektet vil vaere, at der skabes ny innovativ forretningsudvikling i den korn-
baserede fedevarevaerdikaede mélrettet den granne omstilling i fedevareforbruget. Udvikling og dyrkning af Landsortens
sorter vil resultere i gget diversitet i marken og pa markedet. | BOOST-projektet vil der desuden involveres og uddannes
yngre medarbejdere saledes, at der pa platformen af opbygget viden og sortsmateriale udvikles en beeredygtig virksom-
hed Landsorten, der samtidig abner for videreudvikling/generationsskifte af foreedlingsvirksomhed.

Pulje - Jordbrugsproduktion 38



Noter til supplerende oplysninger — Basisbudget 2023

Pulje - Eksportfremme

BioFach 2023 - flagskib for gkologisk eksport og netvaerk

Bkologisk Landsforening

Formalet er at @ge og styrke eksportpotentialet for gkologiske fadevarer til neer- og fiernmarkeder igennem en fzelles-
stand pa verdensstarste gkologiske fadevaremesse, BioFach 2023. Malet at skabe en dansk feellesstand med 30-35
udstillere, som fungerer som flagskib for dansk gkologi, og som er omdrejningspunkt for kommercielt udbytte, innovation,
netveerk og videndeling.

AP1: FORBEREDELSER TIL DEN DANSKE FALLESSTAND

Planleegning og forberedelse af den gkologiske feellesstand

Videreudvikling af en steerk visuel og baeredygtig profil for faellesstanden
Bearbejdning af internationale beslutningstagere

AP2: OPBYGNING, MARKEDSF@RING OG VAERTSKAB

Etablering af faellesstanden i samarbejde med standopbygger

Gennemfarelse, vaertskab og formidling af gkologiske budskaber pa den danske faellesstand
Kontaktetablering med internationale beslutningstagere

Evaluering med udstillere og internationale beslutningstagere

AP3: PRESSE OG SOCIALE MEDIER

Presseberedskab og markedsfgring pa sociale medier fgr, under og efter messen.

Effekten af projektet vil veere at fremme de internationale beslutningstageres preeferencer for gkologi for derved at styrke
den gkologiske eksport og bidrage til regeringens mal om at fordoble den gkologiske eksport frem mod 2030, idet 30-35
virksomheder far mulighed for at udbygge deres eksportpotentiale. Styrket gkologisk eksport vil desuden medfere, at
producenterne far flere forretningsben at sta pa, da det giver flere afsaetningsmuligheder.

Branding af gkologi pa eksportmarkeder

Okologisk Landsforening

Formalet med projektet er at @ge og styrke eksportpotentialet for gkologiske fedevarer til udvalgte eksportmarkeder igen-
nem branding af gkologi via en kaedebearbejdningsindsats. Malet er at abne dere for gkologi til internationale beslut-
ningstagere, meningsdannere og politiske aktgrer pa eksportmarkederne igennem formidling af viden og erfaringer om
den danske model og gkologiens styrkepositioner.

Arbejdspakke 1: Branding af Danmark som dgrabner til gkologisk vaekst

1.1 Praecisering af markeder samt planleegning og udarbejdelse af preesentationer til specifikke aktgrer som fokus for
brandingfremstad

1.2 Udarbejdelse af markedsfaringsmateriale for "Verdens fgrende gkologination”, PR-indsats og kommuni-kation via
sociale medier

Arbejdspakke 2: Kaedebearbejdning pa 4 udvalgte eksportmarkeder

2.1 Uddybende og forberedende markedsanalyser af 4 udvalgte markeder samt fastholdelse af og kontaktetab-lering til
etablerede og nye detailkaeder, grossister distributgrer

2.2 Praesentation for detailkeeder, grossister og distributerer

2.3 Opdatering af markedsrapporter for de 4 eksisterende eksportmarkeder

2.4 International presseindsats og markedsfgring pa sociale medier samt via www.organicdenmark.com

2.5 Opfelgning og evaluering af mgder og indsatser

Effekten vil veere at fremme de internationale beslutningstageres praeferencer for gkologi for derved at styrke den gkolo-
giske eksportomsaetning og bidrage til regeringens mal om at fordoble den gkologiske eksport frem mod 2030. Sidst men
ikke mindst, at Danmark fastholder og udbygger sin internationale farerposition som verdens mest veludviklede marked
malt pa den gkologiske andel for 12 ar i traek

NOFF 2023 - Videreudvikling af gkologisk eksportfremme pa det svenske marked

Okologisk Landsforening

Formalet med projektet er at fremme afsaetningen af gkologiske fedevarer til Sverige. Malet er at modne og udbygge det
svenske marked via dialoger med relevante beslutningstagere hos detailkaeder, grossister og distributegrer i Sverige samt
at etablere en 100% gkologisk feellesstand pa Nordic Organic Food Fair i Malmg med 15-20 deltagende virksomheder.
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Arbejdspakke 1: MARKEDSMODNING | SVERIGE

* Deltagelse pa Ekogalan i Stockholm

» Opdatering af markedsrapport for Sverige

* Indledende og opfglgende mader med detailkaeder, grossister og distributarer.
Arbejdspakke 2: FAELLESSTAND PA NORDIC ORGANIC FOOD FAIR

* Planleegning af 100% gkologisk feellesstand

+ Afholdelse af forberedende seminar med udstillende virksomheder

* Gennemfgrelse af en 100% okologisk feellesstand med en gkologisk og baeredygtig profil
Arbejdspakke 3: FORMIDLING OG OPFYLGNING

* Lgbende PR og social medie-indsats malrettet det svenske marked

Opfglgning og evaluering med udstillende virksomheder og svenske beslutningstagere

Projektet bidrager til at styrke praeferencen for gkologiske fedevarer hos svenske beslutningstagere og dermed @ge den
gkologiske eksportomsaetning til Sverige, for derigennem at bidrage til regeringens mal om at fordoble den gkologiske
eksport inden 2030. Styrket gkologisk eksport, giver producenterne flere forretningsben at sta pa, i form af gget afsaet-
ningsmuligheder.

BioFach 2024 - planlagning af den danske feellesstand

Bkologisk Landsforening

Formalet er at gennemfare en vaerdiskabende forberedelse af feellesstanden pa BioFach 2024, som vil bidrage til at
fremme den gkologiske eksport. Malet er at opna en rettidig og effektiv planlaegning og koordinering af den danske fael-
lesstand, sa udstillerne kan koncentrere sig om deres kerneforretning. Endvidere er den danske feellesstand pa BioFach
meget mere end en messestand; den er et flagskib for dansk gkologi samt en platform for international afsaetning, net-
veerk og branding. Det kraever derfor en stor og koordineret indsats at sikre en succesfuld gennemfgrelse af en feelles-
stand med 30-35 virksomheder, hvor alle delmal bliver realiseret.

For at sikre en effektiv gennemfgrelse af projektets formal vil projektet indeholde nedenstaende aktiviteter:
1. Dialog og forhandling med BioFach-ledelsen i Nirnberg om standareal, placering m.m.

. Rekruttering af udstillere med gkologisk sortiment til feellesstanden pa BioFach 2024

. Administration af tilmeldinger, indsamling af De Minimis og forventningsafklaring med udstillerne

. Videreudvikling af et online BioFach univers

. Kommercielt forarbejde malrettet internationale beslutningstagere

. Forhandling og samarbejde med leverandgrer og standopbygger

. Gennemfgrelse af et informationsmgde for feellesstandens udstillere

N O OO~ WODN

Effekten af projektet vil veere en succesfuld gennemfgrelse af BioFach 2024, som derved vil bidrage til at fremme den
gkologiske fadevareeksport, idet 30-35 virksomheder far mulighed for at udbygge deres eksportpotentiale. Effekten vil
endvidere veere at fremme preeferencen for gkologi pa eksportmarkederne.

ANUGA 2023 - Deltagelse og markedsfaring af skologiske fadevareprodukter

Landbrug & Fodevarer

Formalet med projektet er at understgtte 15 — 20 danske gkologiske fedevarevirksomheder i deres eksport til hovedsa-
geligt Tyskland. Tyskland er det st@rste og vigtigste marked for den gkologiske fadevareeksport (44% af den samlede
okologiske eksport i 2020), men med sin internationale karakter giver ANUGA 2023 ogsa danske gkologiske fedevare-
virksomheder mulighed for eksponering pa den internationale scene.

Virksomhederne vil gennem projektet f& mulighed for at positionere sig pa en feelles dansk stand bygget i baeredygtige
materialer i det attraktive gkologi-omrade pa ANUGA. Indkgbere fra hele verden prioriterer at besgge ANUGA, der pa
trods af coronarestriktioner i 2021 tiltrak 169.653 besggende fra 201 forskellige lande. ANUGA er med sine 7.972 udstil-
lere (2021) verdens starste fgdevaremesse og en af de farende platforme at veere til stede pa for at sikre synlighed og
kontakt til kunder og samarbejdspartnere fra bade Tyskland og resten af verden.

Eksponering pa ANUGA kan udover sine eksportmuligheder for danske gkologiske virksomheder ogsa direkte bidrage til

at Danmark og de danske styrkepositioner inden for gkologi, beeredygtighed og innovation opnar stor synlighed pa den
internationale scene.
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Bkologisk foodservice indsats i Tyskland

Landbrug & Fodevarer

Projektets formal er at understatte og gge efterspergslen af gkologiske fadevarer baseret pa et fokus pa bade myndighe-
der og private nagleaktgrer i Tyskland. Den tyske bundesregering har fastsat malet om 30% okologisk landbrugsareal i
2030, hvilket medfgrer at de tyske delstater skal teenke mere gkologi ind i den offentlige bespisning for at age efter-
spargslen pa gkologiske fedevarer. Indsatsen vil veere rettet mod udvalgte delstater i Tyskland, herunder bl.a. Baden-
Wirttemberg (11 mio. indbyggere), som seger veerkigjer til at imgdekomme den stadig grgnnere dagsorden, der kraever
gkologi og baeredygtighed teenkt ind i politiske retningerslinjer og krav til leverandgrer. Aktiviteterne vil bane vej for en
konstruktiv og konkret diskussion, og der vil herigennem blive skabt brancheindsigt, netvaerk og kompetenceudvelskling.

Der arrangeres i samarbejde med den danske ambassade i Berlin tre delegationsture i Igbet af aret, hvor myndigheds-
personer (overborgmestre, borgmestre, Stadtetage og BioStadte) fra udvalgte regioner inviteres pa et to-dages program i
Danmark, hvor delegationen preesenteres for veerktajer, herunder bl.a. det gkologiske spisemeerke og digitale Iasninger
inden for f.eks. sygehussektoren og patientbespisning. Parallelt vil tyske foodserviceaktgrer i samarbejde med en lokal
gkologisk organisation iviteres til Danmark og praesenteres for udviklingen og arbejdet med gkologiomlzegning i form af
bade offentlige og private tiltag samt cases, produktion, og uddannelsesniveau.

Projektet sikrer opmaerksomhed pa myndighedsniveau pa ekologiske fadevarer, som er afgerende for gennemslagskraf-
ten af forbruget af gkologiske fgdevarer inden for foodservicebranchen. Endvidere forventes det saledes, at flere akterer,
herunder grossister, kantiner og institutioner, vil gge efterspgrgslen pa gkologiske produkter og udvikle det gkologiske
sortiment, hvilket vil give gget indtjening til bade virksomheder og landmaend, samt bidrage til de tyske myndigheders
malsaetninger om stgrre gkologiske andele i offentlig bespisning.

Deltagelse og markedsfering af skologiske produkter pa BioFach China 2023

Landbrug & Fedevarer

Projektets formal er at udvikle og @ge eksporten af gkologiske fgdevarer til Kina. En feelles dansk stand pa gkologimes-
sen BioFach China i Shanghai og gvrige aktiviteter i projektet understatter mulighederne for at na ud til relevante kunder
pa markedet for bade etablerede samt nye eksportarer. Virksomhedsrettede fremstad til Kina har vaeret udfordret siden
primo 2020 pga. coronapandemien og rejserestriktioner, og de danske virksomheder er derfor klar til igen at komme ud
og mgde og skabe forbindelser til gamle og nye kunder. Med en feelles dansk gkologisk indsats pa den fgrende gkologi-
ske udstilling i Asien, BioFach China i 2023 vil de danske gkologiske virksomheder igen fa muligheden for at blive profile-
ret og praesenteret pa en falles stand malrettet kinesiske detailkaeder, grossister og distributgrer. Feellesstanden giver
de gkologiske virksomheder en platform for bredt at kunne eksponere deres produkter og herved pabegynde og/eller
udvikle eksporten til Kina. Indsatsen, der bade gennem en faelles dansk stand pa messen suppleret af en digital mar-
kedsfgringsindsats malrettet markedet og netvaerksmuligheder, vil samlet understatte formalet om udvikle eksporten af
gkologiske fgdevarer til Kina.

Mulighederne og eksponeringen af de gkologiske fadevarer pa BioFach China vil sikre en stabil og stigende interesse for
okologi pa markedet. Samtidigt vil virksomhederne fa nye, vaesentlige kontakter og samarbejdspartnere pa markedet.
Fysisk tilstedeveerelse er afggrende for forretningsrelationerne og yderligere udvikling, hvilket projektet understgtter. Ek-
sporten til Kina medvirker til at afheengigheden til de naere markeder, der ellers star for klart stgrstedelen af den danske
eksport, bliver mindre. Muligheden for at eksportere til flere markeder og afsaetningskanaler er en vaesentlig styrke for
virksomhederne og udviklingen af den gkologiske produktion i Danmark.

dget eksport af gkologiske fadevarer til saudisk detailhandel

Landbrug & Fadevarer

Projektets formal er at kickstarte dansk gkologisk eksport til Saudi-Arabien ved at skabe direkte salgsforbindelser og
kontakter for danske gkologiske fgdevareproducenter til relevante saudiske detailkeeder. Derudover er det ogsa malet, at
de gkologiske fadevareproducenter bliver bekendt med lovgivning inden for fadevareomradet i Saudi-Arabien - herunder
bl.a. krav til gkologi og halalcertificering for bedst muligt at kunne afdaskke muligheder og tage beslutning om strategiske
markedsindsatser. Saudi-Arabien kom i 2016 ud med deres nationale strategi 'Saudi Vision 2030’, som skal danne
grundlag for en udvikling af blandt andet gkologien. Det vil helt naturligt @ge efterspgrgslen efter gkologiske fadevarer.
Da Saudi-Arabien importerer langt flere gkologiske varer end de selv producerer, er det en oplagt mulighed for danske
fedevareeksportgrer, og en markedsindsats i 2023 ville kunne sikre virksomhederne en styrkeposition pa markedet.
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Projektet er et virksomhedsrettet fremst@d, hvor saudiske indkgbere fra relevante detailkeeder mades med de danske
okologiske fgdevareproducenter i fastlagte kommercielle rammer. Forretning og handel i Saudi-Arabien er meget relati-
ons baren, og derfor tager aktiviteterne i projektet udgangspunkt i malrettede fysiske mader og netveerksarrangementer.
Der er udfordringer forbundet med eksport til Saudi-Arabien grundet saerlige gkologiske meerkningsregler samt halalcerti-
ficering. Deltagerne i projektet vil gennem grundig forberedelse fa den ngdvendige viden pa omradet forud for de egent-
lige fysiske indk@bermgader.

Effekten af projektet skal ses ved at de danske gkologiske virksomheder starter samhandel med et svaert marked med
gkologisk veekst. Regler og certificeringer kan ofte vaere en stopklods for danske virksomheder, og dette skal undgas
gennem klar oplysning. Saerligt vigtigt er det ogsa for Saudi-Arabien, da det gkologiske marked forventes at vaekste yder-
ligere. Det er derfor helt afggrende, at de gkologiske virksomheder kommer med fra start, da en teven kan medfare en
svagere position pa markedet pa baggrund af konkurrenters initiativer.

Udvikling af det gkologiske marked i Sydeuropa

Landbrug & Fodevarer

Projektets formal er at videreudvikle pa de vigtige kontakter inden for detail, foodservice, myndigheder og gkologiske
stakeholders som Landbrug & Fedevarer over de seneste ar har opbygget i Sydeuropa. Sydeuropa (ltalien & Frankrig)
har Landbrug & Fadevarer intensivt arbejdet med igennem mange ar, og vi vurderer at de som markeder er vigtige at
holde i gang. Der er flere grunde hertil. Fagrst og fremmest er forretningskulturen saledes, at det er altafggrende, at kon-
takter og dialoger holdes ved live. Dernaest har vi set klar interesse for kompetenceudvikling inden for gkologi — en dags-
orden som taler ind i sydeuropaeernes gnske om at spise kvalitetsprodukter, som er sunde for dem. En tendens vi s&
spire under COVID-19, og som forventes at fortsaette yderligere.

Effekten af projektet skal ses i en fortsat interessevaretagelse af gkologien pa de to vigtige markeder, som er i rivende
udvikling i opfattelsen af og interesse for gkologien. Det er markeder hvor myndigheder savel som forbrugere har opda-
get vigtigheden af gkologien. Dermed kan Landbrug & Fgdevarers projekt hjeelpe med at fremme de gkologiske interes-
ser pa tveers af hele kaeden og dermed i sidste ende sikre bedre vilkar for danske gkologiske producenter.

Markedsadgang og fremme af gkologieksport til Indien

Landbrug & Fodevarer

Danmark og Indien har indgaet et "Grent strategisk partnerskab” om gget samarbejde, men heri indgar gkologi ikke spe-
cifikt. Dette projekt skal seette fokus pa gkologi og medvirke til at fremme gkologieksporten til Indien ved at opna aget
kendskab til markedsadgang og markedsudvikling for gkologiske fgdevarer i Indien. For at gge vidensniveauet om dansk
okologi- og fedevarer er malet at oprette samarbejde/netvaerk med de indiske myndigheder — herunder evt. oprette sam-
arbejdsaftale — samt holde oplaeg pa gkologimesse/kongres i Indien.

Det skal indledningsvis undersages og beskrives, hvordan gkolgiske fedevarer far markedsadgang til det indiske gkolo-
gimarked, som aktuelt er urgrt for danske virksomheder. Pa basis af markedsresearch skal der udarbejdes en rapport
om aktuel status og forventninger til udviklingen i efterspergslen af gkologiske fadevarer i Indien, incl. distributionskana-
ler og hvilke danske fgdevarer der har eksportpotentiale. Sammen med de danske myndigheder skal der afklares samar-
bejdsform/netveerk med indiske landbrugsmyndigheder - herunder om der skal oprettes en konkret samarbejdsaftale pa
okologiomradet. Videndeling om dansk gkologi generelt skal ligeledes ske via oplaeg pa fadevaremesser, hvor der delta-
ger indiske myndigheder, indkgbere og influencere m.v.

Projektets effekter er pa kort sigt en markedsabning til det indiske marked via en afklaring af markedsadgang for danske
okologiske fgdevarer, gkologisk markedsrapport, samarbejde/netveerk med indiske landbrugsmyndigheder og nggles-
personer pa gkologiomradet samt gget kendskab til dansk gkologi generelt i Indien. Effekten pa lidt leengere sigt er, at
Indien med en befolkning pa 1,3 mia. og en voksende middelklasse bliver et betydningsfuldt eksportmarked for gkologi-
ske fadevarer — pa samme niveau som Kina er i dag.

Afsatningfremme af gkologiske private label produker pa private label messen — PLMA Amsterdam 2023

Food from Denmark

Formalet er at fremme dansk eksport af de gkologiske fadevarer til nye eksportmarkeder. Dette vil ske igennem etable-
ringen af en 100% dansk gkologisk feellesstand pa messen med 18 deltagende virksomhder. PLMA er den stgrste pri-
vate label messe, som tiltraekker de vigtigste europaeiske detailkaeder og grossister. De gkologikse produkter bliver ofte
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brugt som et diffenteringsparameter hos en detailkaede, og derfor har de gkologiske producenter en vare, som er efter-
tragtet hos mange detailkeeder og grossister.

Aktiviteterne kan deles op i: a) Forberedele og planlaegning, hvor projektaktiviterne defineres og de koordineres med
virksomhedsgruppen. Her udarbejder man ogsa markedsfaringsmaterialer. b) Markedsfgring af projektet: her markedsfg-
res gruppen overfor relevante beslutningstagere via direkte mailkampanger, pressemeddelelser og via sociale medier. c)
Udstilling pa messen: virksomehderne udstiller pa en dansk feellesstand, som er placeret ved siden af den traditionelle
danske feellesstand med 35 udstillere, sa der star tiisammen omkring 50 virksomheder fra Danmark et sted pa messen,
sa der er mulighed for sparring og erfaringsudveksling pa tvaers af gruppen. d) efter messen fglges der op med virksom-
hedsgruppen pa de opnaede restultater.

ISM 2023 - Organic Meeting Point og gkologisk konfekture og snacks til fly-catering

Bio Aus Danemark

Formal og mal: At formidle viden om dansk gkologi igennem et "Organic meeting point” (OMP) i tilknytning til den dan-
ske stand som medfinansieres af The Trade Council i 2023. Endvidere skal der som viderefgrsel af ISM 2022 gennemfa-
res et virtual summit med et fly-catering firma i Tyskland.

AP1: Organic Meeting Point: Der etableres et Organic Meeting Point pa ISM 2023, som er verdens stgrste messe for
snacks og sgdevarer og hvor vi hvert ar mgder mange kunder fra Travel Retail segmentet, f.eks. fly-catering firmaer.
OMP har til formal at formidle viden om dansk gkologi til kunder pa eksportmarkederne og hvordan vi i Danmark arbejder
med s@devarer og snacks inden for gkologisk produktion. Der indsamles materiale fra relevante danske organisationer
om gkologi pa forskellige sprog, som distribueres pa messen til udenlandske aktarer inden for snacks og sgdevarer og
der ansaettes en kompetent formidler med bred viden om gkologi til at foresta formidlingen til kunderne.

AP2. Virtual summit med fly-catering firma: Som en viderefersel af Travel Retail rapporten fra 2022 tages kontakt pa
strategisk niveau til et fly-catering selskab, som har gkologiske preeferencer i sit udbud til passagerer, f.eks. Newrest
Tyskland eller Lufthansa. Der gennemfares et virtual summit, hvor danske virksomheder med gkologisk fadevaresorti-
ment igennem et digitalt seminar far mulighed for at praesentere sig overfor firmaet og efterfalgende at fgre kontakten til
konkret salg.

Udover formidling af viden om dansk gkologi til ca. 2000 eksportkunder i hele verden skaber OMP kontakt til udenland-
ske kunder og ngglepersoner, som kan bearbejdes i andre sammenhaenge, f.eks. Virtual summits, eller pa andre mes-
ser, f.eks. BioFach og Anuga. Internt pa standen hjaelper OMP danske virksomheder med konventionelt sortiment til en
bredere forstaelse af gkologisk produktion og motiverer disse producenter til at producere gkologiske produkter. Kontak-
ten til det tyske fly-catering firma ager afseetningen af gkologiske fadevarer til fly-catering segmentet.
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De QGkologiske Spisemarker — vaerdien af det gkologiske maltid

Bkologisk Landsforening

Projektets formal er at bidrage til @get gkologisk afsaetning i foodservicebranchen gennem Det Gkologiske Spisemaerke
som veerktgj. Ved at styrke forteellingen om, at Det Dkologiske Spisemzerke bl.a. sikrer rdvarekvalitet, mere grgnt i sae-
son og samtidig bidrager direkte til en baeredygtige dagsorden i kakkenerne, vil projektet skabe en stgrre kendskabsgrad
og dermed efterspgrgsel og ikke mindst flere professionelle kgkkener med Det Jkologiske Spisemaerke.

Projektet vil ”PAVIRKE™ hele vaerdikeedens relevante aktarer gennem fire indsatser:

SAMMEN OM @KOLOGIEN - Styrke sammenhaengskraften, samarbejdet og vidensdelingen mellem kakkener for at
skabe grobund for mere og bedre gkologi pa tallerkenerne

Afholdelse af tre netvaerksmader pa hhv. Sjeelland, Fyn og i Jylland under temaet Et steerkere samarbejde giver mere
gkologi i gryderne

Udbredelse og fastholdelse af Spisemaerkekgkkener gennem hjaelp og radgivning til gko-regnskaber, spisemaerkeans@g-
ninger og omlagninger

V/ZERDIKADEN — Jdge grossisters indsats i at skabe flere gkologiske afssetningsmuligheder i foodservicebranchen ved
at fremme et stgrre og bedre gkologisk sortiment

Spisemeerkeanalyse af landets grossister og fremtidens sortiment

Formidling af analyse overfor grossister og professionelle kakkener

STYRK EFTERSPYJRGSLEN — Pavirke nggleaktarer og beslutningstagere indenfor erhvervsturisme- og konference-
branchen til at vaelge Det Dkologiske Spisemaerke nar det kommer til afvikling af aktiviteter og overnatning

Indsats pa Made- og Eventmessen 2023

Afvikling af en gkologisk branchedag

Chef’s Table arrangementer for beslutningstagere indenfor erhvervsturisme- og konferencebranchen
Videns-indsamling fra best-practices i branchen i ind- og udland

SPISEMARKETS KVALITET — Formidle Det @kologiske Spisemaerkes vaerdi samt dets direkte indflydelse baeredygtig-
hed overfor fagfolk i foodservicebranchen

Deltagelse pa landets grossistmesser med formidlingsindsatser rettet mod ikke-gkologiske kekkener

Kommunikations- og presseindsats med fokus pa handgribeliggerelsen af mulighederne og gevinsterne forbundet med
Det Gkologiske Spisemaerke overfor foodservicebranchen.

@kologi — En vej til mere baeredygtighed

Okologisk Landsforening

Projektets formal er at fremme salget af gkologiske fadevarer i en tid, hvor gkologien er udfordret dels af stigende fade-
varepriser og dels af den kommende statskontrollerede klimamaerkning for fgdevarer, hvor der er en risiko for, at gkolo-
gien kommer i baggrunden grundet manglende forstaelse for sammenhaengen mellem gkologi, klima og baeredygtighed.
Projektet er et formidlings- og markedsfagringsprojekt, som har den bevidste forbruger som malgruppe. Projektets mal er
at formidle naervaerende budskaber om gkologi og beeredygtighed, og herunder koble gkologi til klima, men ogsa nuan-
cere debatten ved at saette spot pa, at klimaudfordringen skal Igses i samspil med andre baeredygtighedsudfordringer,
der er forbundet med fedevarer. Projektets indsats skal oplyse og bekreefte malgruppen i, at de ved at veelge gkologi
treeffer et holistisk valg om et mere baeredygtigt fedevaresystem. De er med til at gare en forskel for klimaet, biodiversite-
ten og for fgdevarer, jord og drikkevand fri for syntetiske pesticider.

Dette gares via:

Tre kommunikationskampagner, som har en samlet raekkevidde pa min. 1 mio. personer.

Research og opdateret viden i tre whitepapers for at sikre stor trovaerdighed og aktualitet

En e-mail-indsats, der har modtagere af nyhedsbrevet | Love @ko — gko-ambassadgrer — som malgruppe

En markedsfgringsindsats, der sammenlagt har 2,9 mio. eksponeringer, og som placerer gkologien centralt ift. klima og
moderniserer gkologiens budskaber.

En tool-boks/markedsfaringspakke med budskaber om gkologi, klima og baeredygtighed, som distribueres til detailhand-
len og fadevarevirksomheder, sa de kan anvende dem i deres markedsfgring overfor forbrugerne.

Projektet forventes at bidrage til at ege salget af gkologiske fadevarer i detailhandlen med mindst 5% i 2023.
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Bkologisk Hestmarked 2023

Bkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at bidrage til @get afseetning af gkologiske varer, ved at styrke forbrugernes viden om den lo-
kale gkologiske produktionsform samt skabe et feellesskab blandt gardbutikkerne. Projektet har falgende méal: Rekrutte-
ring af ca. 40 gkologiske gardbutikker, som gnsker at veere veerter for @kologisk Hastmarked 2023. 40.000 mennesker
skal besgge Dkologisk Hastmarked 2023. Omtale og markedsfgring af @kologisk Hestmarked 2023 skal na ud til ca.
500.000 forbrugere.

Arbejdspakke 1

Forberedelse og rekruttering af ca. 40 gkologiske gardbutikker
Udvikling af materialer

Koordination af frivillige som hjeelp til afvikling pa gardene
Arbejdspakke 2

Kampagne pa SoMe

40 presseklip

Digital toolbox malrettet hhv. detailkeeder og veerterne
Arbejdspakke 3

Kvalitativ evaluering blandt hgstmarkedveerterne

Kvantitativ evaluering blandt geesterne pa udvalgte hgstmarkedgarde
Erfaringsworshop med deltagelse af hgstmarkedsvaerterne

Projektet vil bidrage til, at forbrugerne vil tilvaelge gkologi i en indkgbssituation. Samtidig forventes projektet at styrke
feellesskabet og netveerket mellem de gkologer, der driver gardbutik. Saledes forventes projektet at bidrage til en vaekst
pa 5% for gkologiske fadevarer i detailhandlen i 2023.

Udvikling af gkologi pa efterskoler

Bkologisk Landsforening

Formalet med projektet er at videreudvikle den gkologiske tilgang til maltiderne pa endnu flere af landets 240 efterskoler,
og herunder fremme afsaetning af gkologi. Projektets overordnede mal er at g@re gkologien til hverdag pa landets efter-
skoler. Mange efterskolekekkener skal fgrst nu i gang med at lsere at producere og tilberede maltider ud fra den gkologi-
ske tankegang om mad lavet fra bunden med gkologiske og seesonbestemte ravarer. Flere ars malrettet og intenst fokus
pa gkologi over for ansatte i efterskolekakkener viser, at der til stadighed er en meget stor del af kekkenerne pa sko-
lerne, der ikke arbejder aktivt, malbevidst og systematisk med gkologiske ravarer. Motivation, vilje og lyst er til stede
blandt de ansatte pa efterskolekakkener, men de mangler konkret inspiration, viden og indsigt formidlet i gjenhgjde spe-
cifikt malrettet deres kgkkentyper. Netop denne udfordring vil dette projekt arbejde pa at lase gennem formidling i gjen-
hgjde ved hjeelp af en frontigberindsats. Frontlgberindsatsen foregar i samarbejde med fem udvalgte efterskolekgkkener,
der alle er beliggende i samme geografiske region. Kgkkenerne gennemgar et forlgb, hvor gkologien bliver en gennem-
gaende faktor i alt fra planlaegning af menuer, indkgb, servering og ikke mindst formidling til elever og ansatte pa efter-
skolerne. Pa baggrund af de indsamlede best practice cases, trends og tendenser samt dialog og udvikling med efter-
skolekgkkenerne i frontlgberindsatsen gennemfares en formidlingsindsats malrettet foodservicebranchen, hvor de ud-
valgte efterskolekgkkener vil fa en fremtreedende rolle ift. at inspirere andre kgkkener til en gkologisk omleegning.

Projektet forventes af bidrage til en vaekst gkologi i 2023 pa anslaet 5-8% i foodservicebranchen (tallene offentliggeres
forventeligt i oktober 2024 af Danmarks Statistik). Projektet vil spille en vaesentlig rolle i den fortsatte gkologiske vaekst i
hele foodservicebranchen og i seerdeleshed hos efterskolerne. Dette til gavn for de gkologiske producenter, virksomhe-
der og landmaend.

Okologisk babymad

Gkologisk Landsforening

| Danmark bliver der hvert ar fadt ca. 60.000 spaedbgrn. Analyser af danskernes indkgbsadfeerd fra GFK ConsumerScan
viser entydigt, at det er, nar danskerne bliver gravide og foraeldre, at de ggr sig bevidste om, hvad familien indtager af
mad. Det er pa det tidspunkt i livet, at den danske forbruger er mest modtagelig overfor viden om kost og ravarer samt er
klar til at eendre adfaerd. De far et gnske om at give deres barn den bedste start pa livet. Formalet med dette projekt er at
bidrage til en gget afseetning af gkologiske fedevarer pa 5% i 2023, og pa laengere sigt at rekruttere loyale gko-forbru-
gere og sikre varige adfeerdsaendringer hos malgruppen - nybagte forzeldre.
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Dette nas via produktion af 4 videoer samt en kampagne pa de sociale medier med staerke argumenter for kgb af gkologi
formidles til malgruppen gennem in-formation og inspiration til den fgrste skemad. Aktiviteterne vil blive suppleret af an-
noncering pa relevante medier, saledes at malgruppen far kendskab til sa-vel videoer, som webside og budskaber.

Projektets effekter forventes pa kort sigt at vaere et bidrag til aget afseetning af gkologiske fedevarer i detail-handlen i
2023 pa 5%. Endvidere er det forventningen pa laengere sigt, at der vil vaere rekrutteret flere gkologi-ske forbrugere, som
kaber mere og mere gkologi samt at bgrnene til disse foraeldre, ser gkologien som det na-turlige valg, nar de selv skal il
at handle.

Mere gkologi i foodservice — top of mind hos beslutningstagerne

Landbrug & Fodevarer F.m.b.A

FORMAL: Styrkelse af de @kologiske producenters afsaetningsmuligheder i foodservice. Foodservicebranchen har poten-
tialet til at blive en af de mest volumentunge afsaetningskanaler for gkologien. Branchen er dog fortsat udfordret af falge-
virkningerne fra Covid-19, som driver fokus mod andet end gkologi. Det er vigtigt, at gkologien ikke fravaelges som falge
af starre omkostningsfokus eller til ensidigt klimahensyn. Denne indsats aktiverer bade den private og den offentlige del
af foodservice via indsatser der rammer beslutningstagerne. MAL: Veeksten af gkologiske enkeltkategorier i foodservice
skal understettes gennem fokus pa grossister, kantiner, horeca og i offentlige kekkener, for at gge afsaetningen og antal-
let af gkologiske spisemeerker.

AP1: OFFENTLIGE KGKKENER — NEXT STEP FOR FIRSTMOVERNE

De offentlige kakkener er blandt de skarpeste til gkologi — de holdes til ilden med ny inspiration og hyldest.

AP3: STORE KOKKENER — OKOLOGI TIL MANGE

En kombination af hyldest, masterclasses og dialogmgder klseder beslutningstagere pa til det gkologiske valg.

AP4: @GKOLOGISKE OPLEVELSER OG HURTIGE MALTIDER — STORE POTENTIALER

Fokus pé hurtige maltider som har potentiale for gkologien. Attraktioner og takeaway skal mgde gkologien.

AP 5: GKOLOGIEN ONLINE — TILSTEDE HVOR KOKKENE ER FLEST

Kokke s@ger viden og inspiration online. @kologien praesenteres med info, cases og inspiration.

EFFEKTER: Projektet bidrager til en forventet vaekst pa 10-20 % i antallet af De @kologiske Spisemaerker i Horeca samt
en gget andel af gkologi i grossistleddet med ca. 10%. Andelen af gkologi i enkeltkategorier gges, og gkologien gares
synlig i Horeca og iscenesaettes som et grundlzeggende konkurrenceparameter blandt kokke.

Gkologi pa landkortet: To store kommuner traeffer baeredygtige valg

Landbrug & Fedevarer F.m.b.A.

FORMAL: At styrke de ekologiske producenters afszetning til kommuners offentlige og private kekkener via to cases.
Udvikling af en model for mere gkologi pa landkortet, der kan inspirere landets @vrige kommuner. MAL: Malet er at styrke
gkologiandelen i de offentlige fadevareindkgb med 15% i de to case-kommuner samt gge andelen af gkologi med 10 % i
de maltider, der serveres i kommunernes private kantiner samt pa restauranter, kroer og hoteller. Udbredelse af budska-
berne til inspiration for andre kommuner.

ARBEJDSPAKKE 1: KICK-OFF: STORMYDER | SOUNDERBORG OG RINGK@BING-SKJERN

Offentlige og private beslutningstagere i hver af de to kommuner mgdes og saetter konkrete mal for udbredelsen af De
Jkologiske Spisemaerker og gkologi-procent.

ARBEJDSPAKKE 2: DE OFFENTLIGE KOKKENER

Der saettes massivt ind for at hjeelpe kommunerne med at styrke gkologien i deres eksisterende indkgbsaftaler. Der assi-
steres bade med sourcing, inspiration og cases fra andre kommuner. Fokus her er pa naglepersoner blandt de kommu-
nale indkgbere.

ARBEJDSPAKKE 3: DE PRIVATE KOKKENER

Kommunernes private kantiner, restauranter, kroer og hoteller involveres, motiveres og hjeelpes med at fa gkologien pa
menuen.

ARBEJDSPAKKE 4: KOMMUNIKATION OG UDVIKLING AF '@KOLOGi PA LANDKORTET’ MODEL

Falgeskab og motivation sikres med intens kommunikation om proces og resultater. Desuden udvikles en model, der kan
styrke beeredygtige valg, gkologiske spisemaerker og en hgjere gkologiprocent i andre kommuner.

EFFEKTER: Effekterne vil veere bade styrket samarbejde mellem gkologiske producenter og aftagere og ikke mindst
aget afseetning af alle gkologiske fadevare-kategorier. Der forventes en veekst i det gkologiske forbrug pa 10-15%.
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Book en mark: Lokalt, regionalt og nationalt

Landbrug & Fodevarer F.m.b.A

FORMAL.: At skabe direkte afszetning for hele landets gkologiske producenter — i staerkt samarbejde med landboforenin-
ger og DLBR-virksomhederne. Indsatsen skaber rammen for, at producenter og aftagere indgar konkrete aftaler om af-
seetning af gkologiske ravarer/produkter inkl. nicheproduktioner og overskudslagre. MAL: At Book en mark som koncept
implementeres i 10 lokalomrader, at Book en mark afholdes i 3 regioner og at 500+ producenter/aftagere mg@der hinan-
den lokalt, regionalt og nationalt.

ARBEJDSPAKKE 1: LOKALT: KORTLAGNING & FORANKRING

| teet samarbejde med landboforeninger/DLBR-virksomheder kortlaegges gkologiske producenter af alle stgrrelser og
afsaetningsplaner udvikles pa lokalt niveau. Afsaetningsplanerne vil pege pa, hvilke aftagere der er vigtigst at invitere til
de fglgende arbejdspakker.

ARBEJDSPAKKE 2: REGIONALT: 3 x BOOK EN MARK

Pa tre Book en mark arrangementer mgdes falgende: 1) Jkologiske producenter (animalske og det vegetabilske 2) Afta-
gere fra industrien, dagligvarehandlen, grossisthusene samt fra private og offentlige kekkener.

ARBEJDSPAKKE 3: NATIONALT: AFSZATNINGSFREMMENDE STORM@DE

For at sikre at alle producenter og aftagere far mgdt hinanden felges der op i stor skala. Alle indsatsens deltagerne invi-
teres til stormgde pa Fedevaredagen. Jkologi, netvaerk og forretning er de store temaer.

EFFEKTER: Indsatsen vil stimulere afsaetning. Helt konkret vil Book en mark medfare, at 500+ aktgrer mgdes, og at 50
gkologiske producenter vil indga aftale, der vil give 20 % veekst i omsaetning indenfor tre ar.

Sofari 2023 — Mere gko-gris til forbrugerne

Landbrug & Fodevarer f.m.b.a.

Formalet med Sofari er at stimulere den langsigtede efterspgrgsel efter gkologisk grisekgd i detailhandlen og dermed
bidrage til at age gko-grisens markedsandel. | et marked med stigende inflation og pres pa forbrugerpriserne er der et
fortsat behov for at stimulere afseetning af gkologisk grisekad og gkologiske fadevarer generelt. Med en gget bevidsthed
hos mange forbrugere om at spise mindre, men bedre kad; og et @get fokus pa dyrevelfeerd og baeredygtigt fedevarefor-
brug, er der et abent vindue for det gkologiske grisekgad til at positionere sig som kgd, der stammer fra dyr, der er op-
dreettet med hgj dyrevelfeerd og under hensyntagen til gvrige beeredygtighedsparametre som natur, miljg og biodiversi-
tet.

Sofari 2023 bestar at to dele: 1) Selve Sofari-dagen med abenthus pa 14-16 grisegarde og 2) en bred informationsind-
sats pa de sociale medier om den gkologiske gris. P& Sofari-dagen far danskerne mulighed for at komme taet pa de gko-
logiske grise og gennem aktiviteter og i dialog med landmanden, far de et unikt indblik i, hvad man far for pengene, hvis
man keber gkologisk gris. Det er med til at give forbrugerne en forstaelse for forskellen mellem konventionelt og gkolo-
gisk produceret grisekad og den tilhgrende prisforskel, nar der skal vaelges kad i kaledisken. | kampagnerne pa de soci-
ale medier foldes centrale emner som dyrevelfeerd, biodiversitet og gkologiens gvrige vaerdier ud i billeder, historier og
film og bliver hermed gjort konkrete og naervaerende for forbrugerne. Der kgres 2 kampagneperioder — en i foraret 2023
som optakt til Sofari og en i efteraret op mod jul. Til Sofari-eventet forventes cirka 10.000 gaester. Projektet eksponerer
gennem pressen de gkologiske grise og der forventes 70-90 omtaler i den skrevne presse med en laeseraekkevidde pa
2.9 mio. laesere — hertil kommer Radio- og Tv-indslag pa landsdaekkende kanaler.

Cirka 2.500.000 forventes at se opslag/film om de gkologiske grise pa de sociale medier ligesom SoMe aktiviteterne af-
fgder mange positive reaktioner omkring den gkologiske griseproduktion og gkologi generelt.

Okologi pa budget

Forbrugerradet Taenk

Jkologi pa budget har til formal at bidrage til at 20-30 arige opretholder eller gger forbruget af gkologisk mad pa trods af
en stram gkonomi og stigende fgdevarepriser. Malene er at 1. skabe motivation gennem viden, refleksion og inspiration,
der tydeligggr sammenhaengen mellem gkologi, klima og privatgskonomi og 2. styrke kompetencer til at omstille til mere
okologi via egne erfaringer med indkab, madlavning og maltider.

Projektet tager fat om dagligdagens dilemmaer, nar gnsket om at spise gkologisk udfordres af begraensninger i budgettet
og en uforudsigelig hverdag, hvor indkgb, madlavning og maltider skal passes ind mellem studier, job og fritidsaktiviteter.
Vi mader de unge i gjenhgjde og stiller viden, redskaber og handlemuligheder til radighed gennem 1. SoMe indsats og 2.
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Jko-dysten. Vi skaber et ambassadernetveaerk af seerligt interesserede unge, der udbreder projektets viden, ideer og digi-
tale virkemidler. Gennem digitale virkemidler opfordrer SoMe indsatsen til at reflektere over gkologiens rolle i egne mad-
og indkgbsvaner og udforske nye mader at holde fast i de gkologiske ambitioner i en travl hverdag med et begreenset
budget. De digitale virkemidler udbredes gennem en lgbende SoMe indsats, der bade kommunikerer viden og inspiration
og bygger bro til gko-dysten pa de sociale medier, hvor de unge faerdes. Indsatsen indeholder mindre mélrettede kam-
pagner f.eks. til rekruttering af deltagere til sko-dysten. @ko-dysten er en sjov og udfordrende holdkonkurrence, hvor
unge kan afprgve forskellige veje til at f& mere gkologi pa tallerkenen uden at spreenge budgettet. Dysten er en konkret
aktivitet, som de seerligt interesserede unge kan deltage i, samtidig med at deltagernes bidrag, aha-oplevelser og histo-
rier kan formidles ud til et bredere publikum via SoMe.

Vi forventer at 50.000 unge interagerer med SoMe indhold, 10.000 gennemfarer en digital quiz og 100 deltager i gko-
dysten. alt i alt vil projektet have en positiv effekt pa unges forbrug af gkologi ved bade at skabe motivation til og kon-
krete erfaringer med at finde nye veje til at Iase hverdagens dilemmaer mellem gkologi og gkonomi.

Bedre markeder for gkologiske smaproducenter — traening i effektiv markedsdeltagelse

Gront Marked

Projektets formal er at bidrage til, at flere smé gkologiske bgnder og fedevareproducenter effektivt kan udnytte markeds-
deltagelse til at opna en forbedret og mere robust afseetningsstrategi. Konkrete malseetninger, der skal fremme dette,
inkluderer udvikling af treeningsmateriale, traening af gkologiske smaproducenter, afholdelse af studietur og gennemfar-
sel af kampagne malrettet forbrugere.

Projektets aktiviteter er fordelt pa fglgende arbejdspakker:

AP1: Udvikling af undervisningsmateriale

AP2: Undervisning af gkologiske smaproducenter og landbrugsstuderende
AP3: Kampagne om markeder malrettet forbrugere

I AP1 vil der udvikles et praksisneaert traeningsmateriale, der vil deekke emner sasom gkonomi, logistik, prissaetning,
salgsteknikker, markedsfaring, opstilling og produktudvikling.

AP2 indebeerer traening af min. 10 gkologiske smaproducenter og 20 landbrugsstuderende i undervisningsmaterialet ud-
viklet i AP1, kombineret med praktisk leering, herunder markedsbesgag.

| AP3 gennemfares en kampagne malrettet forbrugere, der promoverer gkologiske smaproducenter og vaerdien af mar-
keder.

Effekter: Det forventes, at 75% af deltagerne i AP2 vil rapportere gget viden og styrkede kompetencer og interesse i mar-
kedsdeltagelse. De vil ogsé opné styrket netvaerk. 85% af deltagerne i AP4 vil opna nye idéer og kompetencer i produkt-
udvikling og markedsdeltagelse.

Gkopower

Food Organisation of Denmark

Det er blevet en del af den danske fgdevarebranches og danske borgeres go-to vending om gkologi, at vi arbejder mere
sadan med klima og baeredygtighed. Det kommunikationsmaessige og gkologiskadelige hul skal forsgges daekket ved pa
alle mader at ggre gkologiens grundlseggende baeredygtige veesen og principper synlige pa de folkelige mad platforme,
hvormedborgere, meningsdannere og mad professionelle samles.

Madens Folkemgde og Food Festival med samlet 40.000 geester skal vaere arnestedet for @kopower 2023, som har 3
arbejdsfokus:

1. udvikling af 12 fysiske @kopower Stops, hvor gaester via infografik og guidede ture laerer om sammenhaengen mellem
gkologi og baeredygtighed

2. en gkologisk stakeholder netvaerkskampagne, hvor alle gkologer, som udstiller, gaester, bid ragere til festivalerne far
seerlige synlige positioner og muligheder for at kommunikere gkologien

3. en kommunikations- og PR-kam-pagne for @kopower via bl.a. alle FOODs og gkostakeholders kanaler.

Effekten af @kopower er at vi far budskaberne om sammenhaengen mellem gkologi og baeredygtighed bredt ud blandt

borgere og mad professionelle, konkret og fysisk 40.000 gaester, som er tilstede pa festivalerne og ydermere mere end
750.000 medborgere og mad professionelle, som nas gennem kommunikations-og PR-indsatsen. Samtidig reekker vi
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bredt ud til andre aktgrer - madfolk, festivaler, events mm. - som har en forkeerlighed for gkologien, og giver dem redska-
ber til at kommunikere, at gkologi er baeredygtigt og klimavenligt.

Generisk kampagne for gget biodynamisk afsaetning

Foreningen for Biodynamisk Jordbrug

Formal og mal: Formalet med projektet er at fremme afsaetningen af biodynamiske fadevarer ved en koordineret kam-
pagne til malgrupper, der 'hanger sammen’ i kaeden fra jordbrugere over distributerer til forbrugere. Malet er en aget og
bredere afsaetning af biodynamiske produkter med de fordele for branchen, det har: det er dels vigtigt for at seelge den
voksende biodynamiske produktion, dels motivere flere til at udvikle deres gkologiske bedrift efter regenerative biodyna-
miske principper og Demeter-regler.

Aktiviteter: Vi vil aktivt formidle handelskontakt mellem avlere og kunder — bade grossister, butikker, restauranter, lokale
kakkener og eksportagrer. Fremstille og distribuere informationsmaterialer og -typer til de forskellige malgrupper: med
stort fokus pa sociale medier, korte info-videoer, podcasts og modtagerorienterede foldere. Deltage pa forbruger- og fo-
devaremesser samt markeder. Holde indleeg pa bl.a. faglige mader.

Effekter: Vi forventer et markant gget kendskab til de biodynamiske produkter og deres helhedsbaserede dyrkningsmees-
sige og gastronomiske kvaliteter. Vi forventer et styrket samarbejde mellem avlere og forbrugere med distributionskana-
lerne som seerligt vigtigt omdrejningspunkt. Vi forventer, at et @get salg vil motivere flere landmeend og gartnere til at
dyrke regenerativt biodynamisk.
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Pulje: Viden & Kompetencer

1. Omlaegningstjek — omlagning og udvikling af det gkologiske landbrug

Innovationscenter for @kologisk Landbrug

Projektets formal er at sikre beslutningsgrundlaget og kompetenceniveauet pa alle typer landbrug, der overvejer at laegge
om til gkologisk drift, eller som allerede er omlagt og gnsker videreudvikling af deres gkologiske bedrift. Malet er, at produ-
center kan opn4 et tilstreekkeligt hajt og fagligt vidensniveau via tilbud om omleegningstjek, fastholdelses- og udviklingstjek
samt baeredygtighedstjek.

Projektets aktiviteter er inddelt i fire arbejdspakker. AP1 er omleegningstjek udfert i samarbejde med de lokale gkologikon-
sulenter. AP2 er omleegningstjek fortrinsvist udfgrt af Innovationscenter for Jkologisk Landbrug og initieret i et samarbejde
med eksterne interessenter, herunder kommuner, brancheorganisationer m.fl. AP3 er fastholdelses- og udviklingstjek, der
tilbydes og udfgres af savel lokale gkologiradgivere som af konsulenter fra Innovationscenter for @kologisk Landbrug.
Fastholdelses- og udviklingstjek tilbydes eksisterende gkologiske landmaend, som har behov for en dybere analyse af po-
tentialet for udvikling frem for afvikling eller tilbagelaegning til konventionel drift. AP4 er et tilbud om biodiversitetstiek som
en del af en baeredygtighedsvurdering, udfert af Innovationscenter for @kologisk Landbrug.

Effekten er, at flere motiveres og rustes til at laegge om til gkologisk drift eller fortsaette den allerede etablerede gkologiske
drift. Med dette projekt gives mulighed for en faglig gennemgang af landbrugsbedriften, enten for at omleegge til gkologisk
drift for at vurdere ens udviklingspotentiale eller for at vurdere baeredygtigheden med fokus pa at gge biodiversiteten.

2. Omlagning til okologi — faglige mader og netvaerk

Innovationscenter for @kologisk Landbrug

Projektets formal er at sikre videns- og kompetenceniveauet hos landmaend, der planlaegger at lsegge om til gkologisk drift,
eller som allerede driver en gkologisk bedrift og ensker at videreudvikle den. Malet er at tilbyde lokale faglige mgder og
netvaerksaktiviteter og at formidle om aktuelle temaer om omlaegning og udvikling af den gkologiske drift med henblik pa at
sikre robuste gkologiske bedrifter.

Projektet indeholder to arbejdspakker. AP1: | projektet gennemfgres lokale faglige mader og netvaerksaktiviteter for inte-
resserede nye gkologiske landmeaend samt etablerede gkologiske landmaend, som @nsker at udvikle deres bedrift. Ma-
derne planlaegges i lokale omrader i taet samarbejde med lokale radgivningsvirksomheder, og temaerne vil veere aktuelle
emner for netop de lokale producenter. Innovationscenter for @kologisk landbrug bidrager med faglig viden og ideer i et
inspirationskatalog med aktuelle temaer, der kan komme pa programmet pad megderne. AP2: Gennem formidling og kom-
munikation sikres faglig videns- og kompetenceopbygning for nye gkologiske landmeaend, som i artikler, videoer og opslag
pa de sociale medier informeres om faglige temaer og omlaegningstjek til interesserede landmaend.

Effekten ved gennemfarelsen af lokale mgder med aktuelle temaer vil veere at det generelle kompetenceniveau hos nye
savel som etablerede gkologer gges via videndeling om muligheder, Igsninger og udfordringer i det gkologiske jordbrug,
og derigennem sikres en ggning i det gkologisk dyrkede areal.

3. Biodynamiske omlagnings— og fastholdelsestjek og udviklingsmeder

Foreningen for Biodynamisk Jordbrug

Formalet med projektet er at

o Styrke og udvikle, bade kvantitativt og kvalitativt, arealet af og driften pa gkologiske og biodynamiske landbrug, udbygge
samarbejdet og netvaerket og dermed forebygge tilbagelaegning eller nedlaeggelse

o Fastholde og stimulere nuvaerende biodynamiske landmaends motivation til at udvikle deres dyrkningspraksis mod sta-
digt mere regenerative metoder og hgjere helhedsorienterede biodynamiske malsaetninger

o Styrke bedriftens udvikling i forhold til klima, jordfrugtbarhed, selvforsyning, balanceret husdyrhold, biodiversitet, baere-
dygtighed og sociale relationer

Det biodynamiske jordbrug i DK er kvantitativt beskedent i forhold til det gkologiske, men voksende og en kvalitativt vigtig
inspirationskilde for mange gkologer, der gnsker at udvikle deres bedrift i en helhedsorienteret retning med fokus pa jor-
dens frugtbarhed, robuste afgrader, biodynamisk foraedlet sdseed, afbalanceret dyrehold, biodiversitet og socialt engage-
ment. Her er de biodynamiske omlaegningstjek vigtige for den faglige og personlige information og beslutning.
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Projektet omfatter ogsa fastholdelses- og udviklingstjek for biodynamikere, der vil udvikle deres bedrift endnu mere i ret-
ning af de biodynamiske principper for regenerative metoder, i dette projekt med seerlig veegt pa biodiversitet, jordfrugtbar-
hed, kulstofopbygning, klimaaspekter og tekniske Igsninger til biodynamiske metoder. Disse tjek vil forega som gruppemeg-
der med grupper & 3-4 landmaend. Projektet omfatter omlaegningstjek og udviklingstjek-gruppemader samt netvaerksaktivi-
teter og formidling. Vi forventer, at ca. 35% af de landmaend, der far et omlaegningstjek, leegger om inden for 2 ar.
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Pulje — Kekkenomstilling

1. @kologi og madglade til hverdag — baredygtig omstilling i seks kommuner
Meyers Madhus
Der gennemfgres kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kakkener pa radhuse, pleje-
hjem, kulturhuse, bofeellesskaber, skoler, jobcentre, daginstitutioner.

2. Kekkenomstilling Gentofte Kommune
Bkologisk Landsforening
Der gennemfares kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kakkener pa modtagerpleje-
hjem, produktionsplejehjem, sociale institutioner og daginstitutioner

3. Kekkenomstilling Holbaek Faelleskokken
Bkologisk Landsforening
Der gennemfares kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kakkener i et centralkakken og
modtagerplejehjem.

4. Mere gkologi og baeredygtig velsmag!
Region Midtjylland
Der gennemfgres kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kekkener pa hospitaler.

5. Vende pa tallerken — kekkenfaglige kompetencer, der giver gren gejst
Odense Kommune
Der gennemfares kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i cafeer under Sundhedsforvalt-
ningen i kommunen.

6. Gkologisk kekkenomstilling — malet er gkologisk spisemaerke i bronze
Randers Kommune
Der gennemfgres kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kakkener pa plejecentre.

7. Kompetenceudvikling til baeredygtig kekkendrift pa Verdensmalpraemisser
Randers Kommune
Der gennemfgres kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i produktionskakkener til pleje-
centre.

8. Verdensmal, gkologi og sundhed igennem den gode smag hos CELF
Center for Erhvervsrettede uddannelser Lolland Falster
Der gennemfgres kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i skolens kakkener.

9. Gron omstilling i Skanderborgs offentlige keakkener
Skanderborg Kommune
Der gennemfgres kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kakkener pa i seldrepleje, sko-
ler, dagn- og daginstitutioner, dagpleje og radhuset og aktivitetscenter.

10. APPETIZE+ kantiner med appetit pa gkologi
ALLIANCEPLUS A/S
Der gennemfares kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kekkener for personalekanti-
ner i private virksomheder.

11. Kompetenceudvikling til skologisk kekkendrift af Mariagerfjord Kommunes plejecentre
Mariagerfjord Kommune i alt
Der gennemfares kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kakkener pa plejecentre.

12. Samarbejde om gkologi, baeredygtighed og sundhed
Frederiksberg Kommune i alt
Der gennemfares kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kakkener pa plejecentre.
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13. Kompetenceudvikling af kekkenpersonale i ZBC's Food Halls
ZBC
Der gennemfares kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i skolens kgkkener

14. Det Bzeredygtige Kokken — gkologisk omstilling pa IBA
IBA Erhvervsakademi Kolding
Der gennemfares kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i skolens kgkkener.

15. Planterne kommer til Thy
Thisted Kommune

Der gennemfgres kompetenceudvikling af kekkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i kakkener pa aeldrecentre.

16. Forandringsagenter i gren omstilling med fokus pa gkologi, ansvarligt forbrug og kommunikation
Region Nordjylland
Der gennemfares kompetenceudvikling af kakkenpersonale og tilknyttede medarbejdere i produktionskakken.
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Pulje — Plantebasede fedevarer

1. Mere gkologisk frugt og grent: En robust produktion af fedevarer
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Med seerligt fokus pé frilandsgrgntsager, er projektets formal at udvikle den gkologiske planteproduktion vedat ege pro-
duktionen af hgjveerdiafgrader til plantebaserede fadevarer. Gennem praktisk afprgvning og kort-laegning af muligheder
og udfordringer, er malet at ggre danske planteavlere i stand til at dyrke flere vegetabilske fgdevarer pa de landbrugsare-
aler, hvor der i dag dyrkes foderafgrader.

AP1: Her kortlaegges udfordringer og barrierer for @getdyrkning af gkologiske grensager pa danske landbrugsarealer.
Dette gares via et grundigt analysearbejde,hvor bade nuveerende og fremtidige producenter og produktioner behandles.
AP2: Der identificeres, afprg-ves og demonstreres gransagskulturer med starst potentiale for integrering hos almindelige
planteavlere.Der afprgves desuden robotbaserede stribedyrkningssystemer med bade grensager og landbrugsafgreder-
som et bud pa fremtidens dyrkningsstrategi.

AP3: Udfordringen med nzeringsstofforsyning ved gget gkologisk greansagsproduktion adresseres via indsamling af ak-
tuel videnskabelig viden, evidensbaserede forsggmed mobil grengadning samt afpravning af maskintekniske lgsninger.
AP4: De faktiske konsekvenser vedovergang fra produktion af foderafgrader til produktion af konsumafgreder (her seer-
ligt frilandsgr@nsager)vurderes i forhold til bade gkonomi, klima og funktionel biodiversitet.

AP5: Her formidles og implementeresviden, resultater og erfaringer opnaet i de gvrige arbejdspakker. Dette saerligt kon-
centreret omkring en konference malrettet "fremtidens landmand.

Indsatsen med @get produktion af danskproducerede gkologiske frilandsgrgntsager vil reducere landbrugetsklimaaftryk,
gge den funktionelle biodiversitet og @ge daekningsbidraget betragteligt (cirka 200 mio. kr. vedfordobling af grensagsare-
alet) for de arealer, der konverteres fra foderproduktion.

2. Lokalt producerede gkologiske ngdder
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Formalet er at fremme gkologisk n@ddeproduktion i Danmark for at understgtte omlaegningen til plantebaseret kost hos
forbrugerne og gavne landbruget med treeernes effekter i seedskiftet. Malet er at skabe tilstreekkelig viden om produktion
af danske, gkologiske ngdder og effekterne heraf, for dermed at kunne give et beslutningsgrundlag for etablering af nad-
deplantager i det danske, gkologiske landbrug. Projektet skaber viden inden for klima, biodiversitet, markedsmuligheder
og driftsgkonomi, management og afsaetning, sygdomme og skadedyr samt helt nye muligheder for optimeret systemud-
vikling pa landbrugsfladen.

AP2: Forretning, marked og foraedlingsmetoder til vaerdioptimering af udbytter i ngddeproduktionen undersgges. | samar-
bejde med nuveerende og kommende producenter udforskes muligheder for markedsfaring.

AP3: Sygdomme og skadedyr behandler risici i dansk gkologisk ngddeproduktion og mulige forebyggelses- og behand-
lingsmetoder.

AP4: System- og procesudvikling behandler og samler viden genereret i de gvrige AP’er samt i tidligere projekter med
henblik pa at skabe systemdesigns og -beskrivelser, der giver kommende ngddeproducenter et overordnet og daekkende
beslutningsgrundlag for etablering af dansk, gkologisk ngddeproduktion.

AP5: Formidling og netvaerk kommunikerer fra projektet til bl.a. landbrugere og radgivere.

Plantning af neddetraeer pa landbrugsjord har en raekke positive effekter, der vil bidrage til landbrugets baeredygtighed
og samtidig producere mad til mennesker i form af ngdder. @kologiske ngdder er en hgjveerdiafgrede med potentiale til
at beskaeftige 15 gange flere mennesker end for eksempel korn pa samme areal. Naeringsstoftilbageholdelse er signifi-
kant bedre i skovlandbrug end for marker i omdrift. Kulstofbindingen er markant sterre i treeer end i etarige afgreder, og
tal fra skovbruget viser >20 t CO2 eqg/ha/ar for hurtigt voksende kulturer (fx hassel) efter 10. ar. Det forventes, at biodi-
versiteten vil stige med minimum en faktor 20.

3. Samdyrkning af konsumafgreder
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Formalet er at udvikle en plantebaseret, gkologisk landbrugsproduktion med forbedrede muligheder for samdyrkning af
arter og sorter til konsum med henblik pa styrket robusthed og dyrkningssikkerhed i produktionen. Malet er at identificere
og afpreve blandinger af arter og sorter, som egner sig til samdyrkning af konsumafgreder, samt at stgtte udviklingen af
sorteringsteknikker, som kan adskille hgstprodukterne.
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Projektets aktiviteter det fgrste ar har veeret indsamling af praksisnaer viden gennem studieture og spgrgeskemaunder-
sggelser, samt en videnskabelig gennemgang af tilgeengelig litteratur p4 omradet. Resultaterne af disse tre spor danner
grundlaget for de screeningsforsag, som i den kommende projektperiode skal afprgve de samdyrkede blandinger under
danske forhold. Sidelgbende faciliteres og accelereres den fortsatte udvikling af oprensnings- og sorteringsanlaeg, som
kan handtere og sortere det hgstede blandsaed i dets fraktioner, uden at det gar ud over kvaliteten som konsumafgrgde.
Projektet har i hele projektperioden en bred kommunikationsindsats, og vil udkomme med praksisnzere dyrkningsvejled-
ninger og inspirationskatalog i slutningen af projektperioden samt labende kommunikation pa kongresser, i fagmedier, pa
video og pa sociale medier.

Det forventes, at projektets resultater i hgj grad bliver taget i anvendelse af primeerproducenter af etarige konsumafgre-
der, hvilket vil lede til en a@get selvforsyning med proteinafgrader til humant konsum i Danmark, samt en stgrre viden om
oprensning og processering efter hgst.

4. Forsggsplatform for produktion af gkologiske kartofler — stabilitet og udvikling
Innovationscenter for Gkologisk Landbrug
Formalet med projektet er at @ge produktionen af gkologiske kartofler ved at forbedre rentabiliteten og kvaliteten samt
styrke udviklingen og vidensdelingen i primaerproduktionen. Malet er at analysere primaerproduktionens nuvaerende prak-
sis og udfordringer, hertil oprettes en videnskabelig funderet forsggsplatform pa bedriftsniveau, som inddrager erfarne og
innovative gkologiske kartoffelavlere.

| AP1 bliver der lavet en status og samlet et problemkatalog, som beskriver den nuvaerende produktion af gkologiske
kartofler. Det skal give et billede af de barrierer, som begraenser produktionen samt opliste faciliteter og udstyr, den en-
kelte avler har til radighed. | AP2 vil der blive etableret en forsggsgruppe bestaende af to avlere (Gram Slot og Eskil
Romme), SEGES Innovation, Teknologisk Institut og Innovationscenter for Jkologisk Landbrug. De deltagende kartoffel-
avlere vil ved projektets opstart blive inddraget i storskala forsag (OnFarm Plus). De far monteret udbyttemalere pa de-
res kartoffeloptagere, sa der kan registreres preecise georefererede udbyttemalinger. | AP3 bliver der etableret to il tre
OnFarm Plus forsgg hos hver af de respektive forsggsveerter. Forsggsserierne bliver udarbejdet i labet af foraret med en
buttom-up tilgang, sa kartoffelavlerne far ejerskab til den nye viden. | AP4 vil projektets resultater arligt blive afrapporteret
i Landsfors@gene, i populeerartikler og som indleeg pa de arlige gkologiske kartoffelarrangementer.

Projektet danner grundlag for afprevning og undersggelse af problematikker i produktionen af gkologiske kartofler. Det
skal sikre basis for videnskabelig og forsggsbaseret radgivning. Trods en gget interesse og efterspargsel fra detail og
foodservice pa gkologiske klimavenlige spisekartofler, er forsggsarbejdet vedrerende primaerproduktionen relativt be-
greenset — dags dato er der kun anlagt ét Landsfors@g med sorter pa to lokaliteter, finansieret af Kartoffelafgiftsfonden.
Pa kort sigt (3-5 ar) forventes det, at det gkologiske areal med kartofler vil stige med 20-30%, hertil at det gennemsnitlige
udbytteniveau vil stige med 5-10% pa samme input og dermed sikre et @get gkonomisk merudbytte efter sortering og
fragt pa 2.200-4.400 kr. pr. ha (205 hkg. pr. ha @ 215 kr. pr. hkg.). Pa lang sigt forventes der en mere robust og beeredyg-
tig produktion af kartofler, hvor der er fokus pa det sunde saedskifte med en bedre udnyttelse af ressourcerne.

5. Pea yield stability, taste, and quality — potential of old cultivars for increased organic pea production (PEAS &
LOVE)
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Formalet med projektet er at realisere det enorme potentiale, der er i gamle eertesorter og herved gare gkologiske eerter
af hgj kvalitet og med god smag tilgeengelige som fadevare, samt sikre en profitabel og stabil produktion af aerter hos
den gkologiske landmand. Malet med PEAS & LOVE er at udnytte det store potentiale i gamle eertesorter til produktion af
modne eerter til konsum og implementere dyrkningen af de bedst egnede sorter hos de gkologiske landmaend.

Dette projekt er en medfinansiering af Innovationscenter for @kologiske Landbrugs aktiviteter i det starre forskningsbase-
ret Organic RDD7-projekt PEAS & LOVE, der ledes af Kgbenhavns Universitet. Aktiviteterne udfert af ICOEL er gennem-
fgrelse af markforsag i udvalgte sorter fra en population af 300 gamle aertesorter og formidling fra det samlede projekt,
herunder gennemfgrelse af feltdage i 2024. Udveelgelsen af sertesorter sker af KU pa basis af vaeksthusforseg samt
markfors@g, der skal belyse genotypiske forskelle i rodveekst og -udvikling, samt hvordan disse parametre pavirkes af
tarke, og hvordan det haenger sammen med plantens terketolerance. Endvidere vil effekten af forskellige g@dningsstrate-
gier pa jordens frugtbarhed og rodknoldenes N-fiksering blive undersggt. Samdyrkning med korn vil desuden blive under-
sggt i marken med henblik pa at forbedre hast af serter. Endelig vil genotypebestemmelse af de gamle eertesorter blive
udfgrt ved hjzelp af genomsekventering, mens faenotypebestemmelse vil blive belyst ved markforsag. De udvalgte sorter
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vil blive testet i gkologiske landsforsag for at vise deres dyrkningsegenskaber under gkologiske forhold. Der vil ogsa
blive gennemfart gkologiske landsforsgg med g@dskning af sorterne. | projektets sidste ar vil der blive lavet starre plots
med et mindre antal sorter, hvor landmandens maskiner anvendes for at demonstrere dyrkningsegenskaberne.

Projektet forventes at bidrage til en forggelse af det gkologiske eerteareal i Danmark fra det nuvaerende 2.465 ha. til
10.000 ha i 2026, med en gget andel af eerter til humant konsum.

6. Sunde og velsmagende gkologiske bzelgfrugter til konsum
Innovationscenter for Gkologisk Landbrug
Formalet er at Iafte veerdikaeden, fra dyrkning til ravare, videre pa et faktabaseret grundlag, s& dansk dyrkede gkologiske
bzelgfrugter bliver kendt og anvendt af fedevareproducenterne til sunde velsmagende maltider. Malet med projektet er at
vejlede om handtering af kvalitetsbeelgfrugter hos gkologiske landmaend, producere beelgfrugter til smags- og produkti-
onstest og bryde barrierer gennem gget kendskab til danske gkologiske baelgfrugter.

Projektet bestar af to arbejdspakker, som tilsammen lgfter vaerdikeeden fra dyrkning til ravare videre pa et faktabaseret
grundlag. AP1 indeholder dyrkning af danske afgreder, som forarbejdes til ravarer, og som stilles til rddighed for fedeva-
reproducenter til afprevning, saledes 'smagen af dansk’ bliver kendt. AP2 handterer den for offentligheden lidt mindre
interessante, men enormt vigtige del af veerdikeeden med teknisk handtering af afgrederne, sé de bliver til gode ravarer;
en del af vaerdikaeden, hvis betydning ofte bliver overset. Projektet inddrager eksperter, der arbejder med veerdikaeden
fra ravare til maltid, og koordinerer med andre projekter pa dette omrade for at sikre sammenhaeng fra muld til maltid.

Udbygningen af denne viden via indsatser pa flere omrader vil, til gavn for landmaend og virksomheder, vaere med til at
sikre afseetningsmuligheder af sunde og velsmagende baelgfrugter af hgjere kvalitet og med hgjere afregning. Derudover
vil det medvirke til at mindske det danske klimaaftryk. Praksisneer viden og erfaringsudveksling vil vaere med til at gge
lysten hos danske landmeend til produktion af planteprotein til humant konsum. Den dynamiske tilgang til afklaring pa
fokusomrader vil vaere med til at sikre en hurtig udvikling og vidensdeling inden for produktionen og anvendelsen af
sunde og velsmagende baelgfrugter til konsum.

7. Plantebaseret gadning til plantebaserede fadevarer
Innovationscenter for @kologisk Landbrug
Formalet er at skabe en rentabel og klimavenlig gkologisk produktion af plantebaserede fadevarer, som udmaerker sig
ved at vaere uafhaengig af husdyrproduktionen. Malet er at afprgve plantebaserede gadninger samt at udforme planteba-
seret saedskifte og gadningsplan som grundlag for at beregne klimabelastning og gkonomi i et plantebaseret system,
uafhaengigt af husdyr.

Aktiviteterne i 2023 er fordelt pa to arbejdspakker. | fgrste arbejdspakke kvantificeres i hvor hgj grad, det er en type pro-
duktion, forbrugerne er villige til at betale mere for, nar de kgber gkologiske, plantebaserede fadevarer. Dette gares ved
en kvantificerende spgrgeskemaundersggelse, som er en forlaengelse af en undersggelse af forbrugernes holdning til og
tanker om plantebaserede gadninger ved fokusgrupper afholdt i projektet i 2022. | arbejdspakke 2 fortsaettes gadnings-
forseg med plantebaserede gedninger for eksempel klgvergraesensilage, kompost pa have-/parkaffald og hestebgnne-
granulat, for at belyse og dokumentere deres effekt pa udbytte, jordfrugtbarhed samt naeringsstof- og klimabelastning.
Gedningsforsgget indeholder ogsa et gyllegedet og et ugadet led for at sammenligne effekten med anden praksis.
Projektet vil bidrage til udviklingen af gkologiske, plantebaserede fadevarer, som er produceret plantebaseret fra jord til
bord. Dette repraesenterer et indtil videre uudforsket marked, og denne type produktion repraesenterer en nicheproduk-
tion til et specifikt forbrugersegment, som forventes at ville betale en merpris for produkter fra plantebaserede systemer.

Projektet forventes ogséa at have klimaeffekt. Da gkologisk produktion af plantebaserede fedevarer med plantebaserede
gedninger ikke kreever handels- eller husdyrgedning, bortfalder den indirekte udledning fra import af gadning. Projektet
forventes at bidrage til reduktionen af klimagas-udledning pa op til 0,7 tons CO2-gekvivalenter pr. forbruger pr. ar, der
skifter til plantebaseret kost. Dette forsgges kvantificeret ved klimaanalyse.
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8. Regenerativt landbrug til videreudvikling af gkologisk planteproduktion

Innovationscenter for @kologisk Landbrug

Formalet er, at danske gkologiske landmaend, via forbedret kendskab til regenerative dyrkningstiltag og metoder, rustes
til en verden med stadigt stigende krav til fadevareproduktion og dyrkningspraksis, og hvor produktion af konsumafgrg-
der bliver en central del af landmandens eksistensgrundlag.

Malet er med beregninger, malinger og beskrivelser at vurdere effekter af regenerativ dyrkningspraksis pa jordens sund-
hed, klimabalance og biodiversitet pa udvalgte bedrifter, hvor konsumafgrader indgar som en vigtig del af saedskiftet.
Projektet har omdrejningspunkt i 4-6 udvalgte bedrifter, som har produktion af konsumafgreder som en central del af pro-
duktionen, og som dyrker jorden efter forskellige regenerative dyrkningsprincipper. Pa disse bedrifter vil der blive lavet
klimaberegning og biodiversitetstjek, og en undersggelse af det mikrobielle liv i dyrkningsjorden og andre indikatorer for
jordens sundhed. Dette skal belyse effekten af regenerativ dyrkningspraksis ved gkologisk planteproduktion med fokus
pa konsumafgreder. Samtidig vil der pa bedrifterne blive afprgvet kriterier for en udenlandsk certificering for gkologisk
regenerativ produktion for at undersgge, om bedrifterne lever op til disse kriterier i en dansk sammenhaeng. Beskrivel-
serne af bedrifterne vil blive samlet i et digitalt inspirationskatalog og vil blive kommunikeret bredt til inspiration for andre
landmaend.

Effekten af projektet vil vaere, at gkologiske landmaend far gget viden om den regenerative dyrkningspraksis’ betydning
ved produktion af gkologiske konsumafgrader, og betydningen for dyrkningsjord, klima og biodiversitet. En afledt effekt
heraf er, at flere gkologiske landmaend potentielt vil inddrage regenerative dyrkningstiltag i den gkologiske produktion.

9. Opgradering af gkologisk foderkorn til hgjvaerdi konsumkorn ved NIT proteinsortering

10.

Innovationscenter for @kologisk Landbrug

Det er projektets formal at @ge produktionen af hgjveerdi konsumkorn og i samme ombeering forbedre landmandens
bundlinje ved hjaelp af ny banebrydende teknologi. Malet er at dokumentere resultater ved NIT-proteinsortering af partier
af vinterhvede og maltbyg i forskellige proteinfraktioner, samt at vurdere de gkonomiske muligheder.

Aktiviteterne i projektet vil vaere fokuseret pa fire delaktiviteter:

Indledende test og opsamling af viden fra ind-og udland. | projektets forste halvar foretages en erfaringsindsamling fra
ind- og udland ved anvendelse af NIT — teknologi til proteinsortering af byg og hvede. Dette suppleres med test af NIT -
proteinsortering af et mindre parti varbyg og vinterhvede.

Driftstest pa tre sorter af vinterhvede og varbyg. | projektets andet halvar gennemfares tests af starre partier af tre sorter
af henholdsvis vinterhvede og varbyg. Der analyseres raprotein, aminosyrer samt bagekvalitet for hvede og maltnings-
egenskaber for varbyggen. Testen med NIT-proteinsortering og analyserne heraf sammenlignes med en simpel sterrel-
sessortering af partierne af vinterhvede og varbyg.

Jkonomisk analyse. Pa grundlag af testresultaterne og analyserne gennemfares en cost-benefit-analyse ved brug af
NIT-proteinsortering af vinterhvede og varbyg, der skal dokumentere, hvilke skonomiske muligheder, NIT—proteinsorte-
ring rummer for den gkologiske landmand.

Formidling. Resultaterne fra bade de indledende tests og driftstest vil blive formidlet bredt via bade fagblade, videoer,
mader og pa sociale medier. Saledes vil mulighederne for at opgradere foderkorn til hgjkvalitets-konsumkorn ved at
bruge NIT teknologi blive bredt formidlet sammen med de drifts- og tekniske muligheder, denne teknologi rummer, samt
betydningen for landmanden bundlinje.

Effekten af projektet er ny viden om, hvorvidt proteinsortering med NIT- teknologi kan opgradere vinterhvede og varbyg
fra foderkorn til hgjveerdi konsumkorn, samt hvorvidt det er gkonomisk rentabelt. Hvis det viser sig at vaere rentabelt, vil
det kunne anvise nye muligheder for indtjening for gkologiske landmaend.

Afsatning af klimavenlige skologiske planteproteiner til konsum

Gkologisk Landsforening

Projektets formal er at @ge produktionen og afsaetningen af gkologiske planteproteiner ved at fremme og handgribelig-
gere gkologiske baelgfrugter og klimavenlige maltider i professionelle kakkener. Projektets overordnede mal er at age
afsaetningen af gkologiske beelgfrugter til konsum gennem omfattende indsatser i foodservicebranchen for at gge kend-
skabet til og fortroligheden med gkologiske baelgfrugter. Denne fortrolighed skal ske gennem uddannelsesforlgb, videns-
deling og formidling.
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Arbejdspakke 1 (AP1) — Inspirationsakademiet

Vidensdeling og uddannelse af nagleaktgrer, herunder grossister samt gkologiske virksomheder, med fokus pa de gko-
logiske baelgfrugters egenskaber, ophav og anvendelsesmuligheder.

Arbejdspakke 2 (AP2) — Frontlgberindsats

Et kvalitativt uddannelsesforlgb for professionelle kakkener med henblik pa at gere dem til "baelgfrugtambassadgarer”,
samt en konvertering til udelukkende at bruge lokalt producerede gkologiske beelgfrugter. En videreudvikling af frontlg-
berindsatsen i 2022.

Arbejdspakke 3 (AP3) — Formidling og samarbejder

Afszetningsfremme og udvikling af nye afsaetningsmuligheder gennem en gkologisk inspirationsdag, deltagelse pa gros-
sistmesser samt en formidlingsindsats pa Verdensdagen for Baelgfrugter.

Arbejdspakke 4 (AP4) — Baelgfrugtviden — nar viden understgtter en agget afsaetning

En styrkelse af beelgfrugters position i professionelle kekkener gennem evidensbaseret viden om egenskaber indenfor
klima, beeredygtighed og ernzering

Det forventes, at projektet vil understgtte og inspirere til en mere gren, baeredygtig og gkologisk foodservice-branche og
sikre fokus pa gkologiske planteproteiner blandt landets grossister og professionelle kekkener samt forbrugere. Projektet
forventes at skabe nye afsaetningsmuligheder for gkologiske planteproteiner og dermed bidrage til en gget omseetning af
gkologiske fgdevarer i foodservicebranchen pa 5-8% i 2023.

Nedbryd barriererne for mere gko grent pa tallerkenen

Okologisk Landsforening

Formalet med projektet er at fremme afsaetningen af gkologisk frugt, grent og baelgfrugter i detailhandlen. Malet nas ved
at nedbryde allerede identificerede barrierer, som danskere oplever i forhold til at spise flere plantebaserede, gkologiske
f@devarer, nemlig; manglende inspiration og en forventning om, at det er tidskraevende og sveert at opna god smag i
planterige retter samt manglende viden om fordelene og effekten ved at vaelge gkologisk.

Projektet bestar af 3 arbejdspakker, som hver har fokus pa at nedbryde de forskellige barrierer:

AP1: Udvikling og formidling af inspiration til planterige retter med gkologiske, lokale ravarer i seeson, der har masser af
smag og er nemme at tilberede. Formidling via de sociale medier.

AP2: Formidling af information om gkologisk frugt, grent og baelgfrugters konkrete fordele, som kan opveje merprisen for
den gkologiske variant, pa de sociale medier og i pressen.

AP3: Inspiration og information i kebssituationen i form af smagsdemonstration, opskrifter og skilte i udvalgte butikker.

Det forventes, at minimum 2 mio. danskere vil blive eksponeret for projektets budskaber i gennemsnit 5 gange, og at
denne eksponering vil bidrage til en gget afsaetning af gkologisk frugt, grent og beelgfrugter i detailhandlen pa 5% i 2023.

Gkologisk plantebaseret eksportparathed

@kologisk Landsforening

Formalet med projektet er at @ge og styrke eksporten af gkologiske plantebaserede produkter via vidensformidling og
afsaetningsaktiviteter overfor internationale beslutningstagere pa udvalgte eksportmarkeder. Projektets formal skal opnas
ved at bygge videre pa og udbrede viden om det gkologiske plantebaserede marked med udgangspunkt i resultaterne
fra 2022-projektet "Udvikling af plantebaseret gkologisk eksport”. Videreformidling af denne viden til virksomheder samt
til internationale beslutningstagere skal styrke virksomhedernes eksportafseetning. Dette gares gennem hgj faglighed og
trovaerdighed i viden om gkologi og plantebaserede fadevarer samt stor erfaring med afsaetning i alle led. Projektet skal
veere en solid dgrabner til veekst pa eksportmarkederne. Projektet forventes at kunne bidrage til en stigning i salget af
okologiske plantebaserede produkter til udlandet med 5% ved udgangen af 2023.

Projektets mal er gennemfarelse af en generisk indsats for gkologiske plantebaserede fadevarer pa 5 udvalgte eksport-
markeder. Indsatsen indeholder analyse, forberedelse, kontakt og gennemfarelse af mgder med internationale aftagere
samt rapportering og formidling af indsatsen til de gkologiske plantebaserede producenter og brancheorganisationer.

Markedsanalyse af eksportmarkeder for gkologiske plantebaserede fadevarer

Afdaekning af afsaetningsmuligheder samt direkte pavirkning af afseetningsleddet pa eksportmarkeder
Kommunikation, PR og SoMe
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Den forventede effekt er at praeferencen for gkologiske plantebaserede fgdevarer i udlandet styrkes og at den gkologi-
ske plantebaserede eksportomsaetning gges. Dermed bidrager projektet il regeringens mal om at fordoble den gkologi-
ske eksport inden 2030. Styrket gkologisk plantebaseret eksport giver producenterne flere forretningsben at sta pa, da
det giver flere afsaetningsmuligheder.

Klimaeffekter af det skologiske spisemaerke — formidling 2023

Bkologisk Landsforening

| foodservicebranchen har mange professionelle kakkener fokus pa at optimere og omlaegge, for at opna en sa baeredyg-
tig kekkenprofil som mulig. Erfaringer viser samtidig at professionelle kakkener ikke har tilstreekkelig viden om, dels at,
men ogsa hvordan grgn omleegning og Det Jkologiske Spisemaerke — som vaerktgj — bidrager til en mere baeredygtig og
klimavenlig kekkenprofil. Udfordringen er altsd manglende viden. Dvs. der er et behov for gget viden om sammenhaen-
gen mellem gr@n omleegning og en baeredygtig eller klimavenlig kekkenprofil. P4 baggrund af bl.a. en analyse lavet af
DTU Fedevareinstituttet i 2022 i projekt 'Klimaeffekt i professionelle kakkener gennem gren omstilling og Det Jkologiske
Spisemeerke’ vil dette projekt styrke kendskab til og viden om, hvordan grgn omlaegning og implementering af Det Gkolo-
giske Spisemeerke bidrager til en mere baeredygtig kekkenprofil og et lavere klimaaftryk.

| projektet formidles konkret viden om, hvordan Det @kologiske Spisemaerke har et positivt aftryk pa klimabelastningen,
gennem introduktionen af mere saesonbetonet og lokalt produceret gkologisk frugt og grant i kekkenerne. Med det afseet,
skal projektet bidrage til, at relevansen i Det @kologiske Spisemaerke som veerktaj og gkologi som produktionsform styr-
kes yderligere i den grenne dagsorden og dermed bidrager til gget afsaetning af gkologisk frugt og grent. Projektet vil
lave omfattende online og trykte kommunikationsindsatser, der er malrettet malgrupperne samtidig med, at fysisk formid-
ling pa landets grossistmesser samt Made- og Eventmessen vil sikre, at der skabes yderligere dialog og information om
Det Qkologiske Spisemeerkes relevans ift. gran omlaegning.

Projektets formal er at @ge afsaetningen af lokalt producereret gkologisk frugt og grent i foodservicebranchen gennem en
omfattende formidlingsindsats, der kobler baeredygtighed og Det Jkologiske Spisemaerke. Malet er at age branchens
kendskab til sammenhaeng mellem klima og gran omleegning, herunder implementering af Det @kologiske Spisemeerke.
Dette gagres gennem kommunikationsindsatser herunder bl.a. advertorials og faglige artikler, samt formidlingsfremstad
pa landets grossistmesser, mgde- og eventmessen og Den Jkologiske Branchedag.

@kologisk, plantebaseret mad pa hgjskoler og frie fagskoler

Dansk Vegetarisk Forening

Ophold pa hgjskoler og frie fagskoler giver eleverne mulighed for at afpreve en anden madkultur end hjemmets og deres
saedvanlige omgangskreds, hvorved nye madpraeferencer kan etableres. Dette projekt vil skabe blivende adfserdseen-
dringer ved at kombinere en kgkkenindsats blandt madprofessionelle for velsmagende gkologisk og plantebaseret mad
med elevinddragelse og socialt feellesskab blandt elever pa hhv. hajskoler og frie fagskoler. Formalet er at motivere og
kvalificere madprofessionelle pa hgjskoler og frie fagskoler til at arbejde med gkologiske plantebaserede maltider - og
styrke elevernes gkologipraeferencer og grenne madvaner.

Projektet bestar af fglgende aktiviteter:

- 8 workshops "Mere smag — mindre kad” for ca. 120 kgkkenfaglige fra hgjskoler og frie fagskoler

- Udvikling af 50 gkologiske, plantebaserede saesonopskrifter, som er tilpasset storproduktion og bliver frit tilgaengelige
pa metodikogsmag.dk

- Udvikling af en vejledning i plantebaserede kostformer og ernaeringsmaessige opmaerksomhedspunkter

- Udvikling og promovering af elev-materiale, der forklarer koblingen mellem mad og verdensmal, baeredygtighed, milja,
sundhed og klima

- Udvikling og promovering af 5 "challenges” med varierende krav til engagement for elever og lzerere

Effekt: Projektet vil nd ud til en hgj andel af de 70 hajskoler og 12 frie fagskoler, der findes i Danmark, og de kekkenfag-
lige vil bruge deres nye feerdigheder til at implementere flere ugentlige plantebaserede retter for alle elever. Vi forventer,
at kekkenernes motivation vil styrkes af elevindsatsen, og at kombinationen vil vaere et virksomt middel til at generere
blivende adfeerdsaendringer hos eleverne. Det vil betyde gget indkgb af gkologiske plantebaserede produkter og ravarer
og kan saette en ny gren kurs for kekkenerne og skolernes elever fremover.
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OPstart — En hub for gkologiske plantebaserede startups

Dansk Vegetarisk Forening

Formalet er at udvikle flere nye speendende gkologiske produkter, hvilket kreever, at der skabes et steerkt og mangfoldigt
gkosystem af gkologiske plantebaserede startups, som kan modnes til naeste fase, hvor de kan vokse sig starre. Fokus i
nzervaerende projekt er pa at understatte den tidlige fase, hvor idéen endnu ikke er pa kommercielle vilkar eller er i me-
get lille skala.

Der gennemfares en raekke aktiviteter for startups, som kan modne dem hurtigere og hjaelpe dem hurtigere til succes.
Folgende aktiviteter gennemfgres:

- Dannelse af et netvaerk for mindst 20 startups og studerende inden for plantebaserede fadevarer, der enten allerede
laver gkologiske produkter, eller gnsker at ga i en gkologisk retning, men har be-hov for inspiration/hjeelp til det

- Tilbud om at benytte fleksplads hos CPH Food Space i Kgbenhavn for at styrke netveerk og spar-ring

- Sparring pa markedsbehov helt tidligt i udviklingsfasen

- 3 netveerksevents med etablerede ivaerksaettere, detailhandlen og relevante faglige emner om f.eks. hvordan man bli-
ver gkologicertificeret

- Pitch-event for investorer i samarbejde med non-profit netvaerket for business angels DanBAN

- Forbrugerundersagelser, herunder smagstests

- Videreudvikling og vedligeholdelse af hjemmesideunivers malrettet startups

- Koordinere faelles stadepladser for startups ifm. 3-4 starre events, festivaler, messer e.l.

- Podcasts med udvalgte deltagere i OPstart, der forteeller om deres rejse, dremme og mal

- Sparring pa relevant lovgivning helt tidligt i udviklingsfasen med eksperter pa omradet

Effekt: Hurtigere forretningsudvikling af kvalificerede startups indenfor gkologiske plantebaserede fgdevarer og dermed
sikre flere markedsmodne produkter hurtigere, hvilket vil styrke afsaetningen af gkologiske plan-tebaserede fgdevarer.

Gkologi til de engagerede plantespisere og influencere

Dansk Vegetarisk Forening

Over 1 million danskere lever fleksitarisk, vegetarisk eller vegansk. Selvom disse segmenter har en hgj gkologi-preefe-
rence, ‘finder de sig’ pt. i, at de fleste nye plantebaserede produkter ikke er gkologiske. Desuden er de yngste forbrugere
prisfalsomme, og den aktuelle inflationskrise kan fa nogle til at veelge gkologien fra. Formalet med projektet er en stor
landsdaekkende kampagne, som styrker viden og bevidsthed om gkologi blandt fleksitarer, vegetarer og veganere, sa
motivet for at vaelge gkologi bliver styrket, nar de laegger varer i indkgbskurven eller spiser mad ude.

Martin Keller, som er biodiversitetsekspert og kendt fra Naturpatruljen (DR) og Martin & Ketil (TV2), har gode erfaringer
med at formidle budskaber gennem serier af videoer, som er korte, klare og autentiske. Neervaerende projekt bestar af
videoer med ham, og videoer med andre faglige eksperter og kendte danskere, der reekker ud til ovenstaende segmen-
ter, som DVF har godt fat i pa de sociale medier, og som er meget engagerede i at dele indhold med noget pa hjerte.
Dermed kan vi omkostningseffektivt sikre, at et stort antal forbrugere st@der pa kampagnen mange gange over bade en
intensiv periode og leengere tid.

Aktiviteter:

20 videoer om vigtigheden af gkologi, som til sammen nar ud til mindst 2 mio. pa de sociale medier

3 podcast-afsnit med 3 eksperter om vigtigheden af gkologi

2 udflugter i naturen med Martin Keller og efterfalgende faglige middage om gkologi for i alt 20-30 influencere, hvilket
efterfglges af opslag pa de sociale medier fra mindst 20 influencere, som néar ud til flere hundrede tusinde

Der gennemfares urinprgve-test for pesticidrester blandt 10 influencere, hvorpa resultaterne deles pa deres sociale me-
dier

Pressearbejde om videoerne og influencerne

Effekter: Projektet vil bidrage til at styrke gkologipreeferencerne blandt Danmarks mere end 1 million fleksitarer, vegeta-
rer og veganere - i et omfang sa gkologi bliver en endnu steerkere norm, nar de leegger varer i indkabskurven eller spiser
ude, sa de laegger gget pres pa producenter, detailhandel og spisesteder, sa disse prioriterer gkologiske plantebaserede
produkter.
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Markedsdata og styrket sammenhangskraft i veerdikaeden for gkologiske plantebaserede fodevarer

Dansk Vegetarisk Forening

For at styrke gkologiens position i den plantebaserede udvikling er det afgerende, at den grundlaeggende viden om mar-
kedet og samarbejdet mellem alle aktgrer i vaerdikaeden kontinuerligt styrkes og videreudvikles. Formalet er at fremme
forbrug af, udbud af, produktion af og investeringer i gkologiske plantebaserede fedevarer gennem 1) styrket sammen-
haengskraft blandt aktgrer og 2) et steerkt videns- og datagrundlag om udviklingen.

Projektet bestar af primeert fglgende aktiviteter:

- Videreudvikling af Netvaerk for Fremtidens Planteproteiner med over 180 professionelle deltagere

- 6 netveerksarrangementer og matchmaking-events samt facilitering af online-forum

- Deltagelse i 40 eksterne arrangementer og facilitering af granne samarbejder mellem andre aktarer
- Dybdegaende arlig markedsanalyse, formidlet gennem rapport, webinar og mundtlige opleeg

- 7 andre publikationer, som giver indsigt i branchen, udviklingen og markedet

Effekterne af projektet vil veere (1) en styrket og @get sammenhaengskraft blandt aktarerne fra jord til bord inden for det
gkologiske og plantebaserede, (2) styrket produktudvikling og gget afseetning af gkologiske planteproteiner til fadevarer,
og (3) aget vidensniveau blandt netvaerksdeltagere om afgrgder, produkter og forbrugere.

Flere genkeb i dagligvarehandlen: Fremme af smagfulde og prisvenlige gkologiske plantebaserede produkter
Dansk Vegetarisk Forening

Kvaliteten af og prisen pa de (ofte konventionelle) plantebaserede produkter, som dagligvarehandlen szelger, matcher
ofte ikke forbrugernes forventninger, hvilket farer til, at produkterne kun kgbes og afprgves én gang, samt medfarer gget
skepsis over for gvrige plantebaserede produkter. Samtidig er der netop nu et szerligt stort potentiale for at afprgve nye
tiltag og seelge flere gkologiske plantebaserede fgdevarer, fordi inflationskrisen betyder, at forbrugerne har brug for pris-
venlige alternativer til de fedevarer, de traditionelt har kabt.

Formalet opnas gennem: En supermarkeds-benchmarking, der danner grundlag for ny inspiration og konkurrence mel-
lem detailkeederne lesbende mgder og anden dialog med 10 detailkaeder om sortimentet og benchmarkingen, hvor de far
smagekasser med hjem. Udvikling og test af adfeerdstiltag i butikker, hvor effekterne efterfalgende offentliggares i en
rapport. Nyhedsbreve om nye produkter og inspiration til ssesonbaserede opskrifter. To seminarer for 30 producenter af
okologiske plantebaserede fadevarer, der skal bidrage til optimering af produkter, som @ger genkab

Det forventes, at dagligvarehandlen, og producenterne, gennem projektets aktiviteter med konkret ny inspiration far et
oget fokus pa de smagfulde, sunde og nzeringsholdige, og samtidig prisvenlige, gkologiske plantebaserede fedevarer,
samt at de vil prioritere disse i deres sortiment til glaede for forbrugerne. Med de rigtige markedsferingstiltag, herunder
adfeerdstiltag, skiltning og budskaber, vil dagligvarehandlen ligeledes opleve en gget forbrugerinteresse for de gkologi-
ske plantebaserede fedevarer, som vil skabe @gget genkab.

@kologien i front pa Plant Based Expo 2023

Dansk Vegetarisk Forening

Plant Based Expo har til formal at inspirere og @ge danskernes interesse for gkologiske og plantebaserede fedevarer
med henblik pa at @ge afseetningen af disse. Expoen er malrettet forbrugerne, men vil ogsa blive besggt af mange indkg-
bere. Expoen vil veere et udstillingsvindue for gkologiske og plantebaserede produkter fra ind- og udland.

FQL'’s statte sages til messens gkologiske aktiviteter og vil udelukkende ga til at stgtte de gkologiske stadeholdere samt
messens gkologiske madworkshops og messens overordnede gkologiske fokus. Projektets aktiviteter indbefatter:

o Afholdelse af Plant Based Expo med mindst 40 gkologiske stadeholdere

e 2 dage med gkologiske madworkshops med Det Rullende Madvaerksted

e 5.000 besggende pa messen

e Et sceneprogram, med fokus pa gkologiske plantebaserede fadevarer, med minimum 12 oplaeg og/eller paneldebatter
over to dage med kendte danskere, organisationer, ivaerksaettere, m.fl.

e Udarbejdelse af en survey blandt deltagerne pa expoen som skal kortlzegge om deltagernes kendskab til gkologiske
og plantebaserede fadevarer er gget pa baggrund af expoen.

Effekter: 1) En gget afsaetning af gkologiske og plantebaserede fgdevarer, 2) Et aget kendskab til produ-center af gkolo-
giske og plantebaserede fadevarer og 3) Et gget kendskab til gkologiske og plantebaserede fadevarer.
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ANUGA 2023 - Deltagelse og markedsfering af okologiske plantebaserede fadevareprodukter

Landbrug & Fodevarer

Formalet med projektet er at understgtte 15-20 danske virksomheders afseetning af gkologiske, plantebaserede fgdeva-
rer til hovedsageligt Tyskland (I alt 30-40 gkologiske virksomheder, hvor halvdelen af ANUGAs feaellesstand er bevilliget i
FAL eksportfremme). Tyskland er det stgrste og vigtigste marked for den gkologiske fadevareeksport (44% af den sam-
lede gkologiske eksport i 2020), men med sin internationale karakter giver ANUGA 2023 ogsa mulighed for eksponering
pa den internationale scene.

Med gget fokus pa plantebaseret kost i Tyskland og ’plant-based foods’ som én af ANUGAs FOOD TRENDS er der
netop nu momentum for at saette gget fokus pa danske virksomheders gkologiske, plantebaserede fedevareprodukter pa
verdens fgrende fadevareudstilling ANUGA i efteraret 2023. Virksomhederne vil gennem projektet fa mulighed for at po-
sitionere sig pa en dansk feellesstand bygget i baeredygtige materialer i det attraktive gkologi-omrade pa ANUGA. Indke-
bere fra hele verden prioriterer at besage ANUGA, der pa trods af coronarestriktioner i 2021 tiltrak 169.653 besggende
fra 201 forskellige lande. ANUGA er med sine 7.972 udstillere (2021) verdens sterste fedevaremesse og en af de fg-
rende platforme at veere til stede pa for at sikre synlighed og kontakt til kunder og samarbejdspartnere fra bade Tyskland
og resten af verden.

Eksponering pad ANUGA kan udover sine eksportmuligheder for danske gkologiske plantebaserede virksomheder ogsa
direkte til at Danmark og de danske styrkepositioner inden for gkologi, baeredygtighed og innovation opnar synlighed pa
den internationale scene.

Klar til at levere! @Gkologiske afgrader til den offentlige sektor

Landbrug & Fodevarer

Formal. Med det stigende fokus pa planterig mad i den offentlige sektor er det netop nu at de gkologiske producen-ter
skal vise at de er klar til at levere! Dette projekt vil bane vejen for afseetning af gkologiske afgrader fra marker og vaekst-
huse til landets mange offentlige kgkkener. Mal. At synliggere gkologiske producenter, der vil levere til den offentlige
sektorer og falge dem til dars med partnerskaber, 'Sddan kommer du i gang 'meder for producenter og forlgb for ind-
kgbsansvarlige i hele landet.

Arbejdspakke 1: De gkologiske producenter: Klar til at levere!

Udvikling af komplet visuel oversigt over gkologiske producenter af afgr@der og let forarbejdede planterige produkter, der
er klar til at levere til den offentlige sektor. Desuden lancering af "sadan kommer du i gang” mader i gst/vest, der klaeder
producenterne pa til krav/muligheder som leverandgr til kommuner og regioner.

Arbejdspakke 2: De vigtige "Gatekeepers” & ambassadgrer: Klar til samarbejde!

Der saettes turbo pa det offentlige samarbejde i partnerskab med Foreningen af offentlige indkebere (IKA), Statens og
Kommunernes Indkgbsservice (SKI), Kommunernes Landsforening (KL) samt landets starste grossister. Drejebog udar-
bejdes for at bane vejen for flere gkologiske afgrader i de offentlige kakkener.

Arbejdspakke 3: De offentlige kekkener: Klar til at skrue op for de planterige maltider!

De indkgbs- og maltidsansvarlige fra landets kommuner og regioner kommer helt taet pa planteriget pa tre skreeddersy-
ede forlgb. Her formidles projektets store visuelle producent-oversigt, sa beslutningstagerne kan se praecis hvad der kan
fylde pa menuen i de daglige 650.000 maltider, der serveres i den offentlige sektor.

Effekter: Projektet skaber gkologisk afsaetning til den volumen-tunge offentlige sektor. Effekten bliver at plante-producen-
terne kan notere en stigning i afseetning pa 10% i projektperioden + de efterfalgende tre ar.

Markedsinformation og forbrugerindsigter

Landbrug & Fadevarer

Formalet med projektet er at skabe nye indsigter om forbrugere og vaerdikaeden for gkologiske, vegetabilske og plante-
baserede fgdevarer i Danmark, der kan understgtte fremtidige afsaetningsaktiviteter. Projektet vil:

Opna ny viden og indsigt om forbrugerne og vaerdikeeden, som kan bruges til at gge afseetningen af vegetabilske og
plantebaserede gkologiske fadevarer.

Indhente markedsinformation omkring gkologi, vegetabilske ravarer og plantebaserede produkter.

Sikre at eventuelle barrierer blandt forbrugerne og i detailleddet kan adresseres og overkommes via ny viden baseret pa
bade kvantitative og kvalitative data.
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Projektet vil besta af to arbejdspakker, der er designet til at belyse, hvilke nye malgrupper, der kan veere med til at vaek-
ste vegetabilske og plantebaserede gkologiske fadevarer, samt hvilke typer af afgrader og niveau af fedevareforarbejd-
ning, der kan veekste markedet for gkologi:

To kvantitative undersggelser blandt danske forbrugere, der kagber gkologi og gerne vil spise mere grgnt. Undersggel-
serne vil afdaekke madkultur, behov og holdninger for derigennem at kunne pege pa, hvad der med fordel kan blive lagt
endnu mere veegt pa i produktudvikling og kommunikation.

En kvalitativ undersggelse blandt aktgrer i detail, grossister og producenter, der arbejder med gkologiskproducerede
vegetabilske fadevarer og maltidslgsninger. Undersagelsen vil fokusere pa barrierer og potentialer for mere plantebase-
ret gkologisk mad.

Ved at kigge bredt pa veerdikeeden vil projektet bidrage til at ege salget af gkologiske fedevarer via flere relevante fgde-
varelgsninger malrettet til de rigtige kaeder, grossister og forbrugergrupper. Projektet vil samtidig give gkologiske produ-
center mulighed for at tage markedsviden med til indsalg over for afsaetningsleddet og dermed understgtte afsaetning og
opskalering af gkologiske fgdevarer.

Plantebaserede gkologiske indsatser pa noglemarkeder

Landbrug & Fodevarer

Projektets formal er at understatte udviklingen af plantebaserede gkologiske fadevarer pa relevante eksportmarkeder,
der oplever en markant stigning i efterspargslen efter plantebaserede, gkologiske fadevarer til bade detail- og foodser-
vicemarkedet. Derudover har EU i deres Farm to Fork strategi sat fokus pa vigtigheden af plantebaseret kost og behovet
for et mere baeredygtigt fadevaresystem, som skaber momentum for at preesenterer innovative Igsninger og samarbejds-
muligheder pa tveers af graenser.

Projektet fokuserer pa relevante eksportmarkeder som Tyskland, @strig, Schweiz, Sverige, Finland og Norge, hvor der vil
gennemfgres aktiviteter. Bade som selvsteendige indsatser som bygger pa den danske fgdevareforteelling om gkologien,
men ogsa haegtet op pa allerede eksisterende platforme sasom konferencerne tilknyttet Europas farende foodservice-
messe, Internorga, Hamburg, Tyskland og Nordic Organic Food Fair i Malmg, Sverige. Aktiviteterne er malrettet beslut-
ningstagere, stakeholders og nagleaktgrer fra udvalgte markeder, som vil blive praesenteret for plantebaserede, gkologi-
cases i form af produktion og omleegning til en stgrre andel plantebaseret kost i bl.a. storkakkener.

Projektet sikrer vedvarende opmaerksomhed pa relevante eksportmarkeder om gkologiske fadevarer, og nu ogsa med
fokus pa plantebaserede succes cases i fadevaresektoren. Projektet har dermed ny aktualitet, og materiale og presse-
indsatser om gkologiske plantebaserede fgdevarer skal dermed styrke allerede eksisterende aktiviteter ifm. den mange-
arige indsats om at overbevise neermarkerne om gkologiens kvaliteter og principper.

Turn around: @kologiske kartofler til de nye generationer

Landbrug & Fedevarer

Formal: At forhindre at gkologiske kartofler taber terraen overfor de yngre generationer og sikre at gko-kartoflen bliver det
naturlige klima- og miljgvenlige valg. Med tre malrettede indsatser vil projektet iscenesaette gkologiske kartoflers positive
egenskaber og styrke afsaetning til nutidens og fremtidens forbrugere. Mal: At na unge forbrugere med budskaber og
kommunikation om gkologiske kartoflers veerdi — via direkte kommunikation, bade digitalt og ved fysisk fremvisning pa
events.

Arbejdspakke: Jko-kartofler til madinteresserede forbrugere: Udvikling og eksekvering af to fysiske arrangementer. Til-
stedeveerelse pa f.eks. Madens Folkemade eller Food Festival, hvor budskaberne om gkologiske kartofler leveres i sam-
arbejde med en inspirerende kok, der formar at formidle gko-kartoflens sensoriske egenskaber til deltagerne gennem
leekre gko-kartoffelretter. Inspirationsbrochuren uddeles til deltagerne, sa de kan tage de gode argumenter for at spise
flere gkologiske kartofler med hjem i kakkenet.

Arbejdspakke: Digital formidling til unge forbrugere: De unge forbrugere skal mades, hvor de er til stede. Via digitale
kommunikationskanaler, samt samarbejde med influencers pa sociale medier formidles gko-kartoflens "Reason to buy” il
yngre forbrugere pa en kreativ og engagerende made. Der treekkes pa malrettede mediekanaler og pa influencers med
“impact” over for unge forbrugere for at seette gkologiske kartofler p4 dagsordenen hos denne essentielle malgruppe.
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Effekter: Via direkte kommunikation vil unge forbrugere fa styrket praeference for gkologiske kartofler - med seerligt fokus
pa de agendaer, der fylder meget hos malgruppen — iseer klima og milja. Projektet rammer tusindvis af forbrugere, og vil
age gkologiske kartoffelproducenters afsaetning allerede indenfor projektperioden.

Ga nye smagsveje - Slip baelgfrugterne lgs — afsatningskampagne om gkologiske balgfrugter

Landbrug & Fodevarer

Formal: Flere end hver tredje dansker vil gerne spise mere plantebaseret i fremtiden. Jkologiske baelgfrugter har en unik
position, som en fgdevaretype der bade kan indtages for sig selv og som en del af velkendte retter. Forbrugerne skal
derfor inspireres til at slippe baelgfrugterne lgs og hjeelpes pa vej til, hvordan de integrerer baelgfrugter i maden pa nye og
spaendende mader Mal: Malet med projektet er at na 1 mio.+ forbrugere med budskaber om gkologiske bzelgfrugter og
deres gastronomiske og smagfulde egenskaber.

Ap — Masterclass og influencertur: Udvalgte mad-influencere, madpublicister og kokke inviteres med til masterclass, hvor
de far indsigt i madlavning med baelgfrugter med henblik pa videreformidling via deres egne kanaler.

Effekt: Pa baggrund af arbejdspakkerne vil effekten af projektet veere, at +1 mio. personer vil blive eksponeret for kom-
munikationen om gkologiske baelgplanter. Dette vil aflede interaktion fra forbrugerne og @ge efterspergsel blandt mal-

gruppen.

Hestebgnners ernaringsvardi og udnyttelse i gkologisk produktion

Aarhus Universitet

Projektets overordnede formal er at undersgge gkologiske danskproducerede hestebgnners ernzeringsveerdi som tor-
rede bgnner og i relation til forarbejdning. Det anskes at indsamle danskproducerede gkologiske hestebanner fra en
raekke sorter som har vist sig anvendelig til human konsum og at:

Indsamle viden om betydningen af sorter og arsvariation under gkologiske danske forhold pa hestebgnners protein kvali-
tet og indhold af mikro- og makrokomponenter, samt bestemme hestebgnnernes ernzeringsvaerdi ved at sammenligne
proteinindhold, aminosyre- og proteinsammensaetning, samt sammenligne proteinkvaliteten i de tgrrede bgnner med
veerdien i de forarbejdede produkter

Undersgage betydningen af denne variation i forhold til hestebgnnernes fysiske karakteristika og funktionalitet under vi-
dere forarbejdning. Specifikt gnskes det at undersgge proteinudbyttet efter formaling og vindsigtning, samt kvalitet i for-
hold til brug som plantebaseret meelkealternativer eller kederstatningsprodukter

Dokumentere indholdet af antinutrielle faktorer og protein krydsbindinger, samt hvordan disse ugnksede stoffer og aggre-
gater, som kan forringe proteiners fordgjelighed og biotilgaengelighed, kan mindskes alt efter hvordan de tarrede heste-
benner forarbejdes.

Overfgre de i projektet udviklede analyser og applikationstest pa hestebgnner til forskellige gkologiske sorter af serter og
linser, hvor der er manglende viden omkring indhold og sammensaetning af protein og antinutrielle faktorer i forhold til
dyrkning, sorter og initial forarbejdning under danske, gkologiske forhold

Ved projektets afslutning foreligger en dybdegaende viden om ernaeringskvaliteten i danskproducerede gkologiske he-
stebegnner og en aget forstaelse af betydningen af forarbejdning pa proteinkvaliteten vurderet mht applikationer som
mejeri- eller kadalternativ. Denne viden kan indga som beslutningsveerktgj i forhold til udvikling af den gkologiske plante-
produktion, samt specifik udvaelgelse af bedst egnede sorter af hestebgnner til human konsum.

Boghvedes egnethed og kvalitet til skologisk fadevareproduktion

Aarhus Universitet

Formalet er at undersgge kvaliteten af forskellige boghvedesorters frafraktioner, dyrket under danske forhold. Denne
viden vil give et grundlag for kommende boghvedeproducenter og fadevareindustrier der gnsker produktion af danske
boghvedeprodukter med forskellige kvalitetsegenskaber. Projektet indeholder falgende 3 arbejdspakker og aktiviteter.
AP1 Screening af boghvedesorters egnethed til dyrkning. Formal: At screene europzeiske sorters egnethed til dyrkning
under gkologiske forhold og egenskaber af betydning for produktion af gkologisk hgjkvalitets boghvede til fadevarepro-
duktion.

A1.1 Screening af boghvedesorter

A1.2 Frokvalitet

Output: Identifikation af egnede sorter til dyrkning under danske forhold og anbefalet dyrkningsstrategi i forhold til at
kunne producere boghvede af optimal kvalitet.
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AP2. Kvalitet af boghvedesorters fraktioner

Formal: At undersage kvaliteten af forskellige fraktioner af boghvede sorter efter fraktionering i forskellige partikelstarrel-
ser for saledes at kortlaegge hvilke fraktioner som har den mest optimale kvalitet til forskellige formal.

A2.1. Fraktionering af boghvedesorter

A2.2. Analyser af partikelstgrrelser fra boghvede

Output: Overblik over hvilke partikelstgrrelser af forskellige boghvede sorter, som har den mest optimale kvalitet.

AP3. Projektledelse og formidling

Formal: At styre og koordinere projektet samt at formidle resultaterne.

A.3.1. Projektledelse

A.3.2. Formidling

Output: Overblik over lokalt produceret gkologisk boghvedes potentiale i produktionen af plantebaserede fadevarer. Her-
under DCA-rapport, artikler, markvandring mm.

Effekter: Sammenlignet med kornafgrederne har boghvede et relativt lille krav til tilfersel af naeringsstoffer. En gkologisk
produktion af boghvede vil sammenlignet med varkorn reducere drivhusgasudledning til atmosfeere og reducere N-ud-
vaskningen. Endvidere vil boghvede bidrage med starre diversitet blandt de dyrkede afgrader og aget diversitet i seed-
skiftet.

Resistens mod den alvorlige svampesygdom sortrust i gkologisk dansk hvede.

Aarhus Universitet

Formalet med projektet er at undersgge resistensgrundlaget i den danske gkologisk hvedeforaedling over for den potenti-
elt altadelaeggende svampesygdom sortrust, samt at finde nye kilder til sortrustresistens der kan veere med til at for-
bygge kraftige udbyttetab.

Projektets aktiviteter er organiseret i tre arbejdspakker 1) Undersgge resistensgrundlaget mod sortrust i den danske
planteforaedlingsvirksomhed Agrologicas hvedeforaedlingsprogram. Alle foreeldreplanter, sorter og vigtige foreedlingslinjer
undersgges for resistens mod de vigtigste smitteracer af sortrust som for tiden udger en alvorlig trussel mod Europas
hvedeproduktion. 2) Finde nye kilder til sortrustresistens i verdens genbanker. Vi vil hjemtage cirka 400 linjer af de hve-
detyper i hvilke man tidligere har fundet sortrustresistens, og teste dem mod et bredt udvalg af vigtige smitteracer (disse
aktiviteter vil primeert finde sted i projektets andet ar). 3) Analysere de resistente genotyper vi finder i arbejdspakke 1 og
2 med genetiske markgrer for kendte resistensgener. Dermed kan vi sige om resistensen skyldes kendte eller nye gener
der er potentiale i at arbejde videre med og bruge i hvedeforeedligen i fremtiden.

Projektet ventes at styrke resistensgrundlaget mod den frygtede svampesygdom sortrust i gkologisk dyrket dansk hvede,
og dermed veere med til et sikre en konkurrencedygtig og rentabel produktion til at understatte en gget plantebaseret og
gkologisk fadevareproduktion i fremtiden.

Veje til skoglogiske og plantebaserede madvaner i bernefamilier

Forbrugerradet Taenk

Flertallet af danske barnefamilier vil gerne bidrage til den grgnne omstilling, og mange er begyndt at spise mere gkolo-
gisk og plantebaseret. Der er derfor et potentiale for yderligere at gge forbruget af netop gkolo-giske, plantebaserede
fedevarer gennem adfeerdsdesign, da det er de mange sma skridt i hverdagen, der i sidste ende skaber en forandring i
forbrugernes indkgbsvaner. Formalet med "Veje til gkologiske og plantebaserede madvaner i bgrnefamilier” er at gge
andelen af gkologiske, plantebaserede fadevarer i bgrnefamiliers indkgb. Vilje og viden er ikke nok til at skabe varige ad-
faerdsaendringer. Derfor bruger projektet metoder fra adfeerdsdesign for at fa en dybere forstaelse for bar-rierer og for at
udvikle konkrete og hverdagsnzaere redskaber, der gor det nemmere at veelge gkologiske, plantebaserede varer til. Pro-
jektets omdrejningspunkt er samspillet mellem gkologi, klima og gkonomi — og hvordan familierne afbalancerer disse tre
hensyn i en travl hverdag med mange andre konkurrerende hensyn.

Projektets mal er: 1) Ny viden om bgrnefamiliers forbrugeradfeerd samt rammerne for indkgb af gkologiske, plantebase-
rede produkter gennem en etnografisk og en kvantitativ forbrugerundersagelse samt en super-markedstest. Resultatet er
et nuanceret indblik i de barrierer barnefamilierne oplever i planleegnings- og ind-kebssituationen. 2) @get handlekraft
hos malgruppen til at opbygge nye mad- og indkgbsvaner. P& baggrund af analyserne udvikles konkrete og hverdags-
nzere adfeerdslgsninger, der gor det lettere at vaelge gkologisk og plantebaseret. Disse lanceres i en landsdaekkende
kampagne og via kanaler, der nar barne-familierne i de situationer, hvor hverdagens valg treeffes. 3) @get viden og net-
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veerk pa tveers af detailhand-len og fadevareaktgrer om gkologiens rolle i omstilling til en mere plantebaseret kost. Gen-
nem dialog, webinarer og netvaerk med detailhandlen og andre aktarer formidler og forankrer Forbrugerradet Teenk pro-
jektets viden og erfaringer hos detailhandelen og @vrige aktgrer.

Omstillingen til gkologisk og mere plantebaseret kost rejser nye spergsmal og problematikker hos forbru-gerne, detail-
handlen og gvrige fadevareaktgrer. Derfor er det vigtigt at skabe et faelles fundament, som bidrager til, at kommende
tiltag har den gnskede effekt pa bade forbrugeradfeerd og udbud, og som fremmer og styrker den gkologiske og plante-
baserede madkultur.

Planteloftet

Food Organisation of Denmark

Vi vil st& sammen for at grundlaegge en stolt gren gkologisk plante madkultur. Vi vil engagere 4 erhvervsskoler og det
nationale folkemgde om mad — 1 i hver region, som location for videns- og efteruddannelses-event med en tung faglig
formidling af de bedste danske planteundervisere, saledes at hvert PLANTELQFT tilbyder 18 unikke workshops for for-
skellige madprofessionelle fra bade det offentlige og private.

Arbejdet |aftes af et partnerskab, hvor 6 centrale aktgrer inden for professionelle kgkkener og gkologiske planteor-gani-
sationer i Danmark har forpligtet sig til at arrangere og engagere under ledelse af Food Organisation of Denmark. Vi vil
give 1000 madprofessionelle fra bade private og offentlige kekkener en enestaende efteruddannelse udi at teenke gkolo-
giske planter ind i alle typer af maltider ud fra den bedst tilgaengelige viden om gastronomi, tekniske egenskaber, smag,
tilberedningsmetoder, erneering, velsmag, maltidssammensaet-ning med de gkologiske vaerdier som gennemgaende le-
destjerne. Vi skal na mindst 75.000 daglige maltider med unik gkologisk planteinspiration og formidle det i 25 faglige ind-
slag i madfaglige medier. Plantelgftet giver ydermere mulighed for at gkologiske producenter og madprofessionelle kan
mgde hinanden.

Til bords med en planteproducent: Danmark spiser sammen til kulturnatter og byfester

Plantebranchen - Brancheorganisation for Plantebaserede Fadevarer

Projektet har til formal at styrke sammenhaengskraften mellem forbrugere og fagfolk, herunder at @ge forbrugerens vi-
densniveau om gkologiske, plantebaserede fadevarer samt tilskynde fagfolk til at satse pa produktion og distribution af
disse fadevarer gennem feellesspisningsarrangementer, som fremmer en grgnnere madkultur i Danmark centreret om de
gkologiske principper.

Det skal veere lettere at veelge grent derhjemme, i det offentlige og i erhvervet, hvilket kraever en feelles indsats, hvor fag-
folk og forbrugere samles om spisebordet og lzerer fra hinanden. Bygget pa devisen om at innovation sker, nar de som
ikke taler sammen, taler sammen, samler projektet hele fedevaredanmark, nar forbrugere og fagfolk inviteres til otte fag-
lige feellesspisninger. Spisningerne eksekveres som led i folkelige begivenheder i hele landet (fx Nyborg Kulturnat, Es-
bjerg Festuge, Odder Byfest o.lign.) med seerligt fokus pa at invitere forbrugere til bords, som ikke pa forhand engagerer
sig i dagsordenen.

| samarbejde med min. otte gkologiske, plantebaserede fadevareproducenter serveres der til spisningerne smagfulde
grgnne retter med udgangspunkt i produkter fra producentens virksomhed, mens projektgruppen og planteproducenten
faciliterer debat omkring bordet, hvor alle gaester noterer ideer og forslag til handlinger med udgangspunkt i spisningens
tema. Ligeledes gennemfarer alle gaester en kvalitativ evaluering af laeringsudbyttet. Samlet danner materialet udgangs-
punkt for den efterfalgende kommunikationsindsats “genveje til grennere mad”, hvor Plantebranchen formidler konkrete
anbefalinger til bade deltagende gaester samt erhvervsliv, presse og politiske beslutningstagere, sa projektets naglekon-
klusioner kan bruges i udviklingen af sektoren for gkologiske, plantebaserede fgdevarer. En publikation med erfaringer
og konkrete forslag til det videre arbejde vil bidrage til at styrke det politiske arbejde med at udvikle markedet for gkologi-
ske plantebaserede fadevarer. Et engelsk uddrag inkluderes for at styrke Danmarks position som progressivt madland
inden for plantebaseret gkologi.

Projektet skal @gge vidensniveauet blandt 2.400 spisende geester og inspirere og gge danskeres interesse for gkologiske
og plantebaserede fgdevarer. | forlaengelse skaber projektet unikke muligheder for etablering af tvaergdende samarbej-
der, som kan gge kendskab og kundskab blandt forbrugere og fagfolk.

Til bords med en planteproducent: Danmark spiser sammen til kulturnaetter og byfester
Plantebranchen - Brancheorganisation for Plantebaserede Fadevarer
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Projektet har til formal at bringe gkologiske, plantebaserede producenter taettere pa forbrugerne og gge forbrugernes
kendskab til produkterne gennem feellesspisningsdebatter i et faelles plantetelt pa Folkemadet 2023. Projektet vil mulig-
gere, at flere forbrugere smager pa danske, gkologiske produkter med henblik pa at inspirere flere til at kabe, tilberede
og spise gkologiske, plantebaserede fgdevarer i eget hjem og ude.

Med henblik pa at udvikle markedet for gkologiske plantebaserede fedevarer henvender projektet sig til alle, som spiser
— bade private og professionelle. Udviklingen bremses af, at forbrugerne i begraenset grad ter satse pa nye granne pro-
dukter. Producenterne keemper med at treenge igennem til masserne, hvorfor et faelles fremstgd pa Folkemadet 2023 vil
sikre den ngdvendige eksponering i en setting, hvor et bredt og repreesentativt udsnit af befolkningen, herunder ogsa
politikere og beslutningstagere, er til stede.

Et feelles plantetelt pa Folkemgdet 2023 danner rammerne for projektet. Gennem en aben rekrutteringsprocess udveael-
ges maksimum 10 gkologiske plantebaserede virksomheder til at tage del i projektet, herunder at praesentere deres pro-
dukter pa en feellesstand i planteteltet alle tre dage og bidrage med deres produkter til faellesspisningerne. Faellesspis-
ningsdebatter er et unikt og anderledes koncept, som udger den baerende del af projektet og understgtter ambitionen om
at fa flere til at smage pa gkologiske plantebaserede produkter og i forlaengelse heraf gge vidensniveauet blandt forbru-
gerne.

Projektet forventes samlet at na ud til 900 spisende geester. Der gennemfares i alt otte feellesspisninger a 50 geester
samt “mad i lange baner”, hvor sidstnaevnte forventes at bespise i alt 500 gaester. Under spisningen serveres grgn, gko-
logisk mad pa basis af de deltagende virksomheders produkter. Spisningerne sammenholdes med debat om den rolle,
som de gkologiske plantebaserede produkter spiller i omstillingen til et mere baeredygtigt fadevaresystem. | forleengelse
af Folkemgdet sammenfattes og evalueres oplevelser, leeringer og udbytte fra spisende gaester og deltagende virksom-
heder i en kommunikationsindsats, som formidles gennem Plantebranchen, DVF og deltagende virksomheders kanaler
(forventet reach: 200.000 brugere)

Opsummerende vil effekterne af projektet veere 1) flere gode, grenne smagsoplevelser blandt den danske befolkning, 2)
gget kendskab til gkologiske, plantebaserede produkter og styrket viden og handlekraft blandt den danske befolkning og
3) styrkede samarbejdsrelationer pa tveers af den plantebaserede veerdikaede.

Champignon - en kilde til umami og protein

Teknologisk Institut

Formalet er at skabe grundlag for at @ge produktion, salg og indtag af gkologiske champignon, herunder at skabe grund-
lag for anvendelse af champignon i plantebaserede produkter, hvor de vil veere en god kilde til protein, tekstur og smag.
Det kraever dokumentation for, at det er fadevaresikkerhedsmaessigt forsvarligt at ege anvendelsen af champignon. Ma-
let nas ved at dokumentere hvor meget agaritin (et farligt stof), der er i gkologiske champignon, og hvordan varmebe-
handling kan reducere indholdet af agaritin.

Gamle data for indhold af agaritin i champignon er arsag til, at Fgdevarestyrelsen anbefaler, at man er papasselig med at
spise for mange champignon. Derfor indgar champignon ikke, som en del af anbefalingerne i kostradene. Det begraenser
muligheden for at @ge produktion og afseetning af champignon. Projektet skal tilvejebringe nye og valide data, som kan
anvendes til at vise, hvordan indtaget af champignon kan gges uden at udgare en fodevaresikkerhedsmaessig risiko. |
projektet udvikles/optimeres en analysemetode til maling af indholdet af agaritin i forskellige produktioner af champignon
for at benchmarke indholdet i danske gkologiske champignon mod konventionelle- og udenlandske champignon. Ligele-
des vises, hvordan varmebehandling af champignon fx stegning, bagning og "kogning” kan reducere agaritin-indholdet.
Resultaterne samles i en vurdering af risici ved @get brug af champignon samt anbefalinger til sikker varmebehandling.
De resultater, som opnas i dette projekt, kommunikeres sammen med resultaterne fra det ansegte projekt "Flere cham-
pignon og svampe pa danskernes tallerken”, der har til formal at undersgge om svampe kan indga i de officielle kostrad.

Hvis en del af kostens indhold af oksek@ad erstattes med champignon, vil drivhusgasudledningen til atmosfeeren (CO2-e)
blive reduceret. dget produktion af champignon vil medvirke til at age selvforsyningen af planteprotein i Danmark, det vil
@ge beskeeftigelsen i gartnerierhvervet og medvirke til at ege mangfoldigheden i afgrader til konsum — bade direkte for-
brug og som ingrediens i plantebaserede fadevarer.

Bedre brug af organiske flydende gedninger i gkologisk vaksthusproduktion
HortiAdvice A/S
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Projektets formal er at demonstrere, hvordan konventionelle flydende gadninger, brugt til supplering i gkologisk produk-
tion, kan erstattes af 100% gkologisk baserede ggdninger. Dette sker ved at formidle og demonstrere den viden, vi har
om gedningsstrategier og anvendelse af flydende gkologiske g@dninger i produktion af gkologiske plantebaserede fade-
varer i vaeksthuse.

Aktiviteterne vil blive baseret pa indsamling af viden, formidling og demonstration. Baseret pa viden opnaet i tidligere
projekter vil vi vurdere og formidle kvaliteten af de godkendte gkologiske flydende ggdninger pa markedet. Jkologiske
gedninger er mindre ensartede end konventionelle gadninger, og derfor er analyser af kvalitet en vigtig brik i formidling af
deres brugbarhed til avlerne. Demonstration af gadningernes brugbarhed vil blive udfgrt i samarbejde med to producen-
ter af gkologiske krydderurter. Fokus vil veere pa at opna 100% ekologisk ge@dning i stedet for delvist at bruge konventio-
nelle gadninger. Det vil ogsa blive demonstreret, hvordan sensorer kan anvendes som beslutningsstatte til 2endring i
gedningsstrategi som fglge af dag-til-dag af aendringer i EC og pH. Der vil blive udarbejdet anbefalinger bade til brug og
sammensaetning af gkologiske ggdninger med vaegt pa anvendelse af flydende gkologiske gadninger, i gkologisk veekst-
husproduktion af krydderurter. Resultaterne vil blive formidlet ud til avlere.

Projektet vil vaere med til at sikre fortsat produktion af gkologisk producerede krydderurter i veeksthuse, og derved bi-
drage til mangfoldigheden af smagsvarianter til gkologisk plantebaserede fedevarer. Viden opnaet i projektet vil kunne
overfgres til andre plantebaserede fgdevarer, der produceres i veeksthuse, og derved sikre fortsat vaeksthusproduktion af
gkologiske plantebaserede fadevarer i Danmark.

Greonne lgsninger til gkologiske gren(ne) sager

HortiAdvice A/S

Anvendelse af efterafgreder og greangadning i gkologisk grensagsproduktion medferer vaesentlige udfordringer, og viden
herom er ikke almen kendt. Formal med projektet er at gge de danske gkologiske greansagsproducenters viden om brug
af efterafgrader og greng@dning i praksis i et gransagsseaedskifte, for derved at gge stabiliteten i produktionen samt at
kunne gge den danske gkologiske gransagsproduktion.

For at opna dette udarbejdes 1. en vejledning til brug af efterafgreader og grengedning for de mest anvendte grensags-
kulturer, 2. ved at demonstrere strategier for anvendelse af efterafgrader og grengadning i bestemte kulturer, samt 3.
formidle denne viden til gkologiske grgnsagsproducenter gennem video, onlinemgder fra demoarealer, artikler, m.m.

Indsatsen @ger grensagsproducenters brug af grengedning og efterafgragder, der vil reducere tab af naeringssalte og tab
af CO2 og N20, gge jordfrugtbarhed og en starre dyrkningsstabilitet. Dette vil fare til en @get produktion af gkologiske
grensager og derved plantebaseret fadevareproduktion.

Pure Danske linser, a@rter og bonner — 2.0

Pure Dansk

Formalet er at udbrede danskernes kendskab til gkologiske, danske baelgfrugter - samt inspirere til get anvendelse i
madlavningen. Det overordnede mal er at gge danskernes forbrug af gkologiske beelgfrugter via specifikke malsaetnin-
ger, der opnas ved projektets aktiviteter:

1) En markedsferingskampagne og

2) Udgivelsen af en kogebog, afholdelse af madlavningsworkshops samt deltagelse i fedevareevents

Aktiviteterne er udvalgt ud fra en vurdering af, hvordan projektets formal bedst opnas ved at bygge videre bade pa den
store omtale, som beelgfrugterne de seneste par ar i stigende grad har faet, samt de effektfulde aktiviteter i Pure Dansk’s
igangvaerende projekt, der er stgttet af Fonden for @kologisk Landbrug. Den store omtale har endnu ikke gjort gkologi-
ske baelgfrugter til en mere naturlig del af danskernes madva-ner. Denne udfordring bidrager de to arbejdspakker til at
lgse pa hver sin made; mens markedsferingskam-pagnen skal sge opmaerksomheden pa gkologiske beelgfrugters fanta-
stiske egenskaber i madlavningen, ger kogebogen og raekken af madlavningsworkshops anvendelsesmulighederne kon-
krete.

Summen af effekterne forventes overordnet at bidrage til et gget forbrug af gkologiske baelgfrugter — bade pa kort og
leengere sigt. Det vurderes realistisk baseret ud fra salgseffekten af igangvaerende kampagneak-tiviteter, den store om-
tale af baelgfrugternes vigtige rolle i en sundere og mere klimavenligt kost samt for-brugernes behov for at lzere at bruge
baelgfrugterne i madlavningen.
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Nem gko-plantemad. Undersggelse af forarbejdningsvirksomheders syn pa gkologiske forarbejdede plantebase-
rede convenience produkter

Kgbenhavns Universitet

Formalet med denne undersggelse er at danne grundlag for at kvalificere fremtidens gkologiske convenience inden for
plantebaserede produkter. Der ser ud til at vaere en skaevhed i forhold til hvor mange af disse produkter der er gkologi-
ske. Hvad er arsagen til dette? Hvor ligger de stgrste udfordringer i at skulle producere gkologisk ifalge forarbejdnings-
virksomhederne selv? Og hvordan kobles deres indsigter til eksisterende forbrugerviden?

Kortlaegning: Der foretages en kortlaegning af hvilke virksomheder i Danmark der producerer eller gnsker at producere
gkologisk convenience. Der skelnes ikke mellem 100 % @kologiske virksomheder og virksomheder der har delvist gkolo-
gisk produktion.

Interviewundersggelse: Kortleegningen danner grundlag for at laven en interviewundersggelse blandt de identificerede
virksomheder (15-20), som skal afdaekke den nuvaerende situation og de produkter som de har valgt at satse pa nu samt
hvad der forhindrer eller fremmer deres muligheder for at producere gkologiske produkter i dag. Dette skal skabe et kva-
lificeret grundlag for at pege pa fremtidige tiltag som gar gkologiske convenience mere synligt.

Konference og debat: Afslutningsvis arrangeres en konference med deltagelse af de medvirkende virksomheder og an-
dre relevante aktarer for at drefte resultater, koble til eksisterende forbrugerdata og pa den baggrund pege pa nye tiltag.
Videns-koordinering er central dels med Ebbe Korsgaard Andersen, Landbrug og Fadevarer i forhold til projektet Planter
i Produkter, og dels med kolleger pa Institut for Feadevare- og ressourcegkonomi om forbrugerforskning angaende gkolo-
giske plantebaserede fadevarer.

Undersggelsen skal danne grundlag for hvilke omrader der skal prioriteres i fremtiden, med et anske om at @gge udvalget
og antallet af gkologisk plantebaserede convenience produkter. Den forventede effekt er primaert rette mod virksomhe-
derne, da de skal bidrage til at adressere de rette indsatser politisk, produktionsmeessigt og i forhold til detailhandel og
forbrug.

Etablering af en gkologisk planteforadlingsstation

Agrologica

Projektet vil undersgge mulighederne for at etablere en bredt funderet gkologisk planteforaedlingstation i Danmark med
henblik pa at forbedre grundlaget for fremtidig udvikling af plantebaserede fedevarer.

Familiens Kgkkenskole - et involverende kursus, der motiverer familier til at lave plantebaseret, skologisk mad
Hello Kitchen — Foreningen for madglaede og fallesskaber

Formal og mal: Formalet med Familiens Kekkenskole er at motivere barnefamilier til at treeffe klimavenlige valg om den
mad de kaber og spiser, og saledes understatter en plantebaseret, gkologisk fedevareafsaetning. 70 % af danskerne er
enige i, at det er vigtigt for klimaet med flere beeredygtige fadevarer, 60 % vil gerne spise mere klimavenligt. Flertallet har
sveert ved at eendre madvaner til fx til at veere mere plantebaserede. De kan lide kad, spiser efter deres vaner og famili-
ens madpraeferencer og mangler inspiration til plantebaserede retter. 43 % kaber gkologisk, men der er store regionale
forskelle.

Hello Kitchen og fem kommuner vil hjaelpe danskerne med at overkomme barriererne med at spise mere plantebaseret.
Det gar vi med "Familiens Kgkkenskole — et involverende kursus, der motiverer familier til at lave mere plantebaseret,
okologisk mad.” Her mgdes otte familier tre gange i et skolekgkken og laerer, hvordan de far plantebaserede retter til at
smage godt og laver barnevenlige, nemme, billige, gkologiske og klimavenlige retter af seesonens grentsager. Vi udvikler
og tester konceptet pa otte familier, rekrutterer fem kommuner, fem undervisere og 80 familier, udvikler opskrifter og for-
midler disse til min. 10.000 danskere. Vi udvikler en drejebog til kommunerne og evaluerer effekten af kekkenskolen med
deltagende familier. Konceptet formidler vi til andre af landets kommuner, bl.a. via Sund By Netveerket og egne kanaler,
der kan bruge det i arbejdet med den grgnne omstilling.

Effekter: Minimum 70 % af foraeldrene er enige i, at de:

* Har lzert, hvordan de spiser mere gkologisk mad og er motiverede for at spise det

* Har lzert, hvordan de bruger flere grgntsager i deres mad og er motiverede for det

* Har lzert, hvordan de i hgjere grad bruger plantebaserede produkter og er motiverede for det
* Har lzert praktiske ting, der ger, at de oftere inddrager deres barn i madlavningen.
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Kend dem og brug dem! Pa opdagelse i planterigets sorter

Foreningen for ORIGENALER

Projektet har til formal at inspirere professionelle kgkkener til at ga pa opdagelse i diversiteten i gkologiske, hjemmehg-
rende sorter — i omstillingen til et plantekgkken. Projektet skal styrke interessen for planterigets muligheder gennem dyb
udforskning og formidling af hjemmehgarende, gkologiske sorters kvaliteter og anvendelsesmuligheder. Projektets mal-
gruppe er foodservice og de professionelle kekkener. Det er kokkene der kan og vil ga forrest i at udforske mulighederne
i forskellige sorters anvendelsesmuligheder i plantekgkkenet. Derfor vil projektet ngrde ned i sensorik, kulinariske anven-
delsesmuligheder sammen med professionelle kgkkener.

Som formidlingsmaessigt afsaet vil projektet udvikle dybdegaende beskrivelser af 6 — 10 sorters sensoriske egenskaber
og kulinariske anvendelsesmuligheder. Disse beskrivelser vil indga i et samlet materiale, som ogsa mere generisk skal
inspirere kekkenerne til at ga pa opdagelse i planterigets sorter, farver, teksterturer og smage. Materialet vil udarbejdes
til bade fysisk og digitalt brug og distribueres igennem relevante kanaler, sdsom grossister, Landbrug og Fedevarers ka-
naler og foreningens egne. Kokkene skal ogsa ud i marken! Her inviterer projektet til sensorisk, kulinarisk masterclass.
Herudover vil projektet formidle til ca. 300-500 professionelle kekkener blandt andet ifm. 4-5 events, sasom Sol over
Gud, Madens Folkemade, Food Expo og lignende og gennem Landbrug og Fadevarers relevante kanaler. Projektet for-
midler desuden Igbende viden og aktiviteter pa LinkedIn og foreningen hjemmeside. Projektet vil involvere en raekke
grossister i en falgegruppe, sé formidling ogsa sker herigennem og relevansen af materialet sikres. Desuden skaber en
teet dialog med grossister mulighed for involvering af flere gkologiske landmaend gennem nye distributionskanaler.

Det forventes at projektet vil gge bevidstheden hos de professionelle kakkener om plantesorternes forskellige mulighe-
der i arbejdet med det plantebaserede kokken. Dermed vil projektet understatte det igangveerende arbejde i kakkenerne
med at styrke og finde veje til et plantebaseret kakken.

Fallesskab og sammenhold mgller imellem — styrket afsatning af dansk, gkologisk mel i tider med nye for-
brugsmenstre

Aurion

Formal og mal: Vi er fire danske, gkologiske mealler (Aurion, Quartz, Samsg Mel og Kragegaarden), der gnsker at styrke
afsaetning af dansk, gkologisk mel til forbrugeren (B2C). Det vil vi ggre ved at fa foretaget en markedsafdaekning, der
skal give os indsigt i forbrugernes sendrede indkgbsvaner som fglge af krisetider. Dernaest vil vi fa hjeelp til at udforme en
faelles markedsfgringsstrategi, der skal na 100.000 danskere, og som skal sikre os en gget omseetning pa 25 % gennem
et intenst, 7-maneders markedsfremstad.

1. En markedsafdaekning af 1000 danskere: Indsigt i 1000 danskeres forbrugervaner af gkologisk mel ved hjeelp af spar-
geskema suppleret af 10-20 dybdegaende feltbesag, hvor forbrugernes vaner undersgges i fx hjemmet, ved indkeb i
supermarkedet, ved mgallen, pa nettet mv. Unders@gelsen skal foretages af et eksternt analysebureau. Fra januar — april
2023.

2. Markedsfaringsstrategi og @get kendskab til vores gkologiske, danske mel blandt 100.000 danskere: Ekstern hjeelp til
at udarbejde en feelles markedsfgringsstrategi, der skal udbrede viden om os og gge salg. Fra maj — juni 2023.

3. Markedsfremsted og @get omsaetning af vores gkologiske mel med minimum 25 %:

Via 7 maneders intensivt markedsfremstad konverterer vi interesserede forbrugere til reelt salg og @ger derigennem vo-
res omsaetning med 25 %, hvilket vi vurderer er realistisk. Fra august — oktober 2023.

Effekter:

Markedsafdeekning: 100.000 danskere bliver bekendt med vores produkt. Bl.a. via intensivt 7-maneders markedsfrem-
stad — heriblandt minimum 120 SOME-opslag.

Jget afsaetning af gkologisk mel: 25 % @get omsaetning som folge af den intensive markedsferingsstrategi.
Videndeling: Minimum 30 andre gkologiske og plantebaserede virksomheder i Danmark opnar dybdegaende forstaelse
for forbrugernes a&endrede indkgbsmeanstre og styrker derigennem deres afsaetningsmuligheder.

Korn og balgfrugter i skon forening - formidling af gastronomiske og ernaringsmaessige potentialer.
Driftsfonden Kornets Hus

Korn og beelgfrugter rummer unikke muligheder, nér de bruges i kombination. Det har man gjort i forskellige madkultur i
mange hundrede ar — naanbrgd med daal i Indien, tortilla og benner i Mexico og rugbrad med gulezerter i Danmark, og
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det er ikke tilfeeldigt. Kornet og baelgfrugterne treekker nemlig det bedste frem i hinanden nar man kigger pa de naerings-
maessige egenskaber, men ogsa gastronomisk gar de hand i hand. Bade private, madprofessionelle og uddannelsesin-
stitutioner har brug for viden om madhistoriske, gastronomiske og ernaeringsmaessige aspekter af kornet- og baelgfrug-
terne i forbindelse med plantebaseret kost. Det vil vi formidle gennem lettilgeengelige og inspirerende aktiviteter og un-
dervisningsforlgb.

Del 1 fokuserer pa formidling til unge mennesker i folkeskolen og pa erhvervsuddannelser. Det er vigtigt at unge menne-
sker forstar bade vigtigheden og potentialerne i det plantebaserede kakken og vi oplever i flere tilfaelde at netop de, ud-
ger motoren for den grgnne omstilling. Vi vil udvikle et seerligt tilrettelagt skoletjeneste forlab, som er malrettet udskolin-
gen og relevante erhvervsuddannelser. Som en del af projektet vil undervisningsforlgbet tilbydes til en reekke skoler i
Nordjylland til afvikling i Kornets Hus. Desuden vil undervisningsforlgbet samles i et kompendie, som bliver frit tilgaenge-
ligt for folkeskoler og erhvervsskoler i hele landet.

Del 2 arbejder med formidling af det plantebaserede kakken til den almindelige forbruger. Vi vil tilrettelaegge og afvikle
fire dbne inspirationsaftener i Kornets Hus. Til disse inspirationsaftener vil op til 80 deltagere kunne hgre oplaeg vedrg-
rende det plantebaserede kgkken, deltage i forskellige madvaerksteder og smage pa forskellige inspirerende retter med
korn og baelgfrugter. Nar de fire inspirationsaftener er afholdt vil vi laeagge opskrifter, demonstrationsvideoer og artikler frit
tilgaengeligt online gennem Kornets Hus onlinevidensbank. Pa den made vil vi f4 gennemtestede opskrifter, brugbare
demonstrationsvideoer og lettilgeengelig viden frit tilgeengeligt for bade professionelle kekkener, private og uddannelses-
institutioner.

@get viden ift. produktudvikling og afsaetningsfremme ift. skologiske plantebaserede produkter indenfor euro-
paisk detail

Food from Denmark

Formalet med projektet er at bidrage til en gget viden ift. produktudvikling indenfor plantebaserede fgdevarer som pa sigt
skal bidrage til en gget gkologisk eksport indenfor det europaeisk detailsegment med fokus pa fire markeder: Baltikum,
det hollandske, det svenske og det britiske detailmarked.

Formalet opnas via et malrettet program af seminarer, hvor eksperterne fra de pagaeldende markeder bidrager med vi-
den om afsaetningsfremme af gkologiske planteprodukter indenfor detailsegmentet samt hvilke produkter, der er i fokus
pa de pageeldende markeder. Der saettes ogsa fokus pa produktudvikling indenfor de plantebaserede fgdevarer og hvor-
dan man udvikler produkterne sa de lever op til kravene pa de forskellige markeder. Den viden, som formidles, skal vaere
med til at give virksomhederne nogle bedre kompetencer og veerktgjer til at @ge afseetningen af deres produkter til de
pagaldende markeder, og virksomhederne bliver klogere ift. produktudvikling. 60 virksomheder med gkologiske plante-
baserede produkter vil deltage i programmet.

Saesonbetonet og plantebaseret: 3 dimensioner — 1 indsats

Den selvejende institution NOAH

Projektet skal @ge forbrugeres kendskab til gkologiske seesonbaserede grgntsager og bidrage til at fierne strukturelle
barrierer og derved udvikle den danske afsaetning og markedet. Hovedmalet er at oplyse om og engagere flere forbru-
gere, interesseorganisationer og politikere i at skabe en gget dansk gkologisk grantsagsproduktion gennem aktiviteter,
der oplyser forbrugere om dansk plantebaseret madlavning og markeder for lokale saesonbaserede produkter samt ana-
lyserer og fremseetter lgsningsmuligheder for de strukturelle barrierer.

1) uddele smagsprever og folder samt vise madlavning i for-bindelse med fire eksisterende Grgnt Markeder malrettet
forbrugere i Kgbenhavn

2) en online in-formationskampagne med infografikker malrettet forbrugere over tre uger med syv opslag/uge bade forar
og efterar med fokus pa gkologiske seesonbaserede gr@gntsager, hvordan man laver plantebaseret mad og information
om Grgnt Marked og producenter,

Projektets effekter vil veere, at flere forbrugere vil have gget kendskab til gkologiske, seesonbaserede varer og @ge kend-
skabet til, hvordan man kan lave mad med dem. Dette vil age afsaetningen og markedet for ravarerne, producenterne,
adgangen til produkterne og veerdikaeden samt tydeliggere de strukturelle barrierer for udviklingen af sektoren. P& lang
sigt vil det fgre til udvikling af markedet og mere indtag af plantebaseret mad.
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Fremme afsaetning af 100% plantebaserede og gkologiske fadevarer

Remer Vegan Product ApS

Formal: At fremme kendskabet til og afsaetningen af 100% plantebaserede og gkologiske fgdevarer, som er forarbejdet

og kan indgéa i et sundt, neeringsrigt og smagfuldt maltidskoncept. Endvidere at styrke Remer Vegans position pa et nyt

og uprgvet plantebaseret og gkologisk marked. Mal: At skeerpe afsaetningen af plantebaserede og gkologiske fadevarer
og derved bidrage til at ge det gkologiske landbrugsareal for plantebaserede fadevarer i Danmark.

Aktiviteter: Fremstadet skal rettes mod Remer Vegans malgruppe, som er 25-45 arige, hovedsageligt kvinder og bgrne-
familier og det forventes, at der er samlet ca. 50.000 af disse pa North Side i labet af de 3 dage, hvor musik- og kulturfe-
stivalen finder sted. Der udarbejdes en presseplan for udsendelse af pressemateriale til forskellige medier og pa forskel-
lige niveauer: fagpresse, lokal TV, nationale medier, relevante ugemedier og SoMe. Kulminationen finder sted pa North
Side 1-3 juni 2023, hvor Rgmer Vegan vil veere tilstede med en vegansk og gkologisk gourmet hotdog bod og et antal
andre produkter implementeret i nogle af de andre plantebaserede og gkologiske boder pa festivalen.

Aktiviteterne:

1. Indgaelse af partnerskabsaftale med North Side

. Udarbejdelse af pressekampagne m. tidsplan

. Implementering af produkter i andre North Side boder
. Koordinering af frivillige til gennemfarelsen

. Besag af influencers pa fabrikken i Vrinners

. Gennemfgrelse af deltagelse pa North Side

. Evaluering og effektmaling

o NOoO OB DN

Effekter: Projektet vil dels igennem Remer Vegans egen indsats og dels igennem medieplatformen, som North Side har
skabt, give viden og kendskab til 100% plantebaserede og gkologiske convenienceprodukter til ca. 2 mio mennesker, jfr.
North Sides statistik pA SoMe. Derudover forventes det, at ca. 10.000 mennesker i projektets Igbetid vil smage produk-
terne og dermed skabe en efterspgrgsel efter disse og lignende produkter, hvor de handler eller indtager maltider og der-
med bidrage til en forggelse af det gkologiske plantebaserede landbrugsareal.

Forbedret dyrkningsvejledning og formidling af baelgsaed til konsum

Gkologisk VKST

Projektet har til formal at forbedre dyrkningsvejledningen af gkologisk beaelgsaed til konsum, samt formidle brugen af
baelgsaed i fadevarer til bade landmand og bgrn pa mellemtrinet i folkeskolen.

Projektet vil ved at interviewe 8 landmaend der har erfaring med at dyrke gkologisk beelgseed, indsamle erfaringer om
bl.a. etablering, ukrudtsstrategi og hast, og ud fra disse erfaringer sammenseette en dyrkningsvejledning der kan heeve
udbytterne, understgtte en forbedret spisekvalitet og stette landmaend i at kaste sig ud i at dyrke beelgsaed. Landmaen-
dene vil fa 3 besgg fordelt over seesonen med forskellige fokus gennem saesonen (fx etablering, renholdelse og hgst ved
forskellige stadier af modenhed). Projektet vil ogsa lave en plantedag aben for alle interesserede, hvor vi vil demonstrere
en dyrkningsstrategi for gkologisk beelgseed, og herved facilitere en diskussion af fordele og ulemper ved den anvendte
strategi. Projektet vil blive formidlet i 3-4 artikler i relevante faglige magasiner sa den indsamlede viden kommer ud til
malgruppen, landbrugerne.

Erfaringsindsamlingen fra de 8 landmeend vil veere med til at lave en dyrkningsvejledning der kan forbedre dyrkningen af
okologisk baelgsaed i Danmark, bade i forhold til udbytte og spisekvalitet. For at sikre at landmaendene kan levere den
maengde gkologisk baelgsaed i topkvalitet som forbrugerne efterspgrger. Den storre efterspargsel pa plantebaserede
fedevarer kalder helt naturligt pa de mest optimale dyrkningsmetoder til landmaendene.

AP1: Erfarings- og vidensindsamling: dialog og interview med landbrugere der allerede dyrker gkologiske baelgfrugter om
udfordringer og strategier.

AP2: Formidling af viden, erfaringer og resultater fra projektet gennem “"Plantedag”, artikler i diverse medier og praesen-
tation pa arligt made i Jkologisk VKST.

AP3: Udarbejdelse af dyrkningsvejledning til gkologiske baelgfrugter til konsum.

Effekter pa kortsigt: Den samlede viden og de spredte erfaringer, som i dag pavirker udbytte og kvalitet pa dyrkningen af
baelgfrugterne, vil blive samlet, sa det er let tilgeengeligt og forstaeligt for alle parter. Det vil motivere og stette gkologiske
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landbrugere til at fa succes med at dyrke beelgfrugter med bedre kvalitet. Effekten vil vaere at der kommer flere baelgfrug-
ter pa markedet i en bedre kvalitet.

Effekter pa langsigt: Bedre dyrkningsresultater med et stgrre udbytte og en bedre kvalitet vil fa flere landmaend til at be-
give sig ud i at dyrke gkologiske beelgfrugter til konsum. Pa lang sigt vil det sikre at der vil vaere nok gkologiske beelgfrug-
ter i god kvalitet til at understatte omstillingen til plantebaseret kost.
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